
□记者 胡蝶飞 通讯员 俞如宇

本报讯 市场价近 2000 元一

瓶的飞天茅台酒， 摆在路边的烟酒

店里 300元出售，你敢买吗？ 近日，

青浦区人民检察院审理了一起制售

假酒的案件， 以假冒注册商标罪和

销售假冒注册商标的商品罪分别对

犯罪嫌疑人余林、汪庆批准逮捕。

自2018年，余林开始从饭店、垃

圾站等处大量收购茅台酒、 五粮液

等高档白酒的空瓶， 把收来的空瓶

洗干净后， 再将自己购买的茅台迎

宾酒和绵竹大曲分别灌入飞天茅台

酒和五粮液的空瓶内，以次充好。然

后用从汪庆处购得的瓶贴和系带进

行包装，再大量出售给多家烟酒店。

据称， 余林销售给烟酒店的飞

天茅台一般情况下卖1800元一箱（6

瓶）；五粮液850元一箱。海之蓝的售

价也普遍在200至400元一箱。

2019 年 11 月 26 日， 警方在

某烟酒店门口抓获了正在交易的余

林。 经审查， 目前可以认定余林制

作假冒注册商标的飞天茅台酒共计

120 瓶， 其中有 46 瓶已销售给多

家烟酒店， 涉案金额约为 3 万元；

制作假冒注册商标的五粮液 （2018

年） 酒共计 112 瓶， 已销售 27 瓶，

涉案金额约为 11000元。

警方在汪庆?住地的仓库里，

查获了大量假冒白酒。经审查，汪庆

处各品牌假冒白酒上千瓶。经估价，

上述白酒市场价共计 90万元。

□记者 夏天

本报讯 在“3·15” 消费者权益日前

夕， 黄浦区人民检察院对一起保险诈骗案

件通过远程视频连线公开宣告检察建议。

据检方介绍， 本案中， 某公司为员工

投保雇主责任险， 后两位员工发生工伤事

故致残， 其法定代表人兼总经理吴某某在

明知雇主责任险中不包含医疗费用的情况

下， 指使员工李某某虚假过账， 向某保险

公司申请并获得 40万元雇主责任险理赔，

骗取保险金共计 22万元。

后经黄浦检察院提起公诉， 黄浦区人

民法院以保险诈骗罪分别判处被告单位罚

金 5 万元， 被告人吴某某有期徒刑 1 年 2

个月， 李某某有期徒刑 6 个月， 缓刑 1

年。

检方向涉案保险公司制发检察建议，

就加强保险业务员与保险当事人的沟通、

对保险条款制定补充条款明确双方权利义

务、 进一步规范保险销售从业人员的销售

行为等提出建议。

□见习记者 张叶荷

本报讯 昨日， 记者从华东政

法大学获悉， 中国消费者协会将

“啄木鸟奖” 授予华政学生王洁莹，

以表彰她作为新一代年轻消费者的

代表， 不向消费侵权行为妥协， 依

法依规理性维权， 为广大消费者争

取合法权益的行为。

去年， 王洁莹因携带零食进入

上海迪士尼乐园时被园方工作人员

翻包检查， 认为自身合法权益受到

侵犯， 向法院提起诉讼， 要求认定

上海迪士尼乐园禁止游客携带食品

入园的格式条款无效， 并赔偿损

失。 在王洁莹的坚持不懈以及社会

各方和舆论的持续关注和强烈要求

下，上海迪士尼最终作出改变，允许

游客携带自己食用的食物进入乐

园，并划定专门的野餐区域，同时表

示将进一步优化安检流程， 尽可能

降低安全检查对游客体验的影响。

□见习记者 张叶荷

通讯员 张熠 姚彦静

本报讯 酒店套房内开珠

宝展销会、 奢侈品牌一折起。

近日， 普陀区人民检察院对外

公布了几起侵犯消费者合法权

益的案件。

2019 年 11 月， 黎女士在

小红书上看到珠宝首饰推广的

广告， 便添加了广告上的微

信。 一个月后， 黎女士在微信

朋友圈看到了对方将举办为期

三天的上海珠宝展的信息， 微

信联系后， 她来到现场， 只见

桌台上放满了卡地亚、 蒂芙

尼、 梵克雅宝等奢侈品珠宝品

牌， 而售价仅仅是专柜标价的

五分之一到十分之一。 经初

查， 这些珠宝都是假冒的。

原来，2019年12月初，犯罪

嫌疑人潘某某、 姚某商议于

2019年12月19日至12月21日到

上海以开珠宝展的形式销售假

冒奢侈品品牌的珠宝。 姚某在

微信朋友圈内发布相关推广广

告并联系客户， 潘某某则通过

微信小程序囤积大量假冒的卡

地亚、梵克雅宝等品牌的珠宝。

2019年12月19日， 潘某某等人

将酒店套房布置成珠宝首饰展

厅供客人挑选购买， 并雇佣陈

某等人接待介绍、维持秩序。

经清点， 房间内共有各类

假冒卡地亚、 蒂芙尼、 梵克雅

宝、 迪奥、 尚美等品牌的首饰

400 余件， 根据现场标价进行

计算， 涉案金额逾 200万元。

目前， 犯罪嫌疑人潘某某

等6人的行为已涉嫌销售假冒

注册商标的商品罪。目前，潘某

某等6人已被普陀检察院批捕。

□记者 陈颖婷

本报讯 3月13日，浦东新区消

防救援支队根据疫情防控特点，开

展了一次以疫情隔离点、 居民社区

为主要对象的消防产品宣传活动，

旨在提高疫情防控人员、 社区自愿

者及小区居民对消防产品的认知。

宣传人员通过走访防疫单位、

居民社区， 向防疫第一线的工作人

员传播如何正确使用灭火器、 一次

性逃生面具， 并发放消防产品宣传

单等资料， 帮助其掌握最基本的防

灭火、 疏散和逃生自救知识， 进一

步增强疫情期间临时管控人员的消

防安全意识。
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□法治报记者 胡蝶飞

李佳琦的直播竟不带货， 却上

起了网课？

“今天带大家上网课！ 再次跟

大家重申一下， 今晚的直播间不卖

货、 不推荐具体产品！” 3 月 14 日

晚， 时尚主播李佳琦开启了一场特

殊的直播———他没有推荐任何品牌

的商品， 而是与来自上海市消费者

权益保护委员会的专家“小姐姐”杨

青一起， 联手打造“3·15消费直播

间”。针对市面上老人鞋和空气净化

器的比较试验及选购知识， 二人联

手为消费者进行了一场专业解读。

这场“特殊” 的不到一个小时

的直播， 有超过 370万的消费者观

看， 点赞数高达 900多万。

据了解， 这是消保委在国内直

播平台的首次亮相。

近年来， 老人鞋风靡全国， 但

目前国家以及行业没有针对老人鞋

的产品标准， 相关产品良莠不齐。

直播镜头前， 上海市消费者权

益保护委员会资深专家杨青拿着样

品一一向消费者展示选购老人鞋的

注意事项。“挑选老人鞋，要确保鞋

底的弯曲部位和走路时脚掌的弯曲

部位相吻合。” 尽管是首次出镜直

播， 杨青言谈间显得游刃有余。

对于空气净化器， 杨青则是建

议消费者要根据需求选购侧重不同

功能的空气净化器， 尽量选择适用

面积不低于实际使用面积的产品、

定期更换滤网。

李佳琦在直播现场接受记者采

访时表示， 这也是他第一次参加线

下转到线上的 3·15 活动， “很荣

幸能够请到上海消保委的专家， 来

到我的直播间跟大家分享一些比较

实验的结果， 让更多消费者可以直

观了解到什么东西值得买、 如何辨

别好坏。”

“视频直播的发布会其实我们

已经做了 5年。 现在的网络直播有

互动有交流， 所以我们今年也非常

希望能够做这样一种迭代尝试。”

上海市消保委副秘书长唐健盛介

绍， 上海消保委每年会投入大量精

力做比较实验， 也获得了很多非常

有价值的信息， 消费者也需要这些

客观、 公正、 专业的信息。

“网络直播是一种消费新趋势也

是很好的信息通路， 我们希望能将比

较实验呈现给更多的消费者， 帮助到

消费者。 我们更希望听到消费者有哪

些疑问， 有哪些关切。” 唐健盛表示。

记者同时了解到， 疫情期间的

“3·15” 现场咨询活动也改为了线上。

昨天上午， 市、 区两级消保委、 市消

保委各专业办公室工作人员、 专家及

律师志愿者参加了 3·15 大型线上咨

询活动。 在活动中， 有 23792 人参与

了线上咨询， 页面浏览量达到 30918

人次。

□法治报记者 胡蝶飞

记者昨日从上海市消保委发布

的 《上海、 北京、 深圳青少年教育

培训消费调查报告》 （以下简称

“报告”） 获悉， 京、 沪、 深三地家

庭孩子教育培训的年均支出约为

1.6万元， 已超旅游支出， 55.2%家

庭表示有点压力。

报告指出， 教育培训行业仍存

在着一些不足亟待改进、 优化， 市

消保委建议教育培训主管部门要加

强日常监管， 开展联合惩戒。

年均支出1.6万 55%

家庭“有点压力”

数据显示， 上海市消保委去年

共受理各类教育培训服务投诉

10915 件， 同比上升 55.6%， 其中

外语培训、 技能培训、 课外辅导、

幼儿早教是投诉焦点。

基于此， 上海市消保委联合上

海新消费研究中心、 上师大校长研

修中心、 上海迪博大数据研究所于

2019年10月至2020年1月期间开展

了消费调查。 该调查对三地 3000

户有 4 至 17 周岁青少年的家庭的

教育培训消费需求、 消费状况和消

费结构进行了深入的研究和分析。

调查显示， 78.4%的家庭在最

近一年中有过教育培训消费。 孩子

教育培训的平均支出约为 1.6 万元

（不含学历教育）， 占家庭总收入的

9.4%， 已经超过家庭的旅游支出，

接近家庭的餐饮消费支出。 在调查

中， 28.9%的家庭表示孩子培训支

出对家庭构成较大的压力， 55.2%

表示有点压力， 仅 15.9%表示没有

压力。

“报班” 焦虑主要来自

其他家长和机构

报告指出， 让孩子全面发展是

教育培训消费的主要动因， 随着孩

子慢慢长大， 课业压力增加， 家长

们的焦虑感不断攀升， 也进一步驱

动了教育培训消费。 76.3%的三地

家长表示“如果不为小孩报培训

班， 自己会焦虑”； 61.8%的三地家

长表示“为孩子报培训班是家长尽

责的表现”； 38.8%的三地家长表示

“别的小朋友都报了培训班， 我觉

得肯定不能落下”。

家长为孩子报班的焦虑从何而

来？ 报告显示， 上海、 北京、 深圳

三地的家长中， 42.4%表示来源于

其他同龄小朋友家长， 31.2%表示

来自教育培训机构营造的焦虑氛

围 ， 16.2%表示来自学校老师 ，

10.2%表示来自周边亲朋好友。

调查同时发现教育培训行业信

息公开的程度较低， 三地家长报名

时能获取的信息面较窄， 对培训机

构的了解度不高， 影响了消费者的

知情权和选择权。 很多家长都遇到

过报名后换场地或换老师， 培训质

量差， 机构夸大宣传， 电话骚扰等

问题。

教育培训行业仍亟待

优化 建议开展联合惩戒

报告认为， 市场化的教育培训

服务在培养青少年的兴趣、 特长和

综合素质方面作出了积极贡献， 成

为了学校教育的“有益补充者”。

但目前看来， 教育培训行业仍存在

着一些不足亟待改进、 优化。

上海市消保委建议： 教育培训

行业需让信息更对称、 更透明。 教

育培训机构要主动公示培训资质、

收费标准、 退费政策等信息， 相关

行业组织也要搭建公共评价体系，

为消费者选择培训机构提供参考；

教育培训主管部门要加强日常监

管， 开展联合惩戒。 家长要正视焦

虑， 科学、 理性地选择培训机构。

记者同时获悉， 去年， 全市消

保 委 系 统 共 受 理 消 费 者 投 诉

201114 件， 同比下降 3.0%， 办结

率 100％， 涉及商品和服务总额

16.8亿元。 其中， 承办 12345 市民

服务热线转办件 10853 件； 新增投

诉联网企业 15 家， 联网单位总量

升至 331 家， 共处理投诉 96882

件 ， 占 同 期 受 理 投 诉 总 量 的

48.2%。

不带货？ 李佳琦直播上网课
时尚主播和上海消保委联手打造消费直播间

市消保委发布京沪深青少年教育培训消费调查报告

教培年均支出1.6万元 55%家庭有点压力

酒店套房内开珠宝展销会
普陀检察院办理一起侵犯消费者权益案

在 3·15 消费者保

护日来临之际， 杨浦消

防救援支队对杨浦滨江

沿线复工复产企业开展

消防产品专项检查。 检

查组现场重点对消防产

品的外观质量、 规格型

号、 市场准入证书、 型

式检验报告、 产品身份

信息一致性等内容进行

对比核查。 通过此次行动， 从源头

上有效消除了火灾隐患， 有力维护

了消费者正当权益。 据了解， 3·15

期间， 杨浦消防救援支队还将结合

疫情期间的消防服务通过报纸、 官

微、 新媒体等方式积极开展消防产

品的科普宣传活动， 普及假冒伪劣

产品的识别方法。 图为检查人员对
复工企业消防设施进行检查

记者 汪昊 摄影报道

复工复产企业消防专项检查

浦东消防救援支队开展 3.15消防产品宣传行动

中消协授予华政学生“啄木鸟奖”

收购飞天茅台空酒瓶灌装“迎宾酒”
两人被批捕

3·15前夕，保险公司
收到一份检察建议

当事人/

车牌
车型序号

（上接A1-B1中缝）

王昕
李康乐
李进

林园园
柯阳福
陈雪清
方祖堃
刘细水
顾昌松
赵卫松
鲍银芳
欧太平
无名
卢迪

袁培宏
王同全
王帅

谷立新
崔超

陈晓菊
赵建芳
陈树友
余学成
彭建财
戈霞云
吴多龙
殷俊
张扬
王文

周荣花
陆志敏
黄穷

张思兰
刘延勇
杨文亮
邱红军
无名

邱人杰
胡相刚
陈德宝
徐衹江
罗远

李付民
王锦锦
赵玉燕
朱杰

杨成林
吕国庆
曾令健
吴盛林
吴德安
赵玉玲
朱金山
刑孔炜
宋林

王银进
刁大涛
王志强
莫家祥
李昌学
童维祥
孙战旗
王琪

朱秋华
王杨

沈正家
彭晨晨
吴回回
张福成
郭长舰
郭长军
徐结苗
应淑江
张华
钟文

朱根菊
张媛媛

陈金国
无名

张法军
王帅

金仁成
李金奎

赵强
强关兵

匿名
马维志
黎国栋
周健华
薛红帅
吴士全
孙国茂

邓小波
谢广志
付佳

许道繁

武燕超
刘文虎
孙自清
张俊

赵德中
王明

张李武
刘国星

张爱娟
管兴余
金燕美
顾士月
陈文杰
俞建达
马洪玉
王胜兴

电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自厅车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
普通二轮摩托
电动自行车
电动自行车
残疾人专用车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
自行车

电动自行车
电动自行车
电动自行车
自行车

电动自行车
电动自行车
电动自行车
人力三轮车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
正三轮摩托车
人力三轮车
普通二轮摩托
电动自行车
电动自行车
电动自行车
残疾人专用车
电动自行车
普通二轮摩托
电动自行车
电动自行车
正三轮摩托车
人力三轮车
人力三轮车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
轻便二轮摩托
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
人力三轮车
电动自行车
人力三轮车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
轻便二轮摩托
轻便二轮摩托
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
自行车

电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
人力三轮车
电动自行车
电动自行车
电动自行车
自行车

电动自行车
电动自行车
电动自行车
自行车

电动自行车
电动自行车
轻便二轮摩托
其他非机动车
其他非机动车
人力三轮车
电动自行车
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101
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150
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（续转A5-B5中缝）


