
8 岁便踏入娱乐圈， 天府少

年团的出道让人们感到惊诧的同

时， 也再一次将偶像低龄化的问

题摆在人们面前。

近年来， 随着选秀节目的热

播和粉丝经济的发展， “偶像养

成” 概念和模式越来越为人们所

熟知， 也深刻影响着娱乐圈的造

星产业。 与以往成年艺人的出道

不同， 养成类的偶像一般为十几

岁的少男少女， 往往通过练习生

模式习得才艺 ， 再通过 “养成

类” 的选秀节目出道。 通过抓住

粉丝与偶像共同进步、 最终见证

偶像由素人到明星身份转变的

“养娃” 心理， 节目制作方和艺

人经纪公司将大量低龄偶像推到

聚光灯前 ， 吸引粉丝为偶像打

投、 应援， 不断增强他们与偶像

之间的粘性， 最终在 “养成” 过

程中赚得盆满钵满。

由于年龄小、 进步空间大，

越来越多低龄偶像吸引着资本的

目光和关注， 被期待能在热火朝

天的偶像经济中分一杯羹 。 然

而 ， 大批未成年偶像被推向市

场， 一方面使他们脱离正常生活

学习的环境， 过早接触纷繁复杂

的娱乐圈， 不利于他们身心健康

的发展； 同时， 也将 “出名要趁

早” 的错误价值观传递给社会，

误导辨别能力较弱的青少年。

偶像养成产业的发展， 绝不

能以牺牲未成年人的健康成长为

代价。 过分追逐低龄化的偶像养

成产业， 该管管了！ 为此， 各级

相关部门须对偶像养成类节目加

强监管， 刹住利用偶像经济无底

线敛财的歪风邪气， 保护未成年

人的合法权益； 经纪公司和网络

平台也须切实承担主体责任， 摒

弃急功近利的浮躁风气， 以培养

德艺双馨的艺人为己任。 多方协

力， 才能真正遏制偶像养成产业

的野蛮生长， 助推其重归正轨。
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那么娱乐造星的边界在哪里？

对于 8 岁的孩童来说， 什么东西

才是最重要的？ 为什么会出现这

种偶像团体年纪越来越小的趋向？

对此， 互联网产业时评人张书乐

认为， 像天府少年团这类偶像男

团， 并不能代表偶像团体日趋低

龄化， 而是这样做更能吸引大众

的眼球， “现阶段， 这些孩子没

什么特别的才艺等技能， 所以说

白了就是博人眼球， 赚取流量”。

这样的组合对孩子有什么影

响？ 张书乐认为， 对孩子来说，

“只有坏处， 没有好处”。 他认为，

一方面， 孩子们在本该沉淀学知

识的阶段做了不合时宜的事情，

学习方面懈怠了。 另一方面， 在

他们本该和同龄人相处的时候，

过早地走进成年人的社交环境中，

对他们的社交能力也有一定影响。

最后， 在商业化的巨潮中， 孩子

的人生观、 世界观和价值观势必

发生变化， 这种变化是好的还是

坏的， 多半是后者居多。

著名经济学家宋清辉则认为，

娱乐圈之所以会出现这种情况，

是一种价值观的错位， 同时也折

射出孩子监护人价值观上的“扭

曲” 和“坍塌”。

国际象棋一级裁判、 看懂经

济研究院研究员张雪峰指出， 对

于 8 岁的孩子来说， 学习一些基

础的文化知识， 以及培养对于这

个世界的感知能力， 培养对于一

些事物的好奇心， 是很重要的。

一个人过早地商业化、 成名， 不

符合一个人正常的成长规律。

成都市教育局德育与宣传工

作处处长杨忠斌表示， 对于这支

由 7 名男孩组成、 平均年龄只有

8 岁的偶像团体的走红， 成都市

教育局高度关注。 对于网友质疑

的其成员是否存在辍学的现象，

杨忠斌表示， “《义务教育法》 中

有明确规定， 这种学龄儿童必须

且强制性地要接受义务教育， 以

严防未成年人辍学。 我个人认为

他们不一定是辍学来从事相关的

演艺工作， 相关情况我们正在核

实中。”

今年儿童节， 新修订的 《未

成年人保护法》 正式施行。 法律

第一条即开宗明义， 要培养担当

民族复兴大任的时代新人。 低龄

出道， 很容易沦为资本和某些人

赚钱的工具， 不仅伤及未成年人

合法权益， 更遑论承继复兴大业。

再说， 拔苗助长的成人化表演，

丢了少年气， 对未成年人身心也

有不利影响。

打着造童星的幌子， 忽悠孩

子组团进军娱乐圈， 不仅有悖于

情理， 还可能承担违法的后果。

造星低龄化涉嫌违法

法律边界不容侵犯

（来源： 央视网、 成都商报等）

平均年龄才 8 岁， 出道仅 4 天， 成团即解散。 天府少年

团， 凉了。 丧失童年， 只想 “摇钱”， “无底线造星” 再次被

狠狠打脸。

其幕后所属公司， 一共发过三条微博， 第一条出道， 第二

条改名， 第三条解散， 现在账号直接被禁言。 一语成谶， 事不
过三， 还想拿未成年人捞钱的黑手， 都当以此为戒。

ASE 亚洲星空娱乐公司官网称，

公司于 2009 年起步， 从事互联网节

目内容制作， 2014 年进入韩国市

场， 2017 年进入泰国娱乐市场， 同

年亚洲星空娱乐主体挂牌成立， 公

司目前主要业务布局于中国、 韩国

及泰国， 以艺人经纪、 偶像新人培

育、 广播电视节目制作等为核心。

据天眼查知识产权信息显示，

ASE 亚洲星空娱乐所在的时代星空

文化传媒 （成都） 有限公司成立于

2017 年 8 月， 注册资本 200 万人民

币。 该公司申请注册“ASE 国际

偶像训练基地” 商标， 国际分类为

教育娱乐， 但目前该商标申请已被

驳回。 此外， 4 月， 孙雷名下控股

企业北京寰娱星空文化传播有限公

司申请注册“天府少年团” 商标，

国际分类涉及广告销售， 商标状态

为等待实质审查； 其申请注册的

“国际偶像训练基地 ASE” 商标则

被驳回。 值得一提的是， 根据时代

星空文化传媒 （成都 ） 有限公司

2020 年度报告显示， 该公司参保人

数仅 2 人； 而 2019 年度报告显示，

该公司参保人数为 0 人。

在媒体报道中， “ASE 亚洲星

空娱乐” 以及“时代星空文化传媒

（成都） 有限公司”， 均是“天府少

年团” 的所谓“经纪团队”。 孙雷接

受封面新闻采访时称， “‘ASE’ 只

是品牌名字， 一个对外的名字， 实

际上成都公司的主体是没有任何外

资的， 就是一个纯纯粹粹的中国的

本土公司。” 也就是说， 一手打造

“天府少年团” 的幕后公司， 实际上

就是“时代星空文化传媒 （成都 ）

有限公司”， 而“ASE 亚洲星空娱

乐” 仅作为品牌名字出现。

在成都市顺城大街某商业广场

四层， 记者找到了挂有“天府少年

团” 和“ASE 国际偶像训练基地”

字样招牌的铺面， 彼时几个房间的

设备已经全部搬空， 训练房玻璃门

也已经上锁， 玻璃上贴着中创智慧

文创产业示范基地的贴条。

培训基地已经搬空

造星公司何去何从

“天府少年团” 这一充满偶像

团体意味的名词， 早在 2021 年 2 月

就已出现。 有报道称， 2021 新年伊

始， ASE 国际偶像训练基地中国首

站落户成都， 以首个出道偶像团体

“天府少年团” 拉开 ASE 在中国的

偶像产业序幕。

“ASE 国际偶像训练基地” 官

方微信 3 月 1 日发布“天府少年团”

成员选拔海报， 招募 6 至 12 岁的小

朋友。 推文显示， “天府少年团”

借鉴韩国先进的造星模式， 300 多

名选手报名参加海选， 最终由导师

进行层层筛选， 选定天府少年团的

7 名成员， 开始他们的练习生之路。

5 月 16 日， “天府少年团” 在

成都一商场举办 C 位挑战赛， 并进

行了现场直播， 最终确定了 C 位、

主唱、 主舞、 队长等人选。 7 名成

员当中年龄最大的 11 岁， 最小的才

7 岁， 平均年龄仅有 8 岁多。

微博账号“天府少年团” （已

改名为 “熊猫少儿艺术团 Panda

boys”） 自今年 4 月 16 日以来， 开

始以“天府少年团” 名义发布成员

介绍， 记录他们初登舞台背后的故

事， 包括拍摄平面照、 进录音棚录

歌以及户外活动， 从视频到海报俨

然以打造偶像团体的形式， 进行了

专业包装。

“天府少年团” 的出道发布会

原本定在 7 月底， 但因成都发现本

土新冠疫情病例， 最终延期举办。 8

月 4 日， “天府少年团” 首支单曲

《出发》 上线。 8 月 20 日， 首支单

曲 《出发》 MV 上线， 同时宣布

“天府少年团” 正式出道。 在 MV

花絮中， 清晨六点， 孩子们乘车前

往基地拍摄， 先是睡眼惺忪， 随后

面对镜头又兴奋起来。

在线下发布会现场， 不少观众

举有应援灯牌、 鲜花等， 和台上成

员互动。 隆重的“出道发布会” 没

有让这个低龄偶像团体一炮而红，

却引来了巨大争议。 不少网友质疑，

孩子们在如此小的年龄， 过早接触

娱乐圈， 这是让孩子们“提前明白

虚荣心” 吗？ 有网友甚至认为， 背

后经纪公司系“利用童工逐利、 商

业化未成年人”。

8 月 21 日， 微博账号“ASE 亚

洲星空娱乐” 发文回应， 强调公司

不是把孩子当作赚钱的工具， 而是

在孵化具有时代意义的新一代少年

榜样。 进入天府少年团的成员都需

要热爱学习、 积极努力、 多才多艺。

他们当中不仅有学科代表， 还有三

好学生。 对成员的第一条要求就是

在保证学习的前提下， 再完成艺术

训练。 希望通过认真负责的正确引

导和大家一起看到孩子们的长足进

步与健康成长。

这一回应没有止息舆论， 反而

引发了更多质疑。 8 月 24 日凌晨，

ASE 亚洲星空娱乐再度申明， “不

做饭圈文化， 没有资本运作”， “就

是同一群热爱唱歌跳舞的孩子们做

一件有意义的事”， 并宣布将“天府

少年团” 更名为“熊猫少儿艺术团

Panda Boys”。 当天晚上， 该微博

账号宣布， 从即日起解散天府少年

团 （熊猫少儿艺术团 Panda Boys），

并认真妥善处理后续工作。

至此， 从正式“出道” 到宣布

解散， 这一平均年龄仅有 8 岁的

“偶像团体” 仅存在了 4 天。
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平均年龄才8岁，出道仅4天，成团即解散

别拿“年少成名”赌明天

平均年龄仅8岁

刚成团就解散 “出道”4天就解散

偶像养成产业该严管了


