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凭借着高额奖金 超低参与门槛和明星出题助战等吸睛点 各种 直播答题 游戏在新年伊始迅速蹿红 冲顶大会
百万英雄 和 芝士超人 等 成为社交群里的爆款 霸占了很多人的手机屏幕

短时期内的爆红 引起了很多争议和质疑 参与者与奖金数额是否真实 游戏 作弊 软件频出怎么办 如果不直面这些

问题 直播答题 游戏还能火多久 也许要打一个大大的问号

关于游戏平台是否存在人数 注水

稀释奖金的现象 北京京师律师事务所律

师张新年表示 这种行为如果属实 不仅

涉嫌虚假宣传 还涉嫌不正当竞争 市场

监管部门可以依法介入调查

在中国互联网协会信用评价中心法律

顾问赵占领看来 公开透明的机制是直播

答题商业模式走下去的关键因素 一旦

失去用户信任 直播平台不但吸引不了新

用户 也留不住老用户

中国电子商务研究中心助理分析师陈

礼腾认为 直播答题游戏的优势是能以极

低的成本来获取用户 但问题是产品趋于

同质化 用户黏性不高 只能依靠高额奖

金和名人效应来获取流量 这并不是一个

可持续发展的路径 相比广告变现 赶在

玩家失去兴趣之前 开发出让用户黏性增

强的功能 可能是未来的方向

泛娱乐化产业井喷催生了直播 短视

频等新事物的涌现 给予广大用户耳目一

新的感觉 全新的娱乐形式吸引了大量用

户的涌入 满足了人们业余时间的娱乐与

消遣 如今 由粗放型发展到精细化运

作 用户的需求在不断的改变 对内容的

要求也在不断的提升 用户开始寻求真正

有价值的内容 而直播平台作为信息承载

和传播方内容自然成了其中的关键 直播

平台的 内容升级 也成了迫在眉睫的

事 而直播问答的产生正是基于如此

但不得不说的是 注意力稀缺的年

代 审美疲劳是必然结果

当前的直播答题与之前的秀场直播还

比较类似 过于依赖网红经济或者奖励的

情绪刺激 游戏还很粗糙 游戏体验还不

够好 游戏形式也比较单一 仅仅依靠直

播问答目前的新鲜性或者说是情绪营销不

具备可持续发展特征 用户只是单纯的停

留在 新鲜玩法 与 新奇体验 的肤浅

层面 用户与平台的关系不具备强关系

性 黏性自然就比较差

毕竟直播问答的出现只不过几周的时

间 作为一个具有远大前途的新事物 其发

展过程本身就是一个不断发现问题结局问

题的过程 目前市面上的直播问答还需要进

一步升级 而如何增加用户黏性从而留住用

户也成了行业亟待解决的关键

直播问答最大的问题其实就是留下

人 而留下人的关键则需要凝聚强关系

虽说今日头条 网易有自己的媒体渠道

但平台和人之间永远不会直接建立强关

系 真正能够建立强关系的永远是人与

人 因此社交关系往往被认为是增加用户

黏性的不二法门

让直播问答增加的社交元素 从本质

上讲就是一个生态 建立一个超脱于网红

经济学范畴的生态结构 这个生态圈包括

用户价值 平台 盈利 在这个生态圈

里 用户价值是核心 在保证用户价值的

前提下 整个生态圈才可以进入良性循

环 而且直播平台本身的用户基础加上直

播问答的火爆属性 吸引用户 然后再以

直播问答为纽带 强化用户与用户之间的

关系 从而实现对用户黏性的增加

从用户黏性的角度来看 让社交元素

融入直播问答其实就是打造出了一个以问

答为核心的社交闭环 是对用户黏性的一

次有力升级
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