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海外游学沦为学校与社会机构

“合谋 ” 赚钱的工具 ， 令人遗憾 。

但究竟是谁把好经念歪了呢？

游学机构的逐利性当然是一个

重要原因。 据报道， 很多游学机构

长期与学校绑在一起， 已经形成了

牢固的利益联盟。 特别是教育部等

11 部门联合发布了 《关于推进中

小学生研学旅行的意见》， 要求各

中小学要把研学旅行纳入学校教育

教学计划， 这迅速掀起了海外游学

的热潮。 根据 《2016 年国际游学

发展报告》 显示， 中国国际游学每

年以 20%以上的速度增长。

为了争抢资源， 便会产生利益

的勾兑。 尽管有关部门也明确， 要

坚持公益性原则， 研学旅行不得开

展以营利为目的的经营性创收， 然

而在现实中， 一旦开放市场， 游学

机构介入， 激烈的竞争之下， 必然

会出现扭曲， 种种回扣、 提成便大

行其道， 公益性原则也只能沦为形

式了。

利益驱动之下， 学校往往也会

把学生当作资源。 有关部门研学政

策出台以前， 学校尚不至于组织大

规模的游学， 政策出台之后， 则可

以公开组织， 并冠以种种高大上的

名头。 尽管政策所指的并非完全是

出国游， 更多的是希望学生走出教

室去看世界， 但在操作中， 则演变

为攀比 、 高消费 。 而当学校的倡

导、 机构的推动与家长的顺从结合

到一起时 ， 必然会出现 “市场井

喷”。

海外游学也好 ， 文化体验也

罢， 其指向应该是开阔视野、 增长

见识， 而不是盲目攀比， 更不是一

门学校与机构均能从中分一杯羹的

“生意 ”。 好经念歪了 ， 游学变味

了， 说到底还在于监管存在疏漏。

有鉴于此， 有关部门应进一步加强

监管， 切实把研学旅行纳入正常的

教育轨道。 当然， 从政策层面讲，

也该有所反思。 比如， 研学政策出

台， 是否应该尽快制定相应的配套

细则， 明确研学的范围、 督导、 评

价等， 即便需要社会机构辅助， 也

应制定相应的准入及退出规则。

（综合自中国之声 《新闻纵

横》、 《光明日报》 等）
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高价“游学”缘何猫腻多
走马观花到此一游 只游不学念歪海外“游学经”

每年寒暑假， 郑州市民张女士

都会给女儿订购海外游学产品。 在

她看来， 这是孩子成长的必需品，

是开阔眼界的重要渠道。 张女士

说:“从小学三年级开始每年都出

去， 美国、 欧洲、 日本， 住在营

地， 或者住在小朋友家里， 有的是

住在大学生宿舍。 更多是深入到他

们生活和学习中， 真正去了解不同

文化的生活是什么样的， 这对她的

成长可能是更有帮助的。”

携程旅行网大数据显示， 今年

寒假研学旅游预计比去年同期增长

80%以上。 从国内游来看， 博物馆

之旅、 到北方学习滑雪课程等受到

欢迎。 从出境游来看， 到瑞士、 北

欧开展以冰雪文化体验为主题的项

目， 到澳大利亚、 新西兰感受生态

课堂、 体验户外探险、 牧场生活等

受到欢迎。 游学旅游线路报价仍然

居高不下， 最高可以达到普通旅游

线路的两倍， 携程旅行网田飞介

绍， “海外游学的人均支出在 2.1

万元左右， 与去年持平。 英国、 美

国、 澳大利亚长线的均价在 3.5 万

元， 亚洲短线人均在 1.1 万元。 人

气最高的游学目的地国家是澳大利

亚、 美国、 新加坡、 泰国、 新西

兰。”

此外， 打卡高等学府一直是研

学游的传统项目。 国内的高校游主

要集中在北京、 上海、 南京、 武汉

等高校密集的城市； 国外高校游的

目的地主要集中在英国、 美国、 澳

大利亚等国家。 途牛旅游网客服人

员提到， 12 到 18 岁的中学生预订

人次占比达 71%， 是寒假研学旅游

的主力军。

途牛公司在接受采访时还介绍

道:“经历了近几年的发展， 游学

旅游市场越来越受重视， 产品越来

越丰富。 最受欢迎的出境高校游目

的地包括英国、 美国、 澳大利亚、

新西兰、 法国等。 体验内容包括入

住寄宿家庭、 进入当地名校插班学

习、 文化体验等。”

研学游的目的是让孩子在旅途

中体验，在实践中学习，但目前市场

上不少研学旅游项目仅仅是“走马

观花”，或是主打名校游、奢华游，缺

乏实质内容。 郑州一家旅行社工作

人员表示， 不少游学中介机构缺失

安全的预案， 国外的地接社安排的

导游和中英文翻译数量有限。

旅行社相关负责人向记者解

释， “所谓随团的老师可能从来没

有过出国的经历， 更不用说有丰富

的经验， 或者说有这个教育方面的

经验， 在应对孩子心理、 性格方

面， 包括遇到应急困难问题的时

候， 相应的应急能力， 我觉得基本

上是很缺乏的。”

山东山大基础教育集团国内研

学项目负责人郭寅提到， “尽管所

有机构都宣称自己有研学导师， 但

在我们组织研学的过程中， 几乎没

有研学导师能达到要求。 他们的思

维还是旅行社思维， 而研学更多是

从教育上来引导学生。 但是， 目前

国内对研学导师没有一个明确的规

定， 对这个职业没有规范的培训，

或者资格的认证。”

在追捧背后， 一些游学产品有

“游” 无“学”、 价格较高、 内容注

水等情况也让游学市场发展状况不

容乐观。 比如， 在高额利润驱动

下， 一些商家把普通旅游产品贴上

“游学” 标签， 就改头换面成了高

价的游学产品。 但这样的“游学”，

有可能就是花几万元到国外高校参

观一圈， 消费体验令人失望， 学习

效果更无从谈起。

家长高鹤鸣就对该类游学项目

表示质疑:“我这次出国就碰到过

游学团， 他们基本上都是走马观花

式的参观各个景点。 在法国卢浮宫

工作的中国讲解员也告诉我， 国内

很多游学团就是安排孩子在名画前

拍个照打个卡， 表示到此一游， 但

是对这些艺术品的讲解之类的一概

不提， 飞那么远孩子却什么都没了

解到， 他觉得很可惜。”

“读万卷书， 行万里路。” 当中小学生们进入寒假， 除了按照自己兴趣去有针对性地报各种课外班， 不少家长将目光投向了寒假研学游、 冬令营等

旅游产品， 海外游学成了寒假游的新风尚。

针对中小学生的游学产品， 也叫 “研学游”。 在内容上大致可分为四大类： 一是到国外知名高校游览和交流， 二是插班式纯学习类游学， 三是半研

学半旅游的体验式游学， 四是夏令营和冬令营式特色游学。

2016 年末， 教育部等 11 部门提出， 要将研学旅行纳入中小学教育教学计划， 促进研学旅行和学校课程有机融合。 但是记者走访发现， 不少 “研学
游” 还停留在 “只游不学” 的状态， 高价的海外游学存在哪些猫腻？ 这些游学产品又该如何监管？

冰雪文化体验

大受中学生欢迎

有“游”无学内容“注水”

部分随团老师没出国经历
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专家指出， 游学应该注重深度

的“学”， 而非走马观花的“游” ;

游学产品不单单是旅游产品， 还属

于教育产品。 针对“只游不学”、

“高噱头高价位” 等， 文化和旅游

部资源开发司负责人张吉林回应，

下一步将研究制定研学游产品标

准， 规范市场秩序。

对此， 张吉林建议，“首先把市

场上的产品规范起来， 然后进一步

规范市场秩序， 让大家能够有一个

比较健康的旅游环境。 特别是文化

和旅游融合后，像博物馆、文化馆等

很多文化设施为研学旅游提供了更

宽广的空间。 之前在供给上有一些

短缺， 今后我们在供给上会进一步

扩大，以适应各个层次、各个阶层、

各个年龄段的游学需求。”

游学产品不单是旅游产品

专家：应制定标准规范秩序

是“游”还是“学”？

学生海外游学团的行程与普通

旅游团相似， 很多只是增加了一些

高校参观或与当地人士的交流活

动，但价格往往要高出一两倍。不少

游学产品仍以“游”为主，“学”还只

是一个噱头。 以某旅行社推出的一

款海外游学活动为例，标注游览5所

大学， 每所大学游览时间均为半小

时，其他游览地为旅游景点。

21世纪教育研究院副院长熊丙

奇说， 有些游学生到了国外才发现

基本上就是旅游， 甚至连旅游都不

如，所谓的“体验海外名校”变成名

校一日游。 还有一些海外游学团异

化为旅游团、购物团，“游而不学”现

象凸显。 游学机构通常会寻找有意

向在国外市场打知名度的学校洽谈

项目。一旦确定，项目内容一般包括

学习、游玩加购物。行程是游学公司

在国内就制定好的， 学生在国外没

有选择的余地， 这和国内的旅游团

是一个性质。

价格虚高

去美国游学， 游学团给的机票

价格一般在人民币 1.5 万元左右。

而事实上， 如果不是暑假首尾往返

高峰期， 往返机票价格在 800 美元

至 1400 美元 （合人民币 4800 元至

8400 元） 之间， 旅行社机票抢购

得越早特价票越多， 这里面的利润

可以达到 50%左右。

事实上，学生在国外的饮食、住

宿、 出行成本都要比普通旅游团低

很多。从国外大学的角度出发，暑期

学校宿舍空着没有盈利， 有人想要

短期租赁，学校求之不得。2016年到

多伦多大学的游学团费用， 其中住

宿一项高达4周5000美元，但该校学

生通常的住校费用约为1100美元，

条件最好的宿舍由于暑期居住学生

较少，更是降价到每月680美元。 其

中的利润不言而喻。

低龄化趋势加剧

参加海外游学的学生中， 初中

生占比达 49%， 高中生占比达到

24%， 合计占比超过 73%， 除了这

两大客群， 海外游学群体日益呈现

低龄化趋势， 也有不少小学生开始

参加海外游学。

游学项目的初衷是好的， 随着

人们经济水平的提高和观念的转

变， 未来游学市场有着巨大潜力。

但目前没有明确的行业规范， 对于

游学市场的监管， 主要由工商和旅

游部门负责， 教育部门几无插手的

机会。 从目前的游学市场来看， 完

全是民间自发行为且组织方良莠不

齐， 存在很大的安全隐患， 游学内

容也基本处于无人监管的状态。

【贴士】

海外游学小心这些“坑”

【评论】

莫把海外游学经念歪了


