
线上线下祭祀品繁多

忌攀比追求高档奢华

随着祭扫进入高峰期， 祭扫用品市场逐渐

火热起来。

在线下， 传统的冥币纸钱、 金元宝等祭品

依然很受欢迎； 在线上， “苹果手机” “豪华

小车” “高档别墅” 等祭品销量也遥遥领先。

3 月 31 日， 在四川省成都市一家小商品

市场， 记者发现， 多个摊位正在售卖祭祀用

品。 某店家告诉记者， 购买祭品者以中老年人

居多， 传统冥币、 纸钱、 金元宝及香烛等祭祀

用品销量最好。

记者以 “清明祭品” 为关键词在网络购物

平台搜索， 发现有数百家网店， 祭祀用品繁

多。 在销量排行中， “苹果手机” “豪华小

车” “高档别墅” 和 “飞机游艇” 等祭品热

销。

在一家网店里， 售价为 8.88 元的 “苹果

手机”， 月销量已达到 788 笔。 而在另一家网

店 ， 售价为 18.88 元的 “保时捷 ” 月销 369

笔， 纸糊的 “私人飞机” “豪华游艇” 销量也

不低。

记者随机采访了几位成都市民， 他们一致

认为， 与其在祭拜时攀比追求一些精美的祭

品， 还不如在先人生前好好尽孝心。

成都市某街道办负责人杨丽也认为， 生前

尽孝道才是最重要的， 不要等人去世了， 才花

钱买祭品充面子， “文明祭祀， 弘扬传统文

化， 是我们应尽的责任”。

有专家告诉记者， 随着社会物质条件的改

善， 想对先人有所表达、 让逝者享受现世乐趣

的心情可以理解， 但过分追求 “高档奢华” 的

祭品， 也反映了当前社会不正常的物欲倾向。

网上祭扫一时风靡

文明健康更受青睐

在互联网风潮的带动下， 清明节扫墓祭祀也

披上了 “互联网+” 的外衣。

在一家知名祭拜网上， 用户可以免费建逝者

纪念馆。

普通会员资格每月收费 20 元， 会员的纪念

馆可以保持香火不断、 延长供品时效、 增加供品

数量等。

此外， 网站还提供高级选项， 只有升级 VIP

才能使用， 分为资深会员、 金牌会员和钻石会

员。 资深会员需充值 3 个月 60 元， 金牌会员需

充值 6 个月 158 元 ， 钻石会员需充值 12 个月

268 元。

在纪念馆页面， 人们可以自行选择物品进行

祭拜， 但需要用元宝购买。

平时， 1 个元宝折合人民币 1 元。 清明节前

后半价， 1 个元宝可以兑换 50 铜币， 可用铜币

购买相应的祭拜物品。

纪念馆的祭拜物品种类众多， 既有蜡烛、 冥

币、 点香等， 也有香囊、 摇钱树、 金元宝、 荷花

灯、 金鸡、 中国结等， 价格少的只要 1 铜币， 价

格高的则要 199 铜币。

此外， 还有水果、 烟酒、 服饰等， 最贵的衣

物要 588 铜币。 洗衣机、 冰箱、 汽车等高档物

品， 价格都在 880 铜币以上。

用户购买了上述物品， 可以增加亲情值、 修

缮值、 财富值。 网站根据亲情值、 修缮值、 财富

值， 制订相应的排行榜。

接受记者采访的市民说， 如今网上祭奠先人

已经成为一种时髦， 这种形式更有意义， 也更能

表达对先人的思念， 如设立网上灵堂， 将先人的

生平、 照片置于网上， 将自己的思念、 祭语写在

网上。 这种祭奠形式既可以随时随地进行， 又能

永久存在。

有网民称， 从社会整体的发展方向来看， 推

出 “代客扫墓” 不如倡导 “网上祭奠”。 与传统

的上坟扫墓相比， 网上祭奠文明健康， 没有了呛

人的烟雾， 没有了震耳的音响。 只需鼠标轻轻一

点， 就可进入为亲人设置的 “网上公墓”。 在催

人泪下的音乐和感人肺腑的留言下， 思念的情感

拥有了更广阔的空间和更深的内涵。

“通过网络， 给去世的妈妈登记一个墓碑，

也算是一种寄托。” 来自广西壮族自治区北海市

的肖霞对记者说,她在外地工作， 每年只能回家

一次， 不能亲自到墓地祭拜已经辞世的妈妈， 总

感觉十分遗憾。 前几日， 肖霞在 “网上陵园” 登

记了一个墓碑， “想跟妈妈说话了， 就去墓碑上

留言， 好像站在妈妈的墓碑前一样， 还能说些悄

悄话”。

记者注意到， “网上扫墓” 这一新生事物，

作为清明传统习俗在网络时代的延续和升华， 已

得到国家有关部门的肯定。 民政部曾发出通知，

提倡大家在清明期间移风易俗， 其中就包括推广

“网上祭扫” 内容。

有专家称， 祭祀理念的转变， 是弘扬文明新

风的基础。 随着健康环保的低碳生活理念越来越

为人们所重视， 一股网络祭祀之风悄然兴起， 正

被越来越多的人重视和接受， 部分人不再扶老携

幼、 熙熙攘攘地去墓地凭吊， 而是通过互联网，

献一束鲜花， 赠送一段旋律， 点一支跳动的蜡

烛， 记下自己的追思和感怀。 “零碳祭祀不仅是

一个时尚的主题， 更是一种负责任的生活态度。

文明祭祀才是对先人最好的缅怀”。

（来源： 法制网）

代扫墓引争议，“互联网+?扫墓成时髦

跪拜哭泣都明码标价褒贬不一
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又是一年清明至。

按照传统习俗， 人们会在清明节前后为亲人上坟祭扫， 通过放鞭炮、 烧纸钱等旧俗表达怀念之情。 但焚烧纸钱、 燃放鞭炮等行为污染环

境， 甚至可能引发森林火灾， 这使得传统的扫墓方式广受诟病。

那么， 怎样才能更好地寄托对故人的哀思？ 近年来， 从 “苹果手机” “豪华小车” 等新潮祭品的热销， 到网上祭祀、 微信直播以及 “代

客扫墓” 的兴起， 祭扫用品和扫墓方式正与时俱进， 传统的祭扫习俗正在悄然发生变化。

代客扫墓明码标价 褒贬不一引发争议

清明扫墓是我国的传统习俗， 小长假

返乡祭扫成为很多人的假期安排。 但如果

无法返乡怎么办？

一群特殊的职业人发现了商机， 他们

以 “代客扫墓人” 的身份活跃在各个互联

网平台。

记者发现， 在大型网络购物平台和一

些生活服务网站上， 输入 “代扫墓” “代

理扫墓” “代人扫墓” 等关键词搜索， 可

以找到数百个提供类似服务的商家， 注册

地遍及全国各地， 收费在数十元至上千元

不等， 普遍在 400 元左右。

记者注意到 ， 在部分网络购物平台 ，

“代扫墓” 已形成一条完整的产业链。

大多数 “代客扫墓” 的服务内容， 包

括三鞠躬、 念祭拜词、 清理附近杂草、 上

供品、 燃冥币等， 一些商家还会赠送鲜花、

描字以及打扫墓碑以招引客户。 代扫活动

一般通过现场通话完成， 先由委托人拨通

代扫人的手机， 然后代扫人把手机放在墓

地边。 这时， 委托人就可以通过电话悼念

先人。

“哭坟 3 分钟 120 元 ， 代磕头加收

50%的费用。 不同的价格区间， 对应不同的

代扫服务。” 据入行 3 年的蔡俊介绍， 代客

下跪需另算费用， 附赠播放祭拜音乐， 顾

客可以从 《大悲咒》 《金刚经》 等祭拜音

乐中选择。

对于 “代客扫墓” 的价格， 不少市民

认为 “说不清”。 南昌市民刘女士说， 提供

服务收钱无可厚非， 但这笔钱收得是否合

理存在争议。 一点水果点心， 加上扫墓时

鞠个躬， 这样就收费数百元， 未免有些不

合理， “收多少、 为什么要收， 这些都是

代扫人说了算 ， 中间不清不楚的地方太

多”。

一名来自郑州市的商家告诉记者， 除

了常规的送花篮等项目外， 其店内还提供

“敬烟” “敬酒” “代哭” 等服务， 价格超

过 500 元。

不过， “尽管来咨询的人不少， 实际

下单者并不多”。

陈永平 (化名) 从业 3 年， 一直遵守代

扫人之间不成文的规矩： 一不下跪， 二不

假哭。 他认为， 这并不只是一桩生意， 而

是一种成人之美。

陈永平告诉记者， 代扫墓生意并没有

传说的那样火爆， 毕竟大多数人还是希望

能够亲力亲为， “平时没什么生意， 就在

清明节前后有些单 ， 前后忙一个星期左

右”。

有网民认为， 从庄重神圣的祭祖扫墓，

变成明码标价的商业服务， 甚至精细到烧

纸焚香多少钱、 跪拜多少钱、 哭泣多少钱，

引发争议是意料之中。

有反对者说， 给什么样的价位， 提供

什么样的服务， 放在清明祭祀这样严肃且

侧重情感表达的事情上， 总让人心生感伤。

即便出于客观因素无法亲自到坟前扫墓 ，

也没有请人代扫的必要。 “代客扫墓” 偏

于商业化， 缺乏真情实感， 把原本充满哀

思的祭奠演变成一场关于金钱的交易， 违

背了清明节表达哀思的初衷。

支持者则认为， 随着大规模人口迁徙

的出现， 对于很多工作生活紧张的人来说，

亲临现场祭祖扫墓并不现实。 选择商业机

构代扫， 也是无奈之举 ， 不应过度苛责 。

虽然请人扫墓不值得推广， 也比根本不去

扫墓强。

有专家分析称， 借用互联网工具， 远

在千里之外也能 “扫墓”， 让新兴扫墓方式

兴起有了现实的基础 。 尽管 “代客扫墓 ”

存在继续完善和改进的空间， 但不可否认

的是， 这类服务确实满足了社会部分群体

的现实需求。
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