
因为工作量大，童模在拍摄中打哈欠

童模行业的发展与经济的发展、 童装

市场的暴发性增长密不可分。 据记者观

察， 大部分童模确实姿态优雅又自信， 当

童模能在一定程度上唤醒孩子的审美意

识。 但另一方面， “童模” 热起来后， 在

商家及品牌宣传需求的导引下， 市场容易

走入过度消费童真的道路； 社交平台的兴

起， 更会催生家长“炫娃” 的虚荣心和功

利心。 在采访中， 不少非童模家长最好奇

的是童模走秀或拍摄的“身价”， 而天赋

甚高且资源较好的童模也会成为其他家长

羡慕的“别人家的孩子”。

但提及会否让自己的孩子去当“童

模” 时， 家长的态度却大相径庭。 王先生

的女儿然然今年 7岁， 在同龄人中个子偏

高， 体形较好， 但他却不愿女儿去当“童

模”。 “培养审美和优雅意识的方法那么

多， 学古筝、 学芭蕾， 为何非要选择当童

模呢？” 王先生称， 童模圈充斥着太多的

商家与家长意志， 很多时候都违背了孩子

的天性， 也违背了孩子的成长规律。 但王

先生的太太毛女士却对此秉持“中立” 态

度， 她称如果女儿对当模特感兴趣， 她也

愿意让女儿去尝试接受培训和参加比赛，

“但对于走红， 我们不抱期待。”

家长刘先生表示， 现在少儿电视秀

场， 抖音上的“萌娃” 等传播媒介都对“童

模热” 起到推波助澜的作用。 如今， 儿童文

化逐步被娱乐化、 成人化、 虚拟化， 从而导

致儿童生活失去了严肃性、 自然天性以及真

实性， 其深层原因还是在于社会儿童观陷入

到一种成人与成材、 天性与成熟、 控制与解

放的关系上的矛盾， 才让孩子的童年逐渐

“消逝”。 刘先生称， 从他的立场来看， 他坚

决反对“童模” 等商业化行为。 而家长们也

应意识到， 如今的儿童所面临的问题， 绝不

止于“童模” 这么简单， “如何真正地发现

儿童， 并且发展儿童， 首先就是需要认识到

儿童的天性， 建构儿童的话语权。”

有家长羡慕童模身价高 有人呼吁建构儿童话语权
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“童模热”引关注 家长及行内人讲述童模生态圈

未成年人商业化要符合相关规定
□程依伦 罗嘉妮 葛宇飞

日前， 一名杭州女童模在拍摄时被一名成年女子踢踹的视频在网络引起热议。 据童模合作商家表示， 该女子是女童 “妞妞” 的妈妈，

在拍摄过程中， “妞妞” 表现不佳， 注意力不集中， 情急之下， 妈妈便踢踹了她两下， 妞妞向前打了个趔趄。 另据商家称， “妞妞” 与多

家店铺合作， 接单量大。 “女童被踹” 一事随即登上微博热搜第二， 童模行业也遭到了网友的关注。

童模的日常究竟为何？ 对于童模群体， 家属及社会应采取怎样的态度？ 为此， 记者采访了多名童模、 童模家长及相关教育界人士。

相比起大多数同龄的孩子， 童模们都早早地理

解到了“工作” 的含义， 甚至有着“日进斗金” 的

能力。 他们走进这个圈子， 或出于不同的理由， 但

相同的是， 在每个童模的背后都站着一位家长期待

着孩子努力生长。

在广州某童模摄影基地， 4 名童模正共同为某

服装商的秋冬新款童装进行拍摄。 他们中有两名年

龄分别为 6岁和 7岁的男童及女童， 两人均为混血

儿； 另外两名， 则是年龄不到 4岁的低龄男童及女

童， 他们是属于五官立体的类型。

幼童男模浩浩的妈妈， 毫不掩饰自己对儿子入

这一行的初衷———希望孩子能成为耀眼的“星娃”。

曾经从事艺人经纪工作的她， 更是深谙“出道要趁

早” 这条法则。

浩浩今年 3岁半， 早在他 3个月大时， 就被妈

妈带着入了行。在浩浩妈妈看来，自己的孩子几乎占

据了天时地利人和：空闲的时间、充足的摄影资源，

“偏偏孩子又长了一张这么好看的脸”。无可否认，在

同龄幼童中，浩浩确实颜值高，大眼睛、长睫毛，高鼻

梁，像个洋娃娃。但浩浩却显然对于这个“工作”并不

满意。 他非常疑惑，为什么妈妈总会扯着他到处“影

像”。 拍摄现场，无法忍受酷热的浩浩与摄影师及妈

妈、奶奶“僵持”了近一个半多小时。奶奶有点心疼孩

子， 对于浩浩提出的“喝可乐” 等要求有求必应；

而浩浩的妈妈却有些着急， 她明白， 如果再继续闹

下去， 浩浩很可能会被替换掉。

在用可乐、 泡泡机、 录音机等轮番分散浩浩的

注意力且无效之后， 浩浩妈妈终于没忍住， 大声地

斥责了浩浩， 这让浩浩终于“哇———” 的一声哭出

来， 穿着服装商的衣服一屁股坐在地上。

“换人换人！” 最终， 此次拍摄的负责人小方

挥了挥手， 脸上流露出无可奈何。 拍摄现场， 顶着

烈日工作的人有十多个， 谁都不会因为其中一环而

拖延进度。

顶替浩浩的是一个同年龄段的男孩， 在对方到

来后不久， 浩浩妈妈及浩浩奶奶便带着孩子离开了

现场。 “浩浩比较难控制， 开心了就会好好拍， 不

开心就怎么都不愿意配合。” 浩浩妈妈说。 她不太

想放弃， 并称等孩子大一点了， 计划带孩子去广州

好一点的培训机构学习， “再磨磨性子”。

童模家长爱做“星妈”梦

鞭策孩子“出道要趁早”
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Lucy 是 4 个童模中年纪最大的， 今年 8 岁，

她在童模圈子里待了 3 年。 镜头前的她表现力极

强， 且非常专业， 看上去像是一个十多岁的孩子。

Lucy 的妈妈王女士告诉记者， 在她看来， 专业童

模们大多性格比较早熟， 因为他们早早地明白了工

作的意义， 并懂得拍摄时要以“客户” 的喜好为

先。

童装拍摄多为反季节。 有时气温高达 36℃，

孩子要穿长袖风衣， 一个小时拍下来已满头大汗。

休息间隙， 一阵微风吹过， Lucy 眯着眼深深吸一

口气， 说了一句： “心静自然凉。” 同一天下午，

天空飘起小雨。 工作人员都撑起伞， 摄影师也披上

雨衣， Lucy 却依然冒着细雨拍摄， 直到工作结束，

她没有抱怨半句。 记者问： “累吗？” Lucy 耸耸

肩， 露出夸张的苦笑： “没办法， 这是客户的要

求。”

Lucy 并不将其视为“吃苦”， 在她心中， “专

业” 比什么都重要； Lucy 的妈妈也不介意这些

“苦”， 对于这些， 她觉得非常值得， 她会告诉女

儿， 拍摄属于“工作”， 因而需要专注， “而不是

由着性子来”。

小小年纪已懂工作不易

盛夏穿风衣下雨不停工

在童模圈里待了 21 年的摄影师阿关

说，他拍摄过最“贵”的一个深圳童模佳佳

（化名）。“保守估计她的年收入有 300 万

元，片酬一小时 6000 元起，她总是对外面

的人说‘我家别墅是我买的’。”佳佳 6个月

大就开始做模特，佳佳的工作频率非常高，

经常一天拍三四单， 去年参与了近 900 次

平面拍摄。 佳佳的妈妈曾在一次采访中透

露，女儿 3岁时为了一次拍摄，外景内景连

拍 3天，每天工作 9小时。

在童模圈里， 幼童模进行服装拍摄的

价格大多是 100 元 ~1500 元 / 套不等，一

名成熟专业的童模， 一天的拍摄量达两到

三单，每天拍 200套左右的服装，一些比较

有名的童模，常常拍摄一天收入过万元。

“像佳佳这种全职童模， 圈子里不

少。” 阿关称， 在拍照时能看到这些孩子

的黑眼圈都非常深。 有时拍摄套数过多，

童模会从早上五六时一直工作到次日凌晨，

有些家长为让童模保持身材会控制孩子饮

食， 从而导致部分儿童发育不良， 比如 10

岁的佳佳身高才 130厘米。

阿关说， 陪童模来拍照的大多是全职妈

妈， 有些发展很好的孩子， 父母可能会选择

双双辞职， 专门陪着孩子接活， 因为“一个

孩子可以养活全家”。 阿关说自己的女儿也

长得很可爱， 但不希望女儿接触这一行。

10岁童模年薪300万元 给家里买别墅

海涵律师事务所律师袁帅表示， 近些

年以未成年人为中心的娱乐节目层出不

穷， 在带给大众欢笑的同时也引起了社会

对未成年人商业化的进一步思考。

根据 《中华人民共和国未成年人保护

法》 的相关规定， 国家、 社会、 学校、 家

庭应当尊重未成年人的人格尊严， 适应未

成年人身心发展的规律和特点。

袁帅表示， 针对未成年人商业化的现

状， 虽然目前对于儿童出演商业广告的行

为我国法律没有明文禁止， 但国家广电总

局发布的将于 4 月 30 日实施的 《未成年

人节目管理规定》 中就特别提到“未成年

人节目不得宣扬童星效应或者包装、 炒作

明星子女。 在邀请未成年人参与节目制作

时， 要避免成人化和过度娱乐化， 其服

饰、 表演应当符合未成年人年龄特征和时

代特点， 不得诱导未成年人谈论名利、 情

爱等话题。

国家一级心理咨询师、 华南师范大学

硕士李广华表示， 小孩在 6岁前频繁地外

出走秀和拍摄广告弊大于利。 一个人在儿

童阶段 （通常是指 0~14 岁） 正是通过个

人和社会的交互作用， 获得语言、 思维和

情感等能力和最初行为方式的阶段， 而童

模在拍摄过程中， 家长和摄影师往往会利

用孩子对其信任， 引导孩子做一些他内心可

能并不喜欢的表情或动作。 受此影响， 小孩

在今后的成长中会更多去看别人的脸色， 可

能会靠讲条件来换取一些利益， 也可能会为

了达到某个目的而讨好成年人。 童模会在潜

移默化中完成过多的社会行为， 审美、 言语

和为人处世的方式会“早熟”。

此外， 大多数童模的自我感觉特别良

好， 有的童模长期成为周围人掌声包围的对

象， 感受着与众不同的差异， 当他从成人的

世界回到同龄人中会不自然地显示出优越

感， 可能会和同龄的孩子出现交流障碍。

（图文来源： 《广州日报》）
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