
今年 5月初， 一些家长和学生惊讶地发现， 他们积极参

与的由所谓“中国传媒大学北广在线” 举办的青少年语言大

赛、 语言测评、 合作加盟授权等活动竟是一场骗局。 中国传

媒大学官网发布“严正声明”， 称社会上一些企业未经许可，

擅自发布该项活动， 严重误导社会大众， 损害了中国传媒大

学的声誉。 记者检索中国传媒大学官网， 发现类似声明近年

来已发布多次。

记者从多所名校了解到， 当前， “傍名校” 情况在教育

培训领域多有发生。 “傍名牌” 行为大致存在 4种套路： 冒

用校名作为商标、 商号； 假冒名义办学、 办班； 号称拥有名

校师资； 在校区租场地混淆视听。

记者从中国政法大学了解到， 2019 年研究生招生期间，

有人以该校名义在网上发布“2019 年同等学力硕士学位研

究生招生简章”， 并向每位报名者收取近 10万元费用。 实际

上， 汇款账户名为北京华语时代教育咨询有限公司， 和中国

政法大学没有任何关系， 该公司行为涉嫌诈骗。

据北京大学督查室介绍， 他们发现不少以北大名义在各

地办附中、 附小、 幼儿园以及非学历教育培训班、 夏令营、

教育基地或联合培养授权挂牌的侵权情况。 从 2017 年至今，

核查相关侵权事件 31 件， 涉及 40 余家公司。 相关侵权网

站、 微信公众号等达 200余个。

多所名校负责人向记者表示， “傍名校” 行为难查、 难

禁， 且校方没有执法权， 维权效果有限。 目前， 发布公告、

举报取缔、 司法诉讼是使用最多的三种处理方式。

中国社会科学院法学研究所研究员管育鹰表示， 已经注

册为商标的名校简称， 其注册商标专用权受商标法保护， 不

容侵犯； 冒用没有注册为商标， 但实践中能判断其唯一指向

某名校的简称， 此类行为属于反不正当竞争法所指的擅自使

用他人有一定影响的企业名称或社会组织名称 （包括简称

等）、 足以引人误认为与他人存在特定联系的混淆行为。 被

侵犯的权利人可以向市场监督管理部门举报， 请求查处， 也

可以起诉到法院， 依据商标法和反不正当竞争法请求对方承

担停止侵权、 赔偿损失等责任。

中国人民大学法学院博士生导师、副教授朱虎认为，按照

反不正当竞争法第 18 条，“傍名校” 行为应受到停止违法行

为、没收违法商品、罚款以至吊销营业执照的行政处罚。 被冒

名的学校可依侵权责任法提起诉讼，要求赔偿所遭受损失。

此外， 专家提醒家长和学生， 面对所谓名校培训， 应按

照各大学官网提供的联系方式致电核实， 避免轻信宣传上当

受骗。

（综合整理自钱江晚报、 中国青年报、 新华社）

揭培训机构“傍名校”乱象

随着市面上各类综艺娱乐节目的热播， 越来越多的小演

员、 小主持人进入大众视野， 一些家长也开始做起了“童星

梦”。与之相伴“生长”的，是长期鱼龙混杂、让人摸不清门道的

“童星经纪公司”。

日前， 本报就报道了一起因为“童星梦” 引发的维权案

（《我的孩子是童星？ 小心陷阱！ 》2019 年 6 月 4 日）。 几名“望

子成龙、望女成凤”的家长起诉一家演艺经纪公司，要求其退

回所有“演出培训”费用。 一审法院判决传媒公司行为构成违

约，应全额退款，传媒公司提起上诉。经过审理，二审法院驳回

上诉，维持原判。

其实， 有着“童星梦” 的家长不在少数， 湖南长沙的颜

女士在女儿读幼儿园时， 遇到了某童星培训公司的宣传人

员， 她先后支付了报名费、 培训费、 拍摄费等共计 6.5 万元

的相关费用。 女孩欣欣 （化名） 与颜女士的女儿一同报名参

“童星经纪公司”鱼龙混杂

“情商”这个词，大家并不陌生，但和“少儿”“培训”这些联

系在一起，问题就来了：情商还能从小进行模式化培训吗？ 培

训什么内容，怎么收费？ 这种培训是不是在玩概念搞噱头？

有记者走访几家情商培训机构后了解到， 有关于少儿的

情商培训机构， 大致分为两类， 一是专门做情商培训的， 二

是与口才或感统教育等在一起的。 总体而言， 与其他学科类

辅导机构或音乐舞蹈等才艺类机构相比， 情商培训机构比较

少， 尤其专做情商培训的， 更小众。 此外， 记者在网上搜索

情商培训时， 跳出来最多的是加盟广告， 往往是“加盟某某

情商培训， 不愁招生轻松创业” 等信息。

记者走访发现， 这些机构对外宣传时， 往往强调， 都是

小班化教学， 有系统课程， 有专业的老师； 而个性就是突出

各自的卖点， 有突出口才表达的， 有突出舞台表现的， 有突

出帮家长解决孩子爱发脾气、 不合群等问题的， 总之都能提

高孩子的情商。

至于培训费用， 一般一年起报， 每周一次课， 全年 48

节课左右， 费用一年一万五千元起步， 贵的两万元出头， 全

部培训内容大概需要两年完成。 有机构表示： “基本是这个

市场行情， 都差不多， 连报两年稍微优惠一点。”

什么是高情商， 经过培训后会是一个怎样的效果？ “能

很好地管理自己的情绪。” “勇于表达自我、 外向、 受欢

迎。” “懂得自我压力疏导， 有较强的适应能力” “敢说想

说会说巧说” ……各机构的宣传语是让家长向往的， 但实际

效果到底如何呢？

“我们儿子已经上了近两年的情商培训课了，这是最后一

个学期了， 我觉得还是有效果的， 他不像以前那么乱发脾气

了。”在一情商培训中心，一位妈妈正在等四年级的儿子下课。

这位妈妈介绍， 她连报了两年， 费用 3 万 5 千元。 “当

时一次性交钱也觉得挺贵， 有点心疼的， 但那时儿子脾气特

别急， 情绪一上来就会爆发‘母子大战’， 简直家无宁日。

正好看到这家机构的宣传， 就来体验了下， 我和他爸爸觉得

老师挺专业， 就决定上了， 为了儿子好， 花钱也值。”

下课了， 儿子要玩一会积木再走， 他转身去拿积木时，

记者故意抢坐了这个男孩的椅子。 “那是我的位子。” 这个

男孩站在记者面前， 看记者没反应， 他又说， “这是我的椅

子， 能还给我吗？”

妈妈笑了起来： “他脾气比以前好多了， 以前的话说不

定要动手了。 其实这么些时间， 我最大的感触是， 关键在于

家长能否改变。 如果父母不配合， 不改变一些做法， 那光靠

孩子一周来上一次课， 上再多也白搭。 有朋友问我时， 我的

建议是， 有时间精力有一定经济条件的， 上情商培训算是锦

上添花。 但孩子没特别严重的问题， 家庭教育就够了。”

她说， 情商培训中心每次课后会有 20分钟的家长时间，

会告诉他们需要配合的事项， 另外也会给家长做些指导。

对此，知子花家庭教育高级讲师李庆利老师表示，孩子的

情商教育是很需要，但也真没商业宣传得那么玄乎，其实学校

里日常就有教育，家庭里更可以熏陶浸染，如果父母的管教就

是敲桌子砸板凳，呼来喝去，那孩子上什么班都没用。

阿悠身为资深心理咨询师， 今年关掉了自己办的情商乐

园， 距其开业才半年。 她比较关注亲子沟通及情商教育， 后

来发现情商培训似乎蛮有市场， 就加盟了一家情商培训品牌

并在杭州开班， 自己还接受了专业培训拿到情商训练师证。

阿悠表示， 自己关门最大的原因是止损。 实话实说， 培

训费确实不低， 而且效果不好说。 虽然关掉了情商乐园， 但

阿悠还是坚持自己的观点， 她认为情商教育很重要。 “最主

要是看培训的老师是否真的专业， 现在业内最大的乱象就是

不专业的老师， 包装一些概念， 靠夸张的噱头来忽悠。”
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提高情商、炮制童星、名校撑腰……

噱头十足的培训班未必可靠
暑假即将到来， 越来越多的家长选择

给孩子报各种各样的培训班 “充电”。 市

场上针对不同年龄、 不同需求的培

训班也是五花八门 、 花样百出 ，

比如有 “补 ” 情商的培训班 ，

有号称能 “造星” 的培训班

……还有培训机构本身开展

的教学内容较为传统 ， 但

他们打着名校的名号招揽

生意 ， 对不少家长造成误

导。

假期给孩子上培训班似

乎成了 “刚需”， 然而这些动

辄上万元学费、 听上去高大上的

培训班可能都是噱头， 有的还涉嫌

违法。

“儿童情商培训”靠不靠谱
加面试， 其家长更是花费超过 10 万元。 家长们代孩子向学

校请假， 陪孩子去北京全职拍摄电影， 却从未见电影播出。

公司在与“小童星”父母签订的协议中承诺，他们将对“签

约艺人”进行长期艺术培养，直至其年满 18岁。 这一过程中，

几乎每年的花销都在数万元到 10多万元不等，包括拍摄影片

的往返路费、住宿费、家长误工费等，这些费用均由家长自己

承担。当颜女士到公司“讨说法”时，却发现这家公司早就人去

楼空。 相关工作人员还在电话中回复她，“培养孩子不要急功

近利，打造童星是个长远过程，不可能立马成功”。

此前， 有媒体曝光称， 有不法分子打着“童星经纪公

司” 的名义， 在网上联络未成年人， 并要求其上传不雅照

片。 多段视频显示， 昵称为“童装设计公司” 或“央视少儿

频道童星选拔人” 的聊天对象， 通常以“对童星、 童模的身

材外形条件进行考察” 为由， 在对话框中打字要求这些女童

在视频中一步步脱掉外衣裤和贴身内衣， 裸露私密部位。 很

多怀揣“童星梦” 的未成年人上当受骗、 维权无门。

上海市法学会未成年人法研究会副秘书长田相夏接受媒

体采访时表示， 暑期将至， 如今各种类型的培训机构让家长

们挑花了眼， 在“童星培训” 方面， 他特别建议家长们“认

清现实”， “12 岁以下的未成年人， 应该过正常的、 以读书

为主的学习生活， 即便特别有当明星的潜质， 家长也不能剥

夺他的‘发展权’。 这个年龄段孩子， 不能放弃学习。”

田相夏说， 由于市场准入门槛低， 且大多数所谓的“童

星培训” 公司都只是文化传媒公司， 不具有培训资质， 因

此， 会使很多家长在后期维权过程中遭遇难题， “现在注册

一家文化传媒公司， 可能连注册资本金都不用。 说白了， 他

（指不法分子———记者注） 只要有一台摄像机， 甚至手机，

外加一台电脑， 拍好视频上传到视频网站上就行了。 被投诉

后， 关门失踪再重新注册一个公司”。

田相夏认为， 类似文化传媒公司开设“童星培训班” 的

情况不在少数， 市场监督管理部门应当在暑期负起监管责

任， 对这些打擦边球的企业进行集中检查； 同时学校应在暑

期前发放“给家长的一封信”， 提示家长不要盲目参加没有

培训资质的培训班。
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