
5 ? 31 日， 是第 33 个世界

无烟日， 《北京市控制吸烟条

例》 已实施五周年。 世界卫生组

织授予北京市控制吸烟协会“西

太平洋地区世界无烟日奖”， 这

也是首个摘得世界卫生组织控烟

奖项的中国控烟社会组织。 （5

月 31 日 《北京日报》）

据悉， 北京市人口吸烟率已

从 2014 年的 23.4%下降到 2019

年的 20.3%， 据此测算， 吸烟人

群大约减少了 55万人。 据统计，

五年来， “无烟北京” 平台接到

市民“控烟投诉” 51625 件， 其

中有控烟志愿者核实后有效处理

的达 22103件。

有人可能要问， “控烟投

诉” 调查取证难是个老问题，若

是有人举报， 等公共卫生执法人

员赶到现场查证，早没了证据，除

非是现场还在抽烟。 而那些控烟

志愿者是如何啃下取证难这根

“硬骨头”的？ 据北京市控制吸烟

协会会长张建枢介绍， 他们研发

了一款便携式烟雾探测器。“它跟

微电脑大小差不多， 能背挎在身

上。通过传感器，当时就能检测出

场所里有没有人吸过烟。”目前东

城等八个区的控烟志愿者队伍均

已配备了这一取证装备。

可以说， 便携式烟雾探测器

作为一项控烟执法利器， 无疑为

“控烟投诉” 调查取证发挥了关

键作用。 试想， 现在有些地方明

文规定公共场所禁烟， 可有些人

还是不管不顾、 我行我素。 违法

吸烟的现象为何屡禁不止？ 其重要

原因之一， 就是一些违法吸烟者自

认为执法者取证难， 而有逃避处罚

的侥幸心理。

北京市控制吸烟协会之所以能

获奖， 离不开控烟志愿者的辛苦和

付出， 先进控烟取证利器也功不可

没。 既然规定公共场所严禁吸烟，

每个人都要严格遵守， 对违法者当

然需要依法处罚， 但更需要有先进

的科技手段作支撑。 再好的控烟法

规不可能完美无缺， 除了加强人为

的宣传教育以外， 在监督处罚方面

也需要升级技术手段。 只有将“人

管” 和“技管” 相结合， 通过双管

齐下， 才能有效堵住控烟环节中的

某些管理和技术上漏洞， 消除一些

在公共场所违法吸烟者的侥幸心

理， 推动全社会共同营造更加良好

的公共卫生环境。

近日， 全国人大代表宋文新

在发言中建议， 国家有关部门应

加大对明星经纪公司的监管力

度， 对“饭圈文化” 进行严厉整

顿， 对经纪公司和网络群体危害

公共安全的行为给予打击， 持续

整顿娱乐圈的风气。 全国政协委

员、 中国民航局副局长李健也在

受访时表示， 近年来机场出现了

粉丝接送机、 机场代拍等现象，

过多的粉丝可能会影响机场的正

常服务和秩序 。 （ 5 月 27 日

《中国青年报》）

不可否认的是， “偶像崇

拜” 从来都有， 追星也并非这些

年才有的新事物， 粉丝经济是国

内外普遍存在的正常的社会心理

现象与文化现象， 是文创经济发

展的一种模式。 追星可以给年轻

人带来群体认同， 也可以丰富其

生活， 正常健康的粉丝可以与喜

爱的明星积极互动， 德艺俱佳的

明星可以成为青少年学习、 模仿

的榜样， 给社会带来快乐与正能

量， 这是人们所喜闻乐见的。

然而， 随着娱乐产业的快速

发展， 以及媒体、 经纪公司、 社

交平台的推波助澜， 过去个体的

随机的行为， 现在变得更系统

化、 专业化、 利益化———形成了

“饭圈”， 不理性的追星行为越来

越多： 有的辍学追星， 有的节衣

缩食、 “啃老” 来为明星打榜应

援， 常见的是“一言不合就开

撕”， 抱团刷“黑词条” 辱骂其

他艺人及其粉丝， 卖力“氪金”

等等， 甚至对明星围追堵截， 出

现“机闹”、 伤害持有异见的其

他群体等疯狂行为， 给人造成了

“从早吵到晚” “乌烟瘴气”的不

良观感，“饭圈”乱象野蛮生长。

这些疯狂行为严重影响了明星

的正常生活， 侵犯民众的隐私， 破

坏了公共秩序与安全， 触犯了社会

规则， 违反了相关法规与社会伦

理， 往往也会给偶像的声誉造成打

击， 适得其反。

“饭圈” 乱象是文娱发达时代的

特殊产物， 也是一种偏激、 固执的

“社会疾病”。需要注意的是，我国粉

丝群体趋于低龄化， 法律意识较为

淡薄，价值取向并未完全形成，大肆

渲染不良的“饭圈文化”使社会对信

息产生误会和曲解， 对于追星族尤

其是青少年造成极其严重的负面导

向，唯“我”独尊、金钱至上、骄奢淫

逸的观念会不知不觉污染下一代的

稚嫩心灵， 潜移默化地影响社会风

气和现代文明。

针对粉丝文化这一特殊文化现

象及经济动向， 全社会都要予以高

度重视， 相关监管部门要及时出台

相应法规予以规范。 建立健全粉丝

经济的风险防范机制， 加强宣传教

育， 加强分类管理， 厘清各方责

任， 加强网络文化治理力度， 加大

对各网络平台的指导和监督， 疏堵

结合， 倡导正能量的“饭圈文化”。

娱乐公司， 以及平时艺人活跃度高

的社交平台， 都应该肩负起正确引

导粉丝、 助力营造健康“饭圈” 环

境的责任， 让粉丝明白追星的“边

界”， 净化“饭圈” 风气。

而粉丝也要保持清醒的追星态

度， 端正心态， 理性消费， 文明追

星， 提高法律水平和道德修养， 主

动防范粉丝领域出现经济风险、 违

法风险， 不要因为追星影响了自己

的正常生活。 全社会齐抓共管， 抵

制资本对粉丝文化的投机、 利用、

操纵， 及不良风气的侵袭， 引导追

星族尤其是青少年理性追星。

5 月 27 日， 江西九江都昌

县发生令人猝不及防一幕， 一名

83 岁老人突然伸手摸过路女生

的胸部， 女生不堪受辱， 随即向

警方报警， 警方接警后将嫌疑人

抓获， 5 月 28 日， 都昌县警方

发布警情通报称， 刘某如实交代

了猥亵过路女生的违法事实， 还

涉及另一起类似的猥亵， 因违反

《治安管理处罚法》， 刘某被处行

政拘留 10日， 因已满 70 周岁不

予执行。 （ 5 月 29 日 《新京

报》）

这名老年男性把手邪恶地伸

向路边的女孩， 即使女孩没有受

到实质性伤害， 但也可能给女孩

留下心理阴影， 因为在她们的心

里， 爷爷们是和蔼慈祥的才对，

很难对老人有警惕性。 而据网友

称， 这个老人系惯犯， 在学校附

近的路边上多次猥亵女生， 自己

知道好几个同学惨遭其“毒手”。

对这个老人不予执行行政拘留处

罚， 如果他以此作为护身符， 学

校的女生们还有安宁吗？

警方表示， 希望刘某要认识

到自己的违法行为， 要取得受害

人的谅解， 家人对其以后的行为

进行严格控制。 但如果他不这样

做， 警方也没办法， 难道就让其

倚老违法肆意妄为？

根据 《治安管理处罚法》 第

四十四条： 猥亵他人的， 或者在

公共场所故意裸露身体， 情节恶

劣的， 处 5 日以上 10 日以下拘

留。 但是， 第二十三条还规定：

扰乱机关、 团体、 企业、 事业单位

秩序， 致使工作、 生产、 营业、 医

疗、 教学、 科研不能正常进行， 尚

未造成严重损失， 处警告或者 200

元以下罚款； 情节较重的， 处 5 日

以上 10 日以下拘留， 可以并处

500 元以下罚款。 而有关法律也将

“私人生活安宁” 纳入隐私权范畴。

这个老人的行为显然已经扰乱到学

校周边秩序， 影响到学生和居民安

宁， 至少还可以执行 500 元的顶格

罚款， 骚扰一次， 就罚 500 元， 让

他长点记性。 根据相关法律的规

定， 侵害自然人人身权益造成严重

精神损害的， 被侵权人有权请求精

神损害赔偿。

有数据统计表明： 60 岁到 81

岁的老年罪犯中， 有 7 成属于猥

亵、 性骚扰、 强奸等性犯罪类型，

且犯罪现象正在逐年上升。 某地方

法院资料显示： 这些年来， 60 岁

以上老年人犯强奸罪及猥亵罪的案

件每年达 30 件以上。 比如， 湖北

一个 73 岁的秦老汉， 打了一辈子

光棍。 55 岁时诱奸了一名 9 岁女

孩， 64 岁刑满回家后又一次对一

名 11 岁的女孩实施性侵， 村里人

视他为色魔， 将他五花大绑送进了

派出所。 这样的案例还有很多很

多， 其中一个原因， 就是这些老人

子女在外， 家里没有人监护照顾老

人， 而社区在老年人娱乐设施设

置、 组织老年人活动方面还有短

板， 使得这些老人在外游荡， 不知

什么时候就惹出事来。 所以， 谴责

倚老违法固然可以泄愤， 但给老年

人晚年生活更多保障， 或许比预防

倚老违法更加重要。
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拿什么来预防倚老违法

整治“饭圈”乱象须多管齐下

治理违法吸烟更需要技术手段支撑
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“痰”：

5月 27 日 11 点 ，2020 珠峰高

程测量登山队成功登顶！随后，安徽金
种子酒业股份有限公司发布微博祝贺

登山队登顶， 并附有登山队员手持该
酒厂广告横幅的照片 。 28 日下午 ，

2020 珠峰高程测量登山队相关负责

人告诉记者， 测量登山队队员 27 日

成功登顶，与该酒厂无任何关系。

（5 月 28 日澎湃新闻网）

百家讲：

《广告法》 第四条规定，广告不得

含有虚假或者引人误解的内容， 不得
欺骗、误导消费者。广告主应当对广告

内容的真实性负责。第二十八条规定，

广告以虚假或者引人误解的内容欺
骗、误导消费者的，构成虚假广告。 广

告有 “以虚假或者引人误解的内容欺

骗、误导消费者的其他情形”的，为虚

假广告。 从金种子发布的蹭珠峰高程
测量登山队成功登顶热点微博内容来

看，明显符合虚假广告的定性。

既然酒业公司发布蹭珠峰高程测

量登山队成功登顶热点微博内容涉嫌

虚假广告，那么就不能删除微博了之，

市场监管部门必须立案调查， 并依法

予以惩罚。 根据《广告法》第五十五条

规定， 违反本法规定， 发布虚假广告

的， 由市场监督管理部门责令停止发
布广告， 责令广告主在相应范围内消

除影响， 处广告费用三倍以上五倍以
下的罚款， 广告费用无法计算或者明

显偏低的， 处二十万元以上一百万元

以下的罚款； 两年内有三次以上违法
行为或者有其他严重情节的， 处广告

费用五倍以上十倍以下的罚款， 广告
费用无法计算或者明显偏低的， 处一

百万元以上二百万元以下的罚款，可

以吊销营业执照， 并由广告审查机关
撤销广告审查批准文件、 一年内不受

理其广告审查申请。

———何勇

“痰”：

近日， 一女子网购鸡蛋后发现发

货地是武汉， 她称 “疫区的我不要”，

并怒斥客服 “你想害死我们” 等等，

该企业退款后， 负责人表示， 不会因
此事影响公司服务。

（5 月 26 日澎湃新闻网）

百家讲：

经常参与网购的消费者都知道，

网购有一条 “七天无理由退货” 的原
则 ， 这是为了保护消费者的网购权

益。 “七天无理由退货” 的具体内容
是： 除特殊商品外， 网购的商品在到

货之日起 7 日内可无理由退货。

武汉已经解除了疫情警戒， 重启
经济， 恢复生活， 我们有什么理由不

帮助他们呢？ 然而， 一些人带着有色

眼镜看待武汉， 看待武汉人， 乃至武

汉的食品。 这真的令人寒心。

诚然， 武汉最先发现新冠病毒疫

情 ， 但这并不表示武汉就是一个有

“毒” 的城市， 不能将 “毒” 强加给

武汉， 更不能因此而歧视武汉人， 歧

视武汉的食品。 稍有常识的人， 都能

明白这个浅显的道理： 武汉的食品是

安全的， “不买武汉食品” 既是一种

无知 ， 也绝对是一种无中生有的歧
视。 所以， 消费者以此为理由， 要求

退货， 商家有理由拒绝。

即便那位消费者有权退货， 也无

权歧视疫区的食品， 可以不以温情帮
扶、 支持疫区的经济重启， 但也请闭

上污蔑别人的嘴。

———黄齐超

百家讲“痰”
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