
□记者 夏天 陈颖婷

本报讯 记者获悉， 第三届中

国国际进口博览会开幕后， 埃顿、

东方美谷、 宝洁、 欧莱雅、 资生堂、

光明集团等“东方美谷” 入驻企业

的展区， 体现了“东方美谷” 的成

长、 壮大， 也向更多参展企业发出

了来自奉贤的邀约。

展会期间， 埃顿集团与杭州湾

开发区举行了战略合作签约仪式。

据了解， 这个与中国中铁、 中建、

国药集团合作， 给“一带一路” 国

家提供医疗智能解决方案和智慧物

业资产服务的集团， 将投资 20 亿

元， 在开发区建立企业总部， 开展

以国际总部为龙头发展产业链配套

招商落户， 建设埃顿道达尔新能源

总部项目与埃顿国际智慧园区项目，

建成后预计年产值将达 35 亿元以

上， 税收贡献 3亿以上。

招商引资方面， 据悉“仙地”

等品牌即将入驻东方美谷。

据介绍， 当前奉贤区正抢抓自

贸区新片区、 新城建设、 乡村振兴

等重大发展机遇， 以“东方美谷 +

未来空间” 为战略发力点， 全力打

造“新片区西部门户、 南上海城市

中心、 长三角活力新城”， 建设

“两城理念” 实践区、 “未来之城”

新样式， 不断实现人民对美好生活

的新向往。

其间， 奉贤将借助进博会平

台， 依托上海“大市场”， 竭力推

进东方美谷建设， 将其打造成为各

类美的集成区， 形成强大的美丽健

康产业链。 期待与越来越多美丽健

康企业携手共进， 在新城建设、 产

业发展中找到最佳结合点， 实现互

利共赢、 共创美好未来。

□记者 陈颖婷 夏天

本报讯 昨天， 由教育部智

库中国寿育科学研究院相关专家

牵头编著的首部儿童爱眼护眼科

普立体书 《我们的眼睛》 在第三

届中国国际进口博览会上正式发

布。 该立体书旨在通过生动活

泼、 互动有趣的表现方式， 让儿

童自主探索眼睛的秘密、 了解近

视的成因和危害、 学会爱眼护眼

知识， 养成科学用眼的好习惯。

国家卫健委 2019 年 4 月公

布的数据显示， 中国青少年儿童

总体近视率为 53.6%。 而教育部

日前披露的数据则表明， 与 2019

年年底相比， 今年上半年学生近

视率增加了 11.7%， 其中小学生

近视率增加了 15.2%， 初中生近

视率增加了 8.2%， 高中生近视率

增加了 3.8%。

《我们的眼睛》 3D 立体书

以 6 至 8 岁的儿童作为核心读者

群， 辐射带动 3-5 岁、 9-12 岁

的儿童， 以互动、 沉浸、 灵动为

主要特色， 帮助儿童提高爱眼意

识， 助力儿童青少年近视防控。

该 3D书项目的主要负责人、

中国教育科学研究院刘芳丽博士

表示： “在我国， 公众普遍缺乏

视觉健康知识， 市场上针对低龄

儿童视力健康保护的趣味科普读

物供给不足。 《我们的眼睛》 3D

立体书互动性强、 趣味性强， 表

现手法适应儿童认知发展规律，

同时也是家长、 教师、 学校管理

者开展近视防控教育的好帮手。

希望它可以弥补近视防控科普立

体书市场空白， 在儿童和青少年

的近视防控方面发挥重要作用。”

依视路集团大中华区总裁及

全球仪器部总裁杜马诺先生表

示： “在本届进博会上， 我们非

常高兴能够协助政府和专家出版

中国首部 3D 爱眼科普读物。 面

对青少年近视问题日益严峻的挑

战， 我们期待携手各方力量， 共

同守护中国青少年眼健康。”

在支持创新科普读物编撰和

发布的同时， 依视路也致力于联

合线上平台， 利用数字化力量加

速推进眼健康知识科普。 作为依

视路与腾讯整体战略合作的一部

分， 其所支持的独立知识平台

“知视局” 和腾讯将合力构建面

向大众的眼健康教育知识体系。

腾讯与“知视局” 将整合各自专

业优势和技术资源， 通过眼视光

领域知识图谱共建、 科普内容共建

共享、 科普平台共建、 线上线下双

向联动的主题活动策划， 推出面向

大众的全生命周期眼健康管理体

系， 提高公众的眼健康管理意识。

据悉， 在进博会期间， 依视路

正式全球首发其跨时代的星趣控镜

片。 依视路与温州医科大学附属眼

视光医院共同进行的两年临床实验

结果证明了星趣控在减缓近视发展

方面的有效性， 是目前依视路效果

最理想的近视控制镜片。 根据两年

临床试验结果显示， 在提供清晰视

野和舒适佩戴感的同时， 对每天佩

戴星趣控镜片超过 12 小时的儿童

而言， 其近视发展平均水平较佩戴

单光镜片的儿童减缓了 67%； 并

且， 这些儿童中有超过四分之一近

视度数在首年中无加深。

温州医科大学眼视光医学部主

任、 温州医科大学眼视光医院集团

总院长瞿佳教授则强调： “在开展

近视防控工作的过程中， 家长、 学

校、 社会的重视非常重要。 有效预

防青少年近视要注意科学的方法，

及早进行科学干预。 如果已经出现

了近视的情况， 更要采用科学手

段， 延缓近视发展， 避免出现更糟

糕的情况。”

□记者 夏天 陈颖婷

本报讯 日前， 北欧可持续

发展城市项目总结会暨中国 - 北

欧可持续发展医疗产业合作研讨

会， 在第三届中国国际进口博览

会会场和上海杨浦长阳创谷会场

举行。 活动通过总结北欧可持续

发展城市项目的成功经验， 聚焦

中国北欧医疗产业深度合作，采

用线上线下结合的方式， 为北欧

企业落地中国市场进行对接。

据了解， 杨浦与北欧历来有

着良好的经贸合作。 世界最大的

综合设施服务企业丹麦欧艾斯集

团， 和有“丹麦质量标志” 之称

的班安欧公司， 均在杨浦设置了

地区总部， 北欧创新中心也落所

杨浦长阳创谷。 通过吸引优质北

欧企业来到杨浦， 并和优质的科

技创新企业以及相关基金和创投对

接， 通过进博会的溢出效应， 杨浦

愿集聚资源， 携手各方， 一道共享

发展机遇、 共创美好未来。

本次活动依托第三届进博会，

有力推动海外大众创业万众创新周

与进博会溢出效应之间的结合，实

现从创新创业到商业落地的有效嫁

接和转化，推动项目成果落地实践，

打造全球区域合作的示范效应。
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□法治报记者 陈颖婷 夏天

“这是我们最想要的展位， 现

在终于提前锁定明年进博会的位

置， 我终于心定了。” 在交付定金，

将写有“已售出” 字样的不干胶粘

在展区示意图后， 恒天然集团大中

华区副总裁韩励舒了口气。 第三届

中国国际进口博览会开展仅仅 3

天， 明年进博会的展位就已被参展

商“抢购”。 昨天， 记者从第四届

进博会参展商带图销售现场活动了

解到， 明年进博会半数的乳品展台

已“名花有主”。

参展面积连年翻番

昨天上午 9 点 30 分， 恒天然

集团大中华区副总裁韩励等多家乳

品企业负责人就等在了第四届进博

会展位预订办公室门口， 预订明年

进博会的展台位置。

在支付了展位 20%的定金， 办

理了相关手续后， 韩励将一张印着

绿色“已售出” 字样的不干胶贴贴

在了“第四届进口博览会食品展区

乳制品专区带图销售示意图” 的一

块 240平方米的展位方框内。

韩励指着展位图上 7号门附近

的 240平米展位告诉记者， 恒天然

是最早的一批签署进博会三年合作

备忘录的企业之一， 三年来展台面

积一翻再翻。 “第一届参展面积

50 平方米， 第二届面积翻倍， 今

年又再次翻倍。” 韩励说， “尽管

展位一再扩大， 今年进博会展台还

搞起了快闪直播， 面积有点不够

用。” 为此， 当听说进博会今年首

次尝试带图销售， 她与同事便提前

做了调查。 此次选中的新位置， 靠

近主通道， 人流量很大， 因此她对

第四届进博会更有信心了。 “现在

我的脑海中已经在想象明年怎样布

展， 如何扩大展出效果了。” 韩励

笑着说。

展位越早拿下越好

随后， 雅士利副总经理朱国刚

也在展位图上核心区域的展台位置

贴上了绿色标签。 与该展台相连的

还有两个展台贴着“已预订” 的蓝

色标签。 尽管拿下了心仪的位置，

朱国刚却显得并不轻松。 原来， 紧

邻的两个展台也是雅士利所属的蒙

牛集团的“目标展台”， 集团下的

3 家品牌将组成联合展台， 3 个展

位加起来有近 600平方米。 说起这

3 个展位， 朱国刚说， 这两天他与

同事们一直在实地走访调查场地，

选取了最合适的场地。

“我们集团今年要拿下 3 个展

位， 我先标了这一个， 另两个已经

在走流程了， 我一会儿还得在内部

再催催。” 在朱国刚看来， 进博会

上展位太抢手， 越早拿下越好。 据

悉， 雅士利今年展位有 207 平方

米， 比去年增加了一倍。

“新面孔”也有展示舞台

与这些进博会的“熟面孔” 不

同， 还有一些相对“面生” 的企业

也加入了“抢位大战” 中。 萨普托

乳业 （中国） 有限公司乳制品市场

经理许承斌就锁定了今年相同的位

置。 “我们一方面是出于展出效果

的考量， 另一方面是非常看好中国

市场。 ”许承斌告诉记者，公司参加

了首届进博会以及第三届进博会，

唯独“缺席”了第二届进博会。原来，

参加了首届进博会后， 公司感受到

了中国市场的强大吸引力， 于是为

了更好地深耕中国市场， 公司于去

年成立了中国子公司， 因为组建事

宜关系， 错过了第二届进博会。 而

公司的远见也在今年进博会上有了

印证， 第三届进博会期间， 萨普托

与战略合作伙伴达成的合同总额已

经超过 1亿元人民币。

“我们既是进博会的老朋友，

也是新面孔。” 蜜儿乐儿中国区对

外事务部总监杨鹏看中了一个 200

平方米的展位。 据她介绍， 前两年

蜜儿乐儿随丹麦商务联合展团参

展， 今年是首次独立参展。 在她看

来， 进博会让各类企业都有了用武

之地。 “无论是世界五百强， 还是

中小型企业， 或者是刚刚进驻中国

的外国企业都能通过这一优质平

台， 来展示企业的优势。” 她透露，

第三届进博会期间， 蜜儿乐儿已经

和合作伙伴签署落地了 2-3 亿欧

元的订单， 明年第一季度， 新品果

泥吸吸乐也将上市。

半数乳品展位已被“抢订”

过去展商签约时只能预订面

积， 而无法预订位置。 从第四届进

博会开始， 消费品展区日化美妆板

块、 医疗器械及医药保健展区药品

板块、 食品及农产品展区乳制品区域

先行试点参展商带图销售活动。

据进博会食品及农产品展区负责

人应健介绍， 根据今年制定的带图销

售规定， 展商只要提前签约、 办手续

并支付 20%以上的定金， 资金一到

位， 就可以提前锁定自己选定的展

位， “蓝色‘已预定’ 标签表明展商

已签署意向合同并预付定金， 绿色

‘已售出’ 标签表示流程走完， 款项

到账， 正式拿下展位。”

据悉， 第四届进博会企业参展热

情高涨， 食品展区一位难求， 规划的

乳品专区展位已经售出超过 50%，

“此次的带图销售活动， 将逐步推广

至其他展区， 签约进度提升了 50%以

上。”

“我们希望从明年开始， 参照世

界展览业通行的参展商自主决定展位

的方式， 逐步探索展商自主决定展位

的市场化方式。” 应健说。

进博时刻

喜尝进博甜头 参展商抢明年“C位”
“老熟人”参展面积连年翻番 “新面孔”成立公司深耕中国

法眼看进博

□法治报记者 陈颖婷 夏天

从宜家的 “可持续的家”、 保

洁公司电商直发包装 “小绿宝”，

到几乎所有汽车厂商都带来最新

的新能源车型……进博会在打造

科技创新的同时， 一大批体现绿

色、 环保、 可持续发展理念的展

品在本届进博会上发布或首秀 ，

展示后疫情时代中国市场的 “绿

色消费” 需求。

绿色是生命的象征、 大自然

的底色， 更是企业生存与发展的

首要条件， 它也成为了进博会最

亮的一抹底色。

进博会给我们展示的宜居生

活不仅仅是便捷， 还有可持续发

展。 在第三届进博会技术装备展

区专门设立的节能环保专区及配

套活动里， 8000 多平方米的专区

分为综合体验区和独立展台两个

部分， 集中了节能环保行业细分

领域的多家知名企业。 这一专区

的设立有利于引进国际先进技术，

助力解决我国能源资源节约、 环

境保护等迫切需要， 环保理念也

与我国这些年着力追求的绿色发

展理念相吻合。

让我们用科技的力量、 科学

的思维去践行环保理念， 提倡更

健康生活方式， 如减少制造垃圾，

为建设绿色中国贡献力量。

“绿色”成为

展会最亮底色

全国首部3D爱眼科普读物亮相进博会
以互动有趣的方式让儿童学会爱眼护眼知识

“长阳创谷”欢迎更多优质北欧企业

“东方美谷”向更多参展企业发出邀约


