
如果仅是装修风格相似， 既不涉及商标

侵权， 也不涉及专利侵权， 经营者面对倾注

了自己心血的店铺设计， 就只能眼睁睁看着

被同行仿冒抄袭吗？ 答案当然是否定的。

记者通过在中国裁判文书网上搜索与仿

冒店铺装潢风格相关的案例， 发现案例大多

有关不正当竞争纠纷以及著作权纠纷， 而很

多知名品牌装修风格被仿冒的案例还往往涉

及商标侵权与不正当行为的竞合。 多位专

家、 律师对记者表示， 如果仅是店铺装修风

格相似， 只是一个模糊的概念， 判定是否构

成侵权需要具体问题具体分析。 根据不同情

况可以考虑著作权保护和反不正当竞争两种

保护途径， 而不同学者对这两种保护途径的

观点也不尽相同。

2020 年 4 月， 江苏省高级法院就宣判

了一起涉及店铺装潢相似的侵害商标权和不

正当竞争纠纷案。 四川仁众公司(与成都小

龙坎公司为关联公司)?为江苏镇江某火锅

店使用“小龙坎” 近似商标标识， 仿冒装

潢， 遂将其告上法庭。 最终法院判决陶某

(镇江某火锅店经营者)停止侵害仁众公司注

册商标专用权的行为， 停止在其经营场所使

用与“小龙坎” 近似的装潢， 并赔偿原告仁

众公司经济损失 8.5万元。

在该案中， 法院?为， 镇江某火锅店内

的部分装潢设计与仁众公司涉案店铺装潢构

成近似， 容易造成消费者的误?， 故该火锅

店的行为构成不正当竞争。 “如果两家店铺

装修设计的相似度大于一定比例， 会让用户

误?为前者是另外一个知名店铺时， 就涉嫌

构成不正当竞争。” 李俊慧对记者解释。

法院的?定根据是反不正当竞争法第六

条第一项的规定， 即经营者不得实施下列混

淆行为， 引人误?为是他人商品或者与他人

存在特定联系： 擅自使用与他人有一定影响

的商品名称、 包装、 装潢等相同或者近似的

标识。

“这里的‘商品装潢’， 一般是指商品包

装上的设计装潢。” 中国社会科学院大学互联

网法治研究中心执行主任刘晓春说。 2007 年，

《最高人民法院关于审理不正当竞争民事案件

应用法律若干问题的解释》 将“装潢” 扩张到

了营业场所的装饰、 营业人员服饰等方面， 明

确规定:由经营者营业场所的装饰、 营业用具

的式样、 营业人员的服饰等构成的具有独特风

格的整体营业形象， 可以?定为反不正当竞争

法所规定的“装潢”。

刘晓春?为， 如果将整个店铺的装修风格

纳入到反不正当竞争法第六条来保护， 在实践

中可能有争议。 “因为装修风格比较主观， 什

么样的情况算风格抄袭， 不太好断定。” 她表

示， 在司法实践中， 将装修风格作为商业外观

来保护还没有形成比较强的共识。 如果店铺的

装修风格的相似度非常高， 使一般人对两家店

铺形成混淆， 或?为两家店铺存在特定联系，

那么不妨将这种情况纳入反不正当竞争法第六

条的保护范围， “保护原理和保护具体商品的

包装装潢道理是一样的。” “当然， 很多餐馆

的装修风格都是类似的， 比如日本料理店， 因

而实践中不宜将保护的范围拓得过宽。” 刘晓

春进一步补充道。

有人则?为， 反不正当竞争法第六条第一

项规定有一项前提， 即“有一定影响”， 所保

护的是“知名商品(服务 )的特有包装装潢”，

刘晓春对此的解释是： “混淆” 是构成不正当

竞争的一个要件， 如果是不知名的店铺， 从识

别来源的意义看， 一般来说默?不会造成混

淆。

这样看来， 不知名店铺装修设计被仿冒似

乎“投诉无门”。 对此， 李俊慧持不同观点。

他告诉记者， 反不正当竞争法第六条还有一条

“兜底条款”， 即“其他足以引人误?为是他人

商品或者与他人存在特定联系的混淆行为”。

李俊慧?为， 根据这一条， 反不正当竞争法保

护的对象并不仅限于知名品牌， 因为“它制定

的逻辑和原理是诚实信用原则”。 对于餐饮店

而言， 装修风格是实现差异化竞争的一个元

素， 如果模仿者明知有造成混淆的可能性还对

前者的装潢进行恶意抄袭模仿， 就是违反了诚

实信用原则， 即使是不知名品牌， 同样受反不

正当竞争法保护。

值得注意的是， 反不正当竞争法立足于规

范竞争行为， 而非权利保护。

李俊慧表示： “经营者对自己店铺装潢设

计享有的权利究竟是什么， 目前还没有明确的

界定。”

刘晓春也持相同观点， ?为判断店铺装修

风格仿冒是否侵权还需要将店铺装潢设计分解

成不同的具体元素来判断。 她举例说， 比如店

铺招牌本身的设计、 文案以及海报宣传单等，

设计到一定程度可以构成美术作品， 这种美术

作品如果被抄袭则可能涉嫌侵犯著作权。

著作权法第三条对该法所称作品的范围进

行了明确， 其中包括美术、 建筑作品和工程设

计图、 产品设计图、 地图、 示意图等图形作品

和模型作品。 “对于火锅店而言， 实际上设计

方案就是著作权法所称的作品， 如果借用、 冒

用他人设计方案进行装修， 就是侵犯了他人设

计作品的著作权。” 李俊慧解释说。

而有观点?为， 设计方案的复制和实际装

修风格的模仿概念上不同， 因而店铺装潢被仿

冒很难适用于著作权保护。 对此， 刘晓春解

释， 最初“复制” 的概念的确单纯指设计图的

复制， 即从平面到平面的过程， 而随着司法实

践的发展， 从设计图到建成建筑物这样从平面

到立体过程的保护也逐渐受到?可。 “这其实

是复制概念的一种拓展， 只保护设计图纸没有

太大意义， 真正保护的核心是其中的商业创

新。 因而从这个意义上讲， 针对店铺装潢从平

面到立体的复制应该受到保护。”

两种保护途径可供选择

这些证据要保存好
面对倾注了自己心血的店铺装修设计遭

到仿冒， 店铺经营者应该如何应对呢？ 刘晓

春和上海沪师律师事务所律师余纪成都提到

了保留证据的重要性。

余纪成解释， 被仿冒的店铺如从涉嫌侵

犯著作权角度主张权利， 如果仅以设计风

格、 装修细节等进行主张， 被仿冒的店铺必

须证明其装修设计的独创性， 从设计图纸到

最终实现体现了该店铺的独创思想。 比如，

店铺应注意保留设计图底稿等相关证据， 证

明自己店铺的装潢时间早于仿冒店铺。 同时，

可以就店铺的装修、 软装设计、 产品设计等申

请版权登记， 可以更好地辅助证明其设计装修

的独创性和新颖性。

刘晓春提醒， 店铺经营者在找装修公司进

行设计时， 需要约定清楚权利归属， 同时保留

好创作过程的证据。 “如果权利归属于设计公

司， 则设计公司很有可能给一家店铺进行设

计， 相似的设计同时给同类型多家店铺使用。”

“如果准备发起侵权诉讼， 证据的固定最

好是公证或是目前新兴的电子公证， 仅有自己

的拍照或录像， 在举证时证明力相对较低甚至

容易不被?可。” 余纪成补充表示， 保护店铺

的权益不受侵害， 不但可以从侵犯著作权、 反

不正当竞争方面入手， 有条件的单位， 特别是

有一定名气的店铺， 还可以从商标权入手， 及

时将自己有特色的店铺名称、 LOGO 等以商

标的形式注册下来， 更好地保护自身合法权

益。

（来源： 《方圆》 杂志）
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店铺装修遭“复制”，能“讨个说法”吗？

据了解， “绿茶” “海底捞” 等知名

餐饮连锁品牌都曾遭遇店铺的招牌、 商标

和装修等被仿冒的情形， 其中有些模仿相

对“隐蔽”，不直接使用被模仿店铺的商标，

而是单模仿店铺的装修风格， 大到店堂的

装修，小到餐巾纸的样式都十分相似。

记者了解到， 店铺装修被仿冒的现象

不仅仅出现在餐饮业。 全国人大代表、 安

徽省合肥市蜀山区刘丽健康咨询中心技术

总监刘丽就遭遇过这样一件烦心事儿。

刘丽和朋友合开了一家足疗店， 为了

让店铺更具特色， 吸引更多顾客， 他们专

门找了设计公司为店铺进行装修设计。 不

久后， 刘丽发现附近一家足疗店的装修风

格与自己的店铺非常相似。 “当时我们花

了 20 万元的设计费用， 可对方只需要拍

几张照片就能轻易模仿。” 谈到这儿， 刘

丽语气中透着无奈。

不论是火锅店还是足疗店， 经营者在

店铺装修之初都倾注了很多心血， 也付出

了大量时间和金钱成本。 而当自己店铺的

装修设计遭到仿冒， 想要“讨个说法” 似

乎并不容易。 刘丽告诉记者， 因为维权的

时间成本、 经济成本都很高， 最后也就不

了了之了。

而有些被质疑抄袭的商家面对质疑也

回应得“理直气壮”。 根据红星新闻报道，

不久前， 成都又有一家火锅店发文称， 也

遇到了疑似抄袭的商家， 从装修风格到宣

传广告语都高度相似， 对此， 被质疑抄袭

的商家回应称： “是否申请专利了？ 没有

的话， 谁都可以用。”

店铺的装修设计能像普通产品的外观

设计一样申请专利吗？ 对此， 中国政法大

学知识产权研究中心特约研究员李俊慧?

为： “店铺的装修设计很难适用外观设计

去保护。” 我国专利法第二条对外观设计

作了明确解释： 是指对产品的形状、 图案

或者其结合以及色彩与形状、 图案的结合

所作出的富有美感并适于工业应用的新设

计。

汽车等普通产品的外观设计如果申请

了专利， 则产品的外观设计受到专利法的

保护。 而店铺整体的装潢设计并非附着在

独立的产品之上， 与产品的外观设计概念

有所差别。

“外观设计保护是对商品的外观设计

予以保护。” 李俊慧?为， 就店铺装修设

计而言， 店铺本身只是服务场所， 并不是

独立商品， 不适合适用专利法予以保护。

没申请专利

就谁都能用吗
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不论是火锅店还是足疗店， 经营者在店

铺装修之初都倾注了很多心血， 也付出了大

量时间和金钱成本。 而当自己店铺的装修设

计遭到仿冒， 想要 “讨个说法” 似乎并不容

易。

复古的民国风装修，精致的店铺招牌，甚

至连店小二的服装、 发型也精心设计过……

如今， 越来越多的餐饮等店铺在注重菜品样

式和质量的同时， 更加注重对店铺装修风格

的设计， 融入各式文化元素吸引消费者。 不

久前， 四川某火锅店发文称， 某明星新开的

宁波某火锅店装修风格疑似抄袭其火锅店，

一时间引发社会关注。 几天后， 两家店铺和

解了。 四川某火锅店表示宁波某火锅店经营

团队与其进行了有效沟通， 表达歉意并承诺

对相关问题进行整改,该店铺表示接受对方

的道歉。

店铺装修风格与他人高度相似， 是否侵

权??为店铺经营者遇到类似的情况该怎么

办?记者就类似新问题采访了相关专家。 资料图片


