
□据新华社报道

记者近日从工信部获悉， 工

信部将联合相关部门打造一批制

造业数字化转型标杆企业， 培育

一批综合性强、 带动面广的示范

场景， 建设和推广工业互联网平

台， 开展百万工业 App 培育行

动。

信息技术在工业领域的应

用， 不仅推动产业数字化转型，

加速数字中国、 新型工业化进

程， 更为高质量发展创造新机

遇、 注入新动能。

近年来， 我国大力推进工业

互联网、 智能技术等应用， 加快

新基建推进步伐， 孵化一系列工

业应用软件服务平台。 数字化也

在智能协同、 绿色生产、 供应链

管理等各个方面展开。

比如， 通过企业经营画像系

统监测用能数据， 发现生产“隐

患”， 国网浙江平湖市供电有限

公司辅助箱包企业更换节能型生

产设备， 实现安全生产、 减碳降

本； 将区块链与工业互联网结

合， 浪潮联合中国信通院等部门

共同建设运营“云洲链”， 为实

体企业提供产品双向追溯体系

等。

天眼查数据显示， 目前我国

有 1600 多家工业软件相关企业，

近 6 成相关企业成立于 5 年内。

工信部数据显示， 1 月至 5 月，

我国工业软件产品收入同比增长

23.2%， 成为推动制造业转型升

级的重要力量。

工信部、 科技部、 财政部、

商务部、 国资委、 证监会等六部

门近日联合印发 《关于加快培育

发展制造业优质企业的指导意

见》， 特别提出建设和推广工业

互联网平台， 开展百万工业 App

培育行动， 表明了提速工业数字

化转型的决心和举措。

工信部新闻发言人黄利斌

说， 下一步， 工信部将强化标准

引领， 夯实基础设施， 加快 5G、

工业互联网、 数据中心等新型基

础设施建设， 加快工业设备网络

化改造， 推进企业内网升级， 开

展企业外网建设， 推动工业设备

和业务系统“上云上平台”， 提

速数字化步伐。

□本报综合报道

据国家网信办消息， 网络安全

审查办公室昨天发布网络安全审查

办公室关于对“运满满” “货车

帮” “BOSS 直聘” 启动网络安全

审查的公告， 公告指出：

为防范国家数据安全风险， 维护

国家安全， 保障公共利益， 依据 《中

华人民共和国国家安全法》 《中华人

民共和国网络安全法》， 网络安全审

查办公室按照 《网络安全审查办法》，

对“运满满” “货车帮” “BOSS 直

聘” 实施网络安全审查。

为配合网络安全审查工作， 防范

风险扩大， 审查期间“运满满” “货

车帮” “BOSS 直聘” 停止新用户注

册。
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践行初心、担当使命，以史为鉴、开创未来
学习贯彻习近平总书记“七一”重要讲话精神专题宣讲报告会在京举行

2021 年 7 月 6 日 星期二

www.shfzb.com.cn责任编辑 章炜 E-mail:fzbfzsy@126.com

从建党伟业中汲取奋进力量
———电影《1921》引发观众强烈共鸣

□据新华社报道

中央宣传部、 中央党史和文献

研究院、 中央和国家机关工委、 教

育部、 中央军委政治工作部、 中共

北京市委昨天在京联合举办学习贯

彻习近平总书记“七一” 重要讲话

精神专题宣讲报告会。 会上， 党史

学习教育中央宣讲团成员、 中央党

史和文献研究院院长曲青山作宣讲

报告。

曲青山在报告中深刻阐述了习

近平总书记“七一” 重要讲话的重

大意义、 主要内容和丰富内涵， 深

入解读中国共产党百年奋斗的光辉

历程、 伟大成就、 宝贵经验和实践

启示， 解读伟大建党精神的深刻内

涵和时代价值， 解读在新征程上以

史为鉴、 开创未来的根本要求， 同

时围绕讲话中提出的一系列新思想

新观点新要求进行了系统讲解。

报告深入浅出、 内容丰富、 通

俗易懂， 帮助听众深化了对习近平

总书记“七一” 重要讲话精神的理

解和把握。 大家表示， 要响应习近

平总书记和党中央的号召， 认真学

习贯彻“七一” 重要讲话精神， 践

行初心、 担当使命， 以史为鉴、 开

创未来， 在新的征程上紧密团结在

以习近平同志为核心的党中央周

围， 向着第二个百年奋斗目标、 向

着中华民族伟大复兴的中国梦奋勇

前进。

报告会由中央宣传部分管日常

工作的副部长王晓晖主持。 党史学

习教育中央宣讲团成员， 党史学习

教育领导小组办公室成员， 在京党政

机关干部、 中央企业有关负责人、 北

京市干部群众代表、 理论工作者代表

等， 共 800 余人参加报告会。

据了解， 从 7 月 5 日起到本月中

旬， 党史学习教育中央宣讲团成员围

绕学习贯彻“七一” 重要讲话精神，

在中国共产党历史展览馆将连续作 7

场专题宣讲报告。

□据新华社报道

聚焦 13 位中共一大代表创

建中国共产党的重大历史， 电影

《1921》 自 7 月 1 日上映以来，

以信仰的力量、 青春的热情点燃

人们新时代奋斗激情。

“历史是严肃的， 艺术是共

情的。 电影 《1921》 在大的历史

环境中真实再现了中国共产党的

创建历史， 使观众对这一‘开天

辟地的大事变’ 产生了强烈共

鸣。” 中央党校 （国家行政学院）

秘书长王洋说。

导演黄建新介绍， 创作团队

始终以神圣的情感、 特别的敬畏

拍摄电影 《1921》。 “我们努力

通过艺术创作解读早期中国共产

党人的精神世界， 将他们的形象

真实、 丰富地展现在当代观众面

前。”

除了 13 位中共一大代表外，

陈独秀、 李大钊、 王会悟、 杨开

慧等历史人物也在电影 《1921》

中登场。 人物性格和生活细节的

融合， 使影片人物形象鲜活生

动。

许多年轻观众表示， 通过观

看这部电影， 对党的创建历史有

了更加深入的了解， 更加深刻感

受到早期中国共产党人的革命精

神。

“他们是一群和我们一样的

年轻人， 在最有活力的年龄， 不

惧艰险， 勇往直前， 矢志追求理

想。 这是思想的力量、 组织的力

量， 更是信仰的力量。” 在看完

电影 《1921》 之后， 安徽合肥青

年观众尹潇说。

一位网友评论： “影片对英

雄先烈的塑造与描绘， 让我们体

会到他们真实的内心世界， 激发

强烈的情感共鸣。”

北京电影学院副校长胡智锋

说， 电影 《1921》 不仅具有青春

感， 也具有时代感和历史感，

“影片中， 大到十里洋场商业街

区， 小到一副眼镜、 一本书， 都

充分还原了当时的生活质感和历

史质感。”

据悉， 电影 《1921》 已在中

国共产党历史展览馆配套影院开

启“红色放映”， 并通过移动电

影院在北美地区上映。

“党史题材影视剧不仅承担

着讴歌党、 讴歌祖国、 讴歌人

民、 讴歌英雄的重要使命， 也是

当代观众学习、 重温党史的重要

载体。” 中国艺术研究院电影电

视研究所高级编辑支菲娜表示。

《1921》 是一部能让人们在光影

中体会党史、 牢记党史的作品，

能让观众从中汲取继续前进的智

慧和力量。

□据新华社 “新华视点” 报道

点开“滴滴出行” “去哪儿旅

行” “哈啰出行” 等 App， 显眼位

置均可看到“借钱”； 点开“京东”

“58 同城” “美颜相机” 等 App，

显眼位置也能看到“借钱” ……

“新华视点” 记者近期调查发

现， 不少手机 App 存在与自身主

要业务毫不相干的借贷功能， 并以

低息、 红包等作为噱头引导用户开

户。 App“借钱” 满天飞， 背后暗

藏多重风险。

App盯上“借钱”业务

部分手机 App 用户告诉记者，

一些生活中常用的 App， 俨然成了

“金融 App”。 青岛市民郑昱告诉记

者， 她平时常用的拍照 App“美颜

相机”， 最近打开后总是有弹窗消

息， 提示送她一个最高 88.88 元的

红包。 点开红包后， 就会进入一个

“美图 e 钱包” 的界面， 里面除了

提供“借钱” 服务， 还有“您有最

高额度 200000 元待领取” “最高

可借 200000 元” 等极具诱惑的广

告。 “一款拍照软件， 为啥老出现

借贷广告？ 不理解。” 郑昱说。

不少公司职员告诉记者， 不仅

是拍照软件， 常用的办公软件

“WPS Office”， 也出现了借钱功

能， 号称“低利率、 无抵押， 最高

可贷 96400 元， 年利率 7.2%起”。

记者下载了部分常用 App 测

试发现， 不少社交、 出行、 生活服

务类 App 中都有借款功能， 部分

App 还把借款功能作为重点模块进

行展示。 如用于叫车服务的“滴滴

出行”， 其借钱功能按钮就摆在

App 主页， 与打车、 顺风车、 共享

单车等功能并列。 在外卖应用“饿

了么” 上， 借贷功能不仅出现在首

页， 而且接入的借款服务有七八

种。 在社交 App“陌陌” 上， 其提

供的借贷服务宣称最高额度为 6 万

元， 且“无担保、 无抵押， 有手机

和银行卡就能申请”。

此外， 还有一些 App 以“免

费领取会员” 为噱头， 引导用户使

用借款服务。 例如某款视频 App

以“免费送 3 个月 VIP 会员” 为

由， 引导用户点击广告， 点击进入

后则会出现“新用户领 30 天首期

免息券” “最高可借额度 200000

元” 等网络借贷广告。 山东艺术学院

大四学生孙思齐说， 在视频 App“爱

奇艺” 的应用界面内， 有时会出现借

贷功能的广告； 平台还宣称， 只要注

册并完成借款， 就能领取会员。

不少 App 在借贷服务中都注明

资金来自银行及持牌放款机构。 记者

咨询了一款社交 App 的客服人员，

对方表示， 该 App 是金融机构的合

作伙伴， 负责接入借贷服务； 推广平

台本身并不提供资金， 出现纠纷时需

要借款者和资金提供方协商解决。

背后暗藏多重风险

社交、 出行、 视频等生活服务类

App 用户基数庞大， 其中很多使用者

本无强烈借贷需求； 在这些 App“广

撒网” 式宣传下， 一些使用者受诱惑

开通了借贷功能。

记者发现， 不少平台的借款功能

都以“实时审批、极速到账”为卖点，并

且承诺的额度不低。 几款 App 对开通

借款功能的审核都颇为宽松， 填写个

人姓名、身份证号，进行人脸识别后，

绑定收款银行卡就可以借钱。

部分 App 中的借贷功能还以低

息为噱头吸引用户， 但实际上却埋着

高息的深坑。 某款 App 宣称借款额

度最高达到 20 万元， 最低年化利率

只有 7.2%； 但当记者按照 App 内的

要求填写完各种个人信息后， 年化利

率一下子涨到了 23.4%。

在黑猫投诉等互联网投诉平台

上， 有多名用户投诉称， 一些 App

里的借贷功能存在重复扣款、 收取高

额利息、 开通后无法取消等问题。

一位银行客户经理告诉记者， 普

通用户在银行申请信用卡， 一般初始

额度只有 2 万元到 5 万元； 但不少

App 上的借贷功能， 动辄宣称可以提

供 30 万元到 50 万元的额度。 额度一

旦过高， 如果用户还款逾期， 带来的

金融风险很大。

互联网经济专家刘兴亮认为， 不

少 App 用户众多， 如果平台采用诱

导的方式推广借贷功能， 一些风险意

识不足、 消费自控力较差的群体就存

在过度借贷的可能。

多位大学生在黑猫投诉上反映，

看到某款社交 App 上频频出现的借

贷广告， 经不住诱惑， 就尝试借款，

数额在 1 万元到 3 万元不等； 但借款

后却无力偿还， 影响了个人征信。

此外， 借贷功能还极易侵害用户

个人信息安全。 国家网信办在今年 5

月的一次通报中指出， 84 款 App 违

法违规收集个人信息， 其中半数以上

App 都具备金融功能， 这些 App 存

在非法获取、 超范围收集、 过度索权

等侵害个人信息的问题。

业内人士告诉记者， 一些中小借

贷平台上的个人信息很容易泄露。 个

别平台为追求利益， 会把个人信息

“打包” 卖给第三方； 只要用户在一

家借贷平台上申请过借款， 其他借贷

平台的骚扰电话就会“蜂拥而至”。

App借贷亟待加强监管

随着移动互联网的发展， 越来越

多的年轻用户开始尝试使用移动端上

的金融平台进行借贷。 中国银行业协

会发布的 《中国消费金融公司发展报

告 （2020）》 显示， 对于消费金融公

司而言， 部分公司的“80 后” “90

后” 客户占比达到 90%以上， 其中，

“90 后” 客户占比普遍在 50%左右。

相关专家认为， 与专业化的银行

等金融机构推出的 App 相比， 一些

常见的生活类 App 使用人数更多，

覆盖面更广。 由于使用频率很高， 过

度宣传借贷功能更容易让网民掉入网

贷陷阱， 并导致互联网金融风险。 有

关部门需要对这类 App 加强监管，

堵住由此带来的互联网金融漏洞。

中国普惠金融研究所研究员顾雷

说， 应持续加强对手机 App 开设借

贷功能现象的监管。 对于当前“什么

App 都可以放贷” 的局面， 要有更精

准的规范和约束。 比如在平台的借贷

资质、 用户申请门槛、 推广方式等方

面， 都应有更明确和严格的标准， 以

实现 App 借贷业务有序、 有度发展。

中关村互联网金融研究院首席研

究员董希淼认为， 一些机构发放的个

人消费贷款中并没有明确指定使用范

围， 部分信贷资金存在未按指定用途

使用的问题， 违规流入房地产市场以

及股市、 债市等金融市场。 相关部门

应加强对平台的指导， 在对用户的申

请审核、 贷款用途和流向的监管上更

加严格。

清华大学五道口金融学院副院长

田轩表示， 很多普通用户具备的金融

知识有限， 容易被平台夸张的宣传所

诱惑。 行业监管部门可定期在校园、

社区等场所开展金融知识的普及教

育， 培养更多人形成良好的金融素

养， 增强抵抗金融风险的意识。

有多少 App可以“轻松借钱”？

“BOSS直聘”等被实施网络安全审查

工信部：

开展百万工业 App培育行动


