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年轻人爱的“剧本杀”能火多久
  随着悬疑推理类综艺节目的兴起，

“剧本杀” 行业迅速崛起， 吸引了广大

青年的关注。 作为年轻人的社交 “新

宠”， “剧本杀” 开始在线上、 线下市

场中崭露头角， 并在近两年内井喷式发

展。 《2021 实体剧本杀消费洞察报告》

预估， 2021 年中国实体 “剧本杀” 市

场规模将达 154.2 亿元， 消费者有望超

940 万人。 企查查数据显示， 2021 年

上半年新注册相关企业 0.36 万家， 同

比增长 294.4%。

如火如荼的发展使得 “剧本杀” 急

需规范化， 不正当竞争以及低质内容对

青少年的侵袭， 成为行业内亟须关注的

“痛点”。 行业乱象、 激烈洗牌等关键词

一时间涌入人们的视野。

  就在几个月前， 央视网微博公布： 今年 4 月， 全国

“剧本杀” 门店倒闭数量翻倍。 当月， 某闲置平台上以

“倒闭了” 为理由转卖剧本、 道具、 门店桌椅等剧本杀商

品的数量较上月增长了 110%。

业内人士坦言， 市场乱象亟待监管， 追风创业还需谨

慎。

当前， 消费者、 店家、 发行方、 作者还处于疯狂涌入

的状态， 这个赛道开始受到资本的关注， “剧本杀” 展

会、 “剧本杀” 协会、 “剧本杀” 培训机构也应运而生。

“店家需要好的剧本， 但很难抢到， 独家更难抢到， 几乎

都要去线下剧本杀展会上抢。 南京上半年办了两场展会，

目前最近的一场展会在常州。” 作为店主， 张景认为眼下

发行端失控， 剧本展会也“失控了”， 一年几十场， 店家

要把精力时间投入在抢本上， 还动不动被骗， 希望行业长

远发展。

凡诚是个“剧本杀” 作者， 也曾遇到合作方没有兑现

承诺的经历， “底薪一直欠着， 提成也没有全部兑现。 我

很希望这一行业除了优秀的作品、 专业的从业人员， 还有

严格的监管和健康规范的市场环境。” 他说， “剧本杀”

行业的特殊在于， 它符合时代所需种种因素， 但作为新兴

行业， 不少店家还分不清产品与服务结合的重要性， 其实

就是新兴创业者对经营管理知识的缺失。

记者发现， 版权问题一直困扰着创作者们。 平姐是个

“剧本杀” 作者， 写了 6 年剧本。 她说， 目前剧本有三种

类型： 盒装本也就是普通本， 每家店都能购买； 城市限定

本， 一个城市只有几家店有； 独家本， 一个城市只有一家

店拥有。 三者的售卖价格相差很大， 盒装本的价格在

500—600 元之间， 城限本在 2000 元左右， 独家本则在

4000 元上下， 高可过万。 看似价格不菲， 但行业里抄袭

现象泛滥。 “以前我们团队有一个外聘的作者， 抄袭了我

们三个作者的创意和剧情， 因为剧本杀剧本没有申请版权

保护， 大多不了了之， 只能尽量和靠谱的发行方合作。”

“剧本内容暴力、 涉及不良的社会现象” 也是大学生

受访者在调查中反应的乱象之一。 “剧本杀” 对于体验者

没有年龄限制、 剧本中的暴力作案描述是否会引起心智尚

未成熟的青少年模仿， 让 33.16%被调查者担忧。 如何规

避行业内的不正当竞争以及低质内容对青少年的侵袭， 都

是需要行业自律和加强监管双管齐下以解决的“痛点”。

作为行业体验和发展的“主力军”， 大学生就“剧本

行业发展空间” 给出了建议。 中青校媒调查， 76.79%受访

者希望剧本质量、 作者文笔得到提升； 72.08%期待剧本题

材、 类型可以更加多元化； 69.11%更看重店家的沉浸式实

景打造， 增加性价比； 46.07%提到可以加大取缔不良商

家、 不良剧本的力度。

显然，作为新兴文化娱乐方式，“剧本杀”目前处在无序

发展阶段，还有一些隐忧需要特别关注。同时，目前对于“剧

本杀”行业的监管缺位，各商家服务水平参差不齐。

业内人士认为， “剧本杀” 的红利期还远远没有到

来， 现在行业正处于快速发展、 吸引更多目光入驻的阶

段。 只有相关部门监管介入、 制定统一标准之后， 行业才

会迎来真正的红利期。

（综合整理自新华日报、 中国青年报）

 数据显示， 2019 年中国“剧本杀”

行业市场规模超百亿元， 同比增长

68%， 预计到 2021 年中国“剧本杀”

行业市场规模将增至 170.2亿元。

年轻人为何爱玩“剧本杀”？ 几个

小时不等的游戏时间， “剧本杀” 让玩

家暂时忘掉生活和工作的压力， 全身心

投入到角色扮演当中。 它满足的是年轻

人的社交需求， 让他们从线上回到线

下， 面对面去交流。 正是打开了线下社

交市场， 让“剧本杀” 成为目前主流的

线下娱乐方式之一。

中青校媒调查显示， 42.83%受访者

玩“剧本杀” 是为了满足社交需要，

35.55%是出于个人爱好， 还有 21.84%

则是为了打发时间。 83.42%受访者希望

在“剧本杀” 中获得沉浸式体验的趣

味， 58.81%希望获得成就感和满足感，

58.64%认为玩“剧本杀” 是一种解压的

方式， 37.17%认为“剧本杀” 中有任务

目标的交流， 可以避免一些人的“社交

恐惧”。

王阳是南京某公司的信息安全师，

平日里工作比较单一， 周末会约上好友

们“开一车”。 “剧本杀是由 6—8 名玩

家各自拿着自己的剧本坐成一圈， 一个

DM （主持人） 全程参与， 每一车的时

长为 4—6 小时 （一车为一局的意思），

通过推理、 嫁祸他人脱罪、 排查， 最后

找到藏在玩家中的凶手。 我主要还是喜

欢每次剧本里人物角色的扮演， 各式各

样的场景布置， 会让人有一种在现实生

活里体验另一段人生的刺激感。” 王阳

说， 一场“剧本杀” 好不好玩， 不仅看

剧本的好坏， DM本身的专业程度也比

较影响玩家们的游戏体验。

据了解，“剧本杀”分为“本格本”和

“变格本”， 前者指凶手作案手法相对科

学、真实，依托于客观工具。 后者则指作

者构建的脱离现实世界的故事， 凶手作

案手法多使用“虚拟科技”“幻术”等。

杨茂丽是“变格本” 的资深粉丝，

一共玩过 60 本左右。 她告诉记者，

“剧本杀” 刚进入中国时以推理类为主，

2019 年因一部叫 《舍离》 的主打情感

的剧本爆火后， “剧本杀” 破圈了， 后

又增加了欢乐本、 硬核本等类型， 并不

断丰富起来。

“十几年前， 一个 QQ 好友能聊

上个几年， 随着网络时代的到来， 聊天

一言不合就拉黑。 短视频的火热， 也说

明人们越来越没有耐心。” 剧本圈月报

主编镇上春树认为， “剧本杀” 符合当

下年轻人的需求， 探索、 交流与社交，

是剧本游戏已知必备的核心。

“我认为剧本杀的走红， 一部分原

因在于其提供给受众很多可能性。 参与

者可以通过一个剧本体验一种人生， 自

己亲历其中。” 就读于青岛大学的颜亚

男认可剧本杀的沉浸体验， 她表示，

“剧本杀” 是一种很好的社交方式， 充

分、 有趣的沟通交流有助于克服“社

恐”。 关于“剧本杀” 的未来发展， 颜

亚男希望创作方可以尝试跨界发展， 比

如加入 VR、 全息影像等技术， 或与音

乐剧、 舞台剧等元素融合， 增强沉浸

感。 “期待通过剧本杀这个载体， 我们

未来能体验到拥有更丰富元素的社交方

式。” 颜亚男说道。

 “月入百万的剧本杀， 靠的是什

么？” “开家剧本杀， 他赚了 500 万，

是怎么做到的？” 不少平台这样的炒作

背后， 也折射出市场的“火爆” ———

2019 年一年， 国内“剧本杀” 实体店

增长近万家； 到 2020 年底， 全国的

“剧本杀” 实体店已达 3万家。

那么， 开一家剧本杀店到底赚不赚

钱？

“经营剧本杀门店没有那么容易。”

南京市水西门大街万达金街西区一家线

下店的老板央也坦言， 进入这一行业，

前期需要大量接触剧本， 再从 DM 做

起， 学习开店经营的经验。 “剧本杀”

并不是一本万利的行业， 而是十分重人

工运营的生意。

南京一家留学中介机构的雅思口语

老师李桐， 去年和朋友合伙开了家剧本

杀店。 她介绍说， 剧本杀行业已形成一

条完整产业链： 上游作者、 中游发行方

以及下游“剧本杀” 门店。 上游的作者

是剧本内容的核心创作方， 作者在完成

一个剧本的创作后找到发行方， 发行方

对剧本进行后期包装， 包括美工、 音频

制作和剧本印刷等。 随后， 发行方正式

将剧本推向市场， 剧本销售收入在扣除

成本后， 由作者和发行方按比例分成。

据业内人士透露， 作者一般会分到 20%

—40%的提成。

中国政法大学的刘煜成是“剧本

杀” 的“老玩家”。 作为法律专业的学

生， 他一直对破案、 推理类作品兴趣浓

厚， “剧本杀” 刚刚进入国内市场时，

他就早早“入了坑”。

刘煜成有自己开一家“剧本杀” 门

店的想法。 他喜欢这个行业， 也看好它

作为年轻人社交新模式的发展潜力。 但

“剧本杀” 门店频频倒闭的现状阻碍了

刘煜成创业想法的“落地”， “行业过

热导致了不够理性、 专业的投入， 所以

我还是想再好好考察一下。” 他带着对

行业内容创作逻辑合理性以及下游市场

在中小城市发展潜力的思考， 从法律角

度提出了自己的顾虑。 他表示， 版权保

护是现在“剧本杀” 行业亟待解决的切

实问题。

中国人民大学的王颖飞曾参加过

《明星大侦探》 的测本， 她喜欢实景搜

证的真实感。 剧本的探索过程设计完

善、 剧情和人物设计饱满， 是她在玩

“剧本杀” 时最为看中的。 “但我在线

下玩剧本的时候， 觉得不同剧本品质还

是参差不齐， 经常会遇到有漏洞的剧

本。”

中青校媒调查显示， “好剧本稀

缺、 抄袭、 同质化剧本泛滥” 的现象，

引 发 66.14% 大 学 生 用 户 的 共 鸣 ；

61.43%受访者认为， 当下行业缺乏市场

监管， 盗版作品频现， 正规商家难立

足。

据 《人民公安报》 报道， 在正规实

体经营的实体店铺， 商家购买一个剧本

需要几百元到上千元， 一个限定剧本则

往往需要万余元， 一个月购买新剧本就

要花费几万元。但在一些线上交易平台，

不到 10 元就能购买到 1600 本剧本，有

些店铺还能月销 1000多件，店铺中单一

产品月流水过万元， 而且不少商家还承

诺持续更新。

年轻人为何爱玩“剧本杀”？

“剧本杀”不是一本万利的行业

乱象亟待监管 追风还需谨慎
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