
□记者 翟梦丽 陈颖婷 夏天

本报讯 距离 2022 年北京冬奥会开幕还

有 88 天， 虽然不如身在北方能体会到冰雪天

地下运动的美妙， 但在“四叶草” 里， 也有了

个“冬奥” 赛场。

走进国家会展中心的北登陆厅南部， 仿佛

置身于一片冰雪天地。 这里是一个以冬奥会为

主题的体验展厅， 展商、 观众可以通过参与游

戏体验冬奥会的运动项目。 场地上， 冰壶、

VR 滑雪机、 滑冰场、 冰球射门等体验场地依

次排开。

在 1200 平米的场地上， 众多观众来回穿

梭， 寻找“燃情冬奥.·中银冰雪嘉年华” 活动

特设的护照地图打卡， 体验冬奥运动的乐趣。

戴上 VR 眼镜， 站上模拟滑雪板， 观众就

仿佛来到高山滑雪场， 身体不时随着场地情况

而左右摆动。 来上几分钟的模拟滑雪， 不少观

众头上都冒出了汗， 直呼刺激好玩， 还想再体

验一把。

在场地中央， 还有一个小型滑冰场， 观众

可以穿上冰鞋体验一场速度滑冰。 在奥运赛

场， 运动员穿戴冰刀， 在冰道上滑行帅气又优

雅。 在体验区内， 即便你是初次体验不会滑，

也有工作人员在一边指导保护。

“一片冰心在玉壶。” 冰壶是一项集技巧

和智慧于一体的冰上运动， 以队为单位在冰上

进行投掷型竞赛， 体能脑力缺一不可。 在冰壶

体验区内， 有观众正蹲着尝试投掷， 但这显然

不好上手， 不少人直呼太难了。

冰球是一项对抗性很强的集体竞技运动，

在实际冰球项目中， 球门宽度达 1.8 米宽。 在

体验区内则设置了一个迷你球门， 只有 0.6 米

左右， 拿起冰球杆， 站在球门前， 观众也能体

验一把进球的刺激。

在体验区内， 还有一间穹幕影院。 排队入

场， 观众一睹北国风光， 被皑皑白雪覆盖的森

林里， 可爱的雪中木屋， 穿梭的小鹿， 惊艳的

极光让观众一饱眼福。

刚体验完 VR 滑雪的小邱兴奋地和记者

说： “以前没有机会滑雪， 这次在进博会里体

验了一次滑雪的乐趣， 太棒了！” 在谈到即将

到来的冬奥会时， 她也说亲身体验这些运动让

自己更增添了一份对冬奥的期待。

观展者不仅能亲身体验冬奥运动， 在展馆

里， 也吹起一阵“冬奥风”。 在 5.2 馆， 消费

品展区的体育用品及赛事专区， 不少企业首次

带着自家的冰雪运动产品亮相。 运动品牌 FI-

LA 把两台和 snow51 合作的滑雪模拟器放到了

展区里， 穿上 FILA 的高科技冬季滑雪装备与

滑雪教练现场开滑。 迪卡侬集团直接把展台主

题设置成冰雪运动主题， 全球首发了专为婴幼

儿设计的创新滑雪板， 帮助 1-4 岁儿童得到

冰雪启蒙， “冰雪奇缘” 的展台聚焦冰雪运动

大众化， 雪衣、 雪裤、 雪镜等产品一应俱全。

尤尼克斯则带来了将在冬奥会被运动员使用及

国内首发的 2022 新雪季、 新工艺的单板滑雪

板及装备。

□记者 夏天 陈颖婷 翟梦丽

本报讯 用交互式 3D 模型替代楼宇照

片、 图纸等传统设计方案， 推动绿色科技和智

慧城市相结合； 以创新的综合能源管理软件平

台， 推动楼宇运营管理节能和技术节能的双管

齐下。 在第四届进博会上， 一些海外知名地

产、 物业供应商纷纷推出新品， 契合“双碳”

目标的实现。

本届进博会期间， CBRE 世邦魏理仕亚洲

首发了虚拟楼宇探索平台 CBRE Build。 该

公司中国区数字与技术部负责人卫辰敏表示，

CBRE Build 基于 VR、 大数据、 人工智能等

前端科技， 将尚未存在的、 正在重新定位的、

翻新的内部空间结合外部空间进行 3D 可视化

呈现， 作为一款低成本的高效空间规划设计工

具， 可以帮助用户构思、 将想法变为现实、 并

体验身临其境的虚拟空间。 在环保、 可持续发

展的大趋势下， 该平台或将替代平面、 纸质等

形式设计方案， 进一步推动绿色科技和智慧城

市的结合。

CBRE 表示， 将紧密跟随国家“十四五”

创新驱动发展的战略， 始终致力于通过科技创

新驱动商业地产的数字化转型， 从而带动整个

行业的变革。 “CBRE 于近日宣布将致力于在

2040 年前实现净零碳排放目标。” 该公司全球

总裁兼首席执行官 Bob Sulentic 于日前寄语

第四届进博会时明确， CBRE 自 2017 年以来

协助降低碳排放约 68 万吨。 中国已进入碳约

束时代， 而房地产行业在实现减排目标的过程

中发挥着不可或缺的作用。 从城市规划到物业

管理、 从写字楼到工业设施， CBRE 致力以全

局性视角帮助客户降低运营风险和整体成本，

并同时减少碳排放。

无独有偶， 本届进博会期间， 霍尼韦尔公

司与瑞安新天地 （上海） 商业管理有限公司

（以下简称瑞安新天地） 达成战略合作协议，

由霍尼韦尔在未来 5 年内， 为瑞安新天地

在中国国内发展项目提供综合能源管理软件平

台。 在一期项目中， 霍尼韦尔将为瑞安新天地

多达 22 个发展项目的公共区域实施节能升级，

并在未来持续拓展更多站点和区域的能源改造

与扩容。

此次霍尼韦尔为瑞安新天地提供的综合能

源管理软件平台能够通过数据计量和洞察， 梳

理能源管理漏洞， 继而结合负荷控制功能模

块， 实现楼宇运营管理节能和技术节能的“双

管齐下”， 预计建筑整体将达到约 20%以上的

能耗节约效果。

“当前， 建筑楼宇面临能耗增长和环境容

量缩小的双重制约， 建筑行业也是国家‘双

碳’ 目标推进的重要领域， 企业正是这一目标

实现的关键主体。” 霍尼韦尔智能建筑科技集

团副总裁兼中国总经理李烨表示： “我们很高

兴能和瑞安新天地在实现建筑楼宇碳减排的道

路上并肩同行， 共同开拓智慧建筑可持续发展

的更多可能性， 助力我国‘双碳’ 目标的早日

实现。”

□记者 陈颖婷 夏天 翟梦丽

本报讯 昨天， 中国上海第四届中国

国际进口博览会进入第四天， 第四次参与

进博会的新鲜零食领跑企业上海来伊份股

份有限公司， 分别与韩国易买得、 新加坡

全新国际私人有限公司等 5 家企业签订近

两亿元人民币采购订单， 购买品类覆盖进

口巧克力、 水果条、 饮品等优质进口零食

产品。

新冠疫情起伏延宕， 世界经济艰难复

苏， 进博会又一次如约而至。 从上海起步、

不断壮大的新鲜零食领军企业来伊份持续

加深全球供应链合作， 借助天时地利人和，

与多家海外食品龙头， 于此次进博会期间

签订战略合作协议。

此次与来伊份签约的企业除原有合作

伙伴澳大利亚自由食品、 韩国大象等企业

外， 根据业务发展和战略部署需要， 有针

对性地对鱼肉、 巧克力、 果干、 饮品以及

其他国外优质食品进行了定向采购， 场内

外意向采购总额两亿元人民币， 进一步丰

富了来伊份健康线产品， 加速全球化平台

布局。

签约仪式上， 来伊份供应链总裁张丽

华与韩国新世界集团旗下超市品牌易买得

（E-MART） 签订了 3000 万元订单采购协

议。 对于深化供应链全球化的思考， 张丽

华表示： “来伊份将继续加强与‘一带一

路’ 沿线国家的合作与企业战略布局， 开

发更多更优质的产品； 并逐渐向特色的大

单品策略聚焦， 加快深海产品和健康线系

列的开发。 作为进博会采购商及零售商联

盟的一员， 来伊份同交易团众多优秀的企

业一起参与到进博会的采购环节， 寻找新

的资源， 新的产品和合作伙伴。”

来伊份积极发展零食主赛道， 场外还

与全球四大巧克力制造商之一的意大利费

列罗集团签订了采购战略合作协议， 双方

围绕原辅料采购、 创新技术研究和创新产

品应用开发等深入合作， 实现“国内国际

双循环”。 新冠疫情的全球蔓延催生的“大

健康经济” 机遇与消费升级的趋势下， 加

大产品研发力度， 尤其是健康线、 儿童线

产品的研发与引入， 显得尤其重要。 来伊

份持续加强米面油及肉类等进口刚需产品

和核心供应商资源的战略储备， 同时加大

在大宗原料及消费食品方面的规划和布局。

在深度融入世界的同时， 也通过全球的供

应链协作形成转型发展、 消费升级的重要

推动力。

来伊份联合创始人、 董事长施永雷表

示： “我们要紧紧抓住和依托进博会的平

台， 进一步引进扩充进口品类， 尤其要把

健康线产品做大做强， 把更多高品质的进

口美食带给国内消费者。 同时也要注重出

口， 把来伊份的优质产品销往海外， 向全

球输出中国的美食和文化， 布局全球， 真

正意义上实现‘中国品牌， 全球制造， 世

界共享’。”
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特别报道

□记者 陈颖婷 夏天 翟梦丽

本报讯 昨天， 上海城市形象资源共享

平台 IP SHANGHAI （www.ipshanghai.cn）

正式上线， 同步启动面向全球的上海城市形

象资源征集。

上 海 城 市 形 象 资 源 共 享 平 台 IP 

SHANGHAI 由中共上海市委宣传部、 市委

外宣办公室举办， 已列为提升上海城市软实

力重要工作项目之一。 平台将打造一个具有

全球影响力、 凸显中国和上海特点的城市形

象资源全库， 并逐步建成聚合征集、 共享传

播、 孵化创新的城市形象内容生态系统， 探

索人人创作、 人人展示、 人人分享的国际传

播新模式。

平台通过中英文版 WEB 网站及社交账

号向本地和全球用户 （含个人） 同步开放。

汇聚海量的图片、 视频、 声音、 文字、 出版

物、 设计素材以及对外传播项目、 活动、 案

例等资源， 以互动、 互助、 互联方式， 共同

打造上海形象的聚合资源库、 上海故事的传播

新平台、 上海精神的实践创新地。

平台授权“澎湃新闻” 全面承建和运营，

并获“视觉中国” 团队技术系统、 版权素材、

IP 数字藏品等资源支持。 目前已完成的一期

建设， 共集纳近 30 万张图片、 近 3 万条视频、

百余个 H5 等内容资源， 约 6000 名摄影师、

700 余名设计师签约入驻。 目前适配 PC 端，

手机端访问建议横屏浏览。

上海报业集团、 上海广播电视台、 上海世

纪出版集团、 上海联通、 哔哩哔哩、 得物等单

位代表与中外记者共同见证上海城市形象资源

共享平台上线。 上线仪式上， 主办单位发布

《上海城市形象资源共享平台 IP SHANGHAI

入库指南》。

上海城市形象资源共享平台上线
“IP SHANGHAI”打造具全球影响力、凸显中国和上海特点的城市形象资源全库

进博时刻

“冬奥风”吹进四叶草

进博里有个“冬奥”赛场

地产业助推“双碳”目标实现

全球采购近两亿订单
来伊份的进博会购物车收获满满

□记者 王盠 摄影报道

本报讯 进博会首次在服务贸易展

区设立文物艺术品专区， 既为观众带来

一场视觉盛宴， 也将促进全球文化交流

互动， 推动中国文化艺术品产业发展。

图为草间弥生的大型雕塑作品 《南

瓜》 吸引了许多观众

一场视觉盛宴


