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虎虎生风看新年
———2022年春节假日观察

□据新华社报道

新年新春新气象， 虎虎生风过大

年。 2022 年春节 7 天假， 从雪域高

原到东海之滨， 从白山黑水到岭南大

地， 中国大地迎新纳喜， 尽展勃勃发

展活力。

游：山河满眼春

大年初四， 北京冬奥会如约开

幕。 佳节逢冬奥， 冰雪游为这个假期

增添了一抹跃动之美。

“身子往前倾， 重心压低， 脚要

稳， 放轻松……” 在宁夏娅豪国际滑

雪场内， 游客马莎在教练的指导下，

从雪道缓缓滑下， 穿行于银装素裹的

冰雪世界。 “身边很多朋友和我一样

把滑雪列入春节必玩项目， 以参与冰

雪运动的方式亲身感受冬奥氛围。”

马莎说。

娅豪国际滑雪场总经理王长河表

示， 借着冬奥的东风， 滑雪场客流量

持续增加， 在严格落实好限量、 预约

等疫情防控措施的同时， 春节期间，

滑雪场每天接待人员超过 1500 人次，

比平时周末增长近五成。

溜冰滑雪过大年， 冰雪游“搅

热” 假期旅游市场。

飞猪数据显示， 虎年春节冰雪旅

游相关商品订单量同比去年春节增长

超 30%。 其中“00 后” 的预订量同

比增长超 80%， 远超其他年龄段。 值

得一提的是， 客源地前十城市中， 南

方城市占据七席。

历添岁月， 春满山河。 虎年春

节， 品民俗、 赏春景， 人们在出游中

追寻年味儿。

情浓最是团圆时， 在北京工作的

倪女士今年选择了“逆向团圆”， 她

将父母从河南老家接过来， 一家人在

京郊的民宿中过年。

“郊区到处都是窗花、 灯笼， 还

能参与写对联、 篝火夜话等年俗活

动， 体验到原汁原味的年味儿， 氛围

很喜庆、 热闹。” 倪女士说。

心怀“诗和远方”， 不忘“眼前

风景”。 驴妈妈旅游网发布的 《2022

虎年春节出游总结报告》 显示， 2022

年春节， 更多游客在“家门口” 发掘

新乐趣， 周边游、 省内游成为主旋

律。 溜冰滑雪、 泡温泉、 夜游灯会、

登高祈福……本地景区呈现出一派繁

荣景象。

酒店民宿已成为人们团聚的新场

景。 去哪儿大数据研究院的报告显

示， 在北京、 上海、 广州等地的春节

酒店预订中， 本地消费者占比均超过

六成。 其中， 北京本地预订比例达到

近八成。

根据文化和旅游部数据中心统

计， 春节假期前三天， 全国国内旅游

出游合计 1.37 亿人次， 按可比口径

恢复至 2019 年春节假日同期的

71.5%。

购：年货更有范儿

虎年春联、 红包、 虎头帽销量大

增， 预制菜占据年夜饭“C 位”， 智

能产品、 进口美食继续扮靓年货购物

车， 冰雪类消费成春节购物热选……

虎年春节的“买买买”， 折射着新年

消费的新特色， 也成为新年俗的生动

注脚。

某电商平台日前发布的虎年春节

十大新年货中， 洗地机、 大厨预制年

菜、 滑雪服、 低卡零食、 虎头帽等商

品榜上有名。 更智能、 更健康、 更便

捷、 冰雪范儿十足成为今年年货的突

出特色。

当冬奥会遇上春节， 带有冰雪元

素的消费热情也被点燃起来。 在天猫平

台， 除夕至正月初四， 滑雪装备销售额

比去年同期增长超过 180%， 冰上运动

相关品类销售额同比增长超 300%。

受疫情等因素影响， 越来越多人选

择“就地过年”。 无论人在哪里， 团圆

的心从未改变， 一份份流动的年货传

递着人们对亲朋好友的思念与祝福。

自腊月初八启动持续至正月初七的

2022 全国网上年货节， 进一步带动了

网购年货的热潮。 多个电商平台大数

据显示， 春节前后， 发往异地订单的比

例相比以往大幅攀升， 跨省买年货趋势

更加明显。

消费者的年货购物车里， 升级、

品质类商品和服务继续成为主角。 天

猫平台上， 除夕到大年初四， 绿色家

电销售额同比增长超过 110%。 京东平

台上， 生活服务、 当地玩乐、 汽车服

务成交额同比分别增长 287%、 206%、

148%。

过年少不了吃的， 年货新滋味也

在悄然升级。 进口的北极贝、 面包蟹、

奇异果、 车厘子等生鲜成为网购“尖

货”。 天猫进口生鲜水果销售同比增长

286%。

风靡吃货圈的美味小酥肉、 原汁原

味的老字号招牌菜……这些以前只能在

特色餐厅里吃到的美味， 如今通过预制

菜的方式， 越来越多出现在春节家庭的

餐桌上。 京东平台上， 网购年夜饭销量

同比增长超 170%。 美团的全国年夜饭

团购套餐订单量较去年同期翻倍增长。

玩：“福”到千万家

吃喝玩乐， 是春节的永恒主题。 春

节期间， 全家人看场电影， 既是休闲选

择， 又具有家庭仪式感。

春节档多部各具特色的电影上

映———抗美援朝题材电影 《长津湖之水

门桥》 《狙击手》， 动画电影 《熊出没·

重返地球》 《喜羊羊与灰太狼之筐出未

来》， 喜剧电影 《这个杀手不太冷静》

等， 给观众提供了丰富的视觉体验。

据国家电影局统计， 截至 2 月 5 日

零时， 2022 年春节档总票房突破 45 亿

元。 其中， 《长津湖之水门桥》 成为春

节档票房冠军。

锣鼓喧天喝彩阵阵， 非遗让乡村更

美丽。 在河南焦作， “耍老虎” 是节庆

中必不可少的传统艺术。

“‘耍老虎’ 这项民间艺术至今已

有百年历史， 2014 年被列入第四批国

家级非遗名录。” 焦作虎舞传承人陈领

说， 作为农闲时村子里的娱乐项目，

“耍老虎” 的舞蹈动作接地气、 易掌握，

村民都可以加入表演队“耍一耍”。

享文化盛宴， 为精神充电。 在山东

曲阜， 孔子博物馆推出“孔府过大年”

主题展。 展览按照“福寿康宁” 进行专

题阐释， 让观众身临其境围观孔府在新

年期间的吃穿用度， 感受“天下第一

家” 的年俗氛围。

在辽宁， 赏花灯、 看非遗作品展，

非凡热闹。 这些展览中， 除了虎的题材

之外， 冬季奥运会元素成了展览的“新

宠”。

壬寅新春， 苍穹璀璨。 中国的航天

员第一次在中国空间站里过大年。 贴

“福” 字、 写春联、 吃饺子……忙得不

亦乐“虎”。

大年初三， “天宫课堂” 开讲啦。

王亚平通过科学实验， 在中国空间站里

“变” 出了奥运五环， 为冬奥健儿们加

油打气。

天上明月千里共， 人间春色九州

同。 这个假期， 更具个性的消费方式、

更有品质的年货采购， 更有文化的过节

民俗……让春节黄金周这扇窗口彰显出

国人消费的韧性与潜力， 展现出生龙活

虎的万千气象、 喜气洋洋的太平盛景。

中国虎年新春之际 ， 第

24 届国际奥林匹克冬季运动

会在北京开幕 。 冬奥遇上春

节， 中华文化同奥林匹克运动

相汇， 演绎出人类文明交融的

新曲目。 奥运再度迎来北京时

刻， 奏响了中国与世界共建人

类命运共同体的新乐章。

中国全力克服新冠肺炎疫

情影响， 认真兑现对国际社会

的庄严承诺， 确保了北京冬奥

会如期顺利举行。 时隔 14 年，

奥林匹克圣火再次在北京燃

起，北京成为全球首个“双奥之

城”。国际奥委会主席巴赫和联

合国秘书长古特雷斯从北京向

世界发声， 呼吁以北京冬奥会

为契机， 超越分歧， 一起向未

来，共同构建更加美好的明天。

北京再度燃起奥林匹克圣

火， 让世界看到了中国人民的

重信守诺。 办好北京冬奥会、

冬残奥会是中国向国际社会作

出的庄严承诺。“绿色、共享、开

放、廉洁”的办赛理念贯穿了筹

办全过程，简约、安全、精彩的

办赛要求落实到筹办每一处细

节， 终极目标是为全世界奉献

一场精彩、非凡、卓越的奥运盛

会。老挝国家主席通伦表示，中

国发挥综合国力优势， 克服疫

情困难， 如期顺利完成冬奥会

各项筹办工作。 面对新冠肺炎

疫情带来的前所未有的挑战，

中国政府充分展示了举办冬奥

会的坚定决心和信心， 尼泊尔

总统班达里这样评价。

北京再度燃起奥林匹克圣

火， 让世界感受到命运与共的

人类情怀。 体育增进团结， 团

结让世界变得更美好， 北京冬

奥会正是 “更快 、 更高 、 更

强———更团结” 奥林匹克新格

言的生动实践。 大疫之下， 唯

有心手相连， 彼此相依， 才能

共克时艰， 开创美好明天。 冬

奥开幕式上那朵 “人类共同的

雪花”， 正是人类命运共同体

理念的完美诠释。 乌克兰奥委

会主席布勃卡认为， 体育帮助

人们共克时艰， 冬奥会将传递

出坚定的信号———人类可以团

结起来， 战胜疫情。

北京再度燃起奥林匹克圣

火， 为世界注入了战胜疫情的信

心勇气。 本届冬奥会是疫情以来

首次如期举办全球综合性体育盛

会。 本届冬奥会， 中国采取的各

项防疫措施严谨到位， 为运动员

创造佳绩营造了松紧适度的安全

比赛环境。 正如国际奥委会主席

巴赫所言， 北京冬奥会和冬残奥

会给全球有效抗疫提供了范例。

美国华盛顿州塔科马市市长伍达

德斯认为， 新冠肺炎疫情大流行

的背景下， 由中国这样一个负责

且有组织能力的东道国举办一届

安全、 健康、 成功的冬奥会， 这

是全世界的幸运。

一年之计在于春。 立春开幕

的北京冬奥会是一次人类共同走

向更加光明未来的盛会， 为疫情

之下不同肤色、 信仰的世界人民

展示体育竞技水平， 展现团结进

步精神， 推动构建人类命运共同

体提供了契机和舞台。 奥林匹克

圣火再次在北京燃起， 必将为人

类战胜疫情、 拥抱未来点亮新希

望。 14 亿中国人民将同世界各

国人民一起， 共襄冬奥盛举， 一

起向未来！

冬奥火炬 点亮世界

□据新华社报道

北京 2022 年冬奥会和冬残

奥会主媒体中心自 1 月 24 日起

正式进入赛时运行， 24 小时为

全球注册平面媒体和转播商提供

精准服务。 场馆坚持“安保、 交

通、 防疫” 三位一体原则， 采取

闭环管理， 与社会面完全分开，

迄今运行效果理想。

主媒体中心场馆运行团队常

务副主任陈煜介绍说， 所有进入

主媒体中心的人员、 车辆必须持

有赛时有效证件， 经验证安检

后， 按照所持证件的通行权限，

进入场馆内相应的场所和区域。

依据防疫手册的内容要求，

主媒体中心闭环内的工作人员、

媒体记者分别在指定区域乘坐专

用车辆往返闭环住地与场馆， 并

按照指定流线进出场馆， 确保与

闭环外人员流线不交叉， 同时对

车辆和司机执行严格的防疫措

施。 场馆闭环内人员坚持每日 1

次核酸检测， 场馆每日定时进行

环境涂抹采样检测和空气气溶胶

采样检测。 对于新闻发布厅、 会

客室等， 坚持每次使用后立即进

行消毒。 在序厅出入口、 电梯

厅、 餐厅、 卫生间等人流量较大

的点位， 密集投放手消等防疫物

资， 以保障各类人群随时取用。

主媒体中心坚持服务与防疫

并重的运行理念， 在闭环内为媒

体提供工作所需的各类设施和周

到服务。 进入赛时运行以来， 新

闻报道和电视转播工作井然有

序， 各项闭环管理规定得到了切

实执行和遵守。

冬奥会主媒体中心实行严格闭环管理

□据新华社报道

记者从陕西省卫生健康委员

会获悉， 2 月 5 日 0-24 时， 陕

西省报告无新增新冠肺炎本土确

诊病例、 疑似病例、 无症状感染

者， 本土确诊病例治愈出院 7

例。 至此， 陕西本轮疫情本土确

诊病例已全部治愈出院。

陕西省卫健委副主任杨联昌

介绍， 自 2021 年 12 月 9 日以

来， 陕西省累计报告本土确诊病

例 2080 例， 其中西安市 2053

例、 咸阳市 13 例、 延安市 13

例、 渭南市 1例， 全部集中在西

安救治。 陕西先后腾空 3 家医院

作为定点医院，开放隔离病区 47

个、床位 2106 张，组织 5000 多名

医务人员进驻定点医院隔离病

区，坚持关口前移治疗轻症患者，

“一人一策”治疗重症患者。

杨联昌介绍， 在救治过程

中， 陕西强化国家和省市专家联

合会诊、 中西医专家联合会诊等

制度， 采取多学科联合诊疗等方

式实施救治， 积极开展病区、 院

区两级疑难危重病例讨论， 努力

实现同质化、 规范化诊疗。 同

时， 陕西组建儿科医疗团队进驻

定点救治医院， 配备产科和新生

儿科医师及设备设施， 并建立家

庭病房， 加强无陪人婴幼儿的护

理指导， 确保新冠救治和儿科、

产科常规诊疗两不误。 针对高龄

患者， 医护人员提供个性化护理

措施及人文关怀， 强化患者安全

预警管理。 陕西还成立了省级医

疗救治心理干预专家组， 先后派

出 20 余名心理专家进驻定点医

院 ， 心理查房 、 评估及干预

1000 余人次， 疏导患者的紧张

情绪。

自 2021 年 12 月 9 日新增 1

例本土确诊病例以来， 截至 2 月

5 日 24 时， 西安市累计报告本

土确诊病例 2053 例。 中国疾控

中心卫生应急中心主任李群此前

接受新华社记者采访时表示， 此

次西安疫情是我国自武汉疫情以

来， 在一个超大城市所发生的病

例数最多、 规模最大的一次本土

疫情， 呈现了点多、 面广、 社区

传播和聚集性疫情多种形式并

发， 上升势头凶猛的特点。

为遏制疫情蔓延势头， 2021

年 12月 23日， 西安市对全市小

区 （村）、 单位实行封闭式管理。

党员干部冲锋在前、 医护人员逆

行出征、 千万市民守望相助， 疫

情防控形势稳步向好： 2021 年

12 月 29 日， 首批 4 例新冠肺炎

确诊患者治愈出院； 1 月 10 日，

实现社会面病例清零； 1 月 24

日， 西安全市中高风险地区清

零； 2 月 5 日， 陕西本土确诊病

例全部治愈出院。

西安市疾控专家提醒，“低风

险不等于没风险”，鉴于新冠病毒

的传染特性， 在疫情防控进入常

态化阶段，广大市民仍要做到“戴

口罩，勤洗手，保持1米以上安全

距离”等防疫措施。

清零！ 陕西本轮疫情本土确诊病例全部治愈出院

新华时评


