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国家知识产权局发布通告：

严厉打击恶意抢注“冰墩墩”“谷爱凌”等商标注册
□据新华社报道

国家知识产权局昨日发

布通告 ， 对第 41128524 号

“冰墩墩 ”、 第 62453532 号

“谷爱凌” 等 429 件商标注

册申请予以驳回； 对已注册

的 第 41126916 号 “ 雪 墩

墩”、 第 38770198 号 “谷爱

凌” 等 43 件商标依职权主

动宣告无效。

2019 年以来 ， 少数企

业、 自然人以牟取不当利益

为目的， 将北京 2022 年冬

奥会和冬残奥会吉祥物、 运

动健儿姓名等冬奥热词进行

恶意抢注， 委托代理机构提

交商标注册申请， 非法利用

奥运会和奥组委的声誉， 侵害他人姓名权及其

他合法权益， 造成重大社会不良影响， 损害了

我国严格保护知识产权的良好形象。

对此， 国家知识产权局持续开展打击恶意

商标注册专项行动， 先后对 “北京 2022”、 北

京 2022 年冬奥会会徽和北京 2022 年冬残奥会

会徽等予以特殊标志保护， 对北京冬奥组委申

请的 “冰墩墩” “雪容融” 等予以商标注册保

护， 对其他适格主体申请的 “谷爱凌” 等冬奥

健儿姓名商标予以注册保护。

下一步， 国家知识产权局将保持严厉打击

商标恶意注册行为的高压态势， 强化对包括冬

奥吉祥物、 运动健儿姓名在内的奥运热词进行

严格保护， 对违反诚实信用原则、 恶意抢注商

标图谋不当利益的申请人及其委托的商标代理

机构依法依规严肃处理， 社会公众可对涉嫌恶

意商标注册的行为进行监督和举报。

14 日， 国家知识产权局新闻发言人、 知

识产权保护司司长张志成说， 国家版权局开辟

冬奥版权登记保护绿色通道， 为涉奥版权作品

提供快速便捷的版权服务， 像现在“一墩难

求” 的冰墩墩就受到包括奥林匹克标志保护和

专利、 商标、 版权保护在内的“双重保护”。

张志成在 2022 北京新闻中心举行的全面加

强冬奥知识产权保护专场新闻发布会上表示， 与

奥林匹克相关的知识产权， 承载着奥林匹克文

化， 诠释着奥林匹克精神， 是奥林匹克运动的宝

贵财富。 做好冬奥知识产权保护， 是营造良好赛

会氛围、 保障赛会顺利举办的重要举措。 国务院

2002 年颁布的 《奥林匹克标志保护条例》 为北

京 2008 年奥运会的顺利举办发挥了重要作用。

2018 年， 中国政府对条例进行了完善和修订，

进一步将北京 2022 年冬奥会、 冬残奥会相关标

志纳入保护范围。 截至目前， 国家知识产权局对

63 件奥林匹克标志予以公告保护， 推动及时披

露被许可人信息； 对北京冬奥组委提交的 14 件

专利申请和 315件商标申请予以保护。 国家版权

局开辟冬奥版权登记保护绿色通道， 为涉奥版权

作品提供快速便捷的版权服务。

“‘一墩难求’ 的冰墩墩， 既受到奥林匹克

标志保护， 也同时受到专利、 商标和版权的保

护， 可以说是既穿着晶莹透明的‘冰糖外壳’，

也戴着严密无形的‘知识产权保护罩’。” 张志成

说， 全方位、 立体化的知识产权保护网有力保护

了权利人的合法权益， 也促进了奥林匹克文化和

精神的传播与推广。

□据新华社 “新华视点” 报道

“体适能培训寒假班火热招生” “中

考体育培训招生” “中考体育寒假提分”

……“双减” 政策落地的第一个寒假， 各

种体育培训广告频频出现， 体育培训十分

火爆， 不少孩子在假期参加了少则一两个

多则三四个体培班， 一些家长为此付出数

千元至上万元的费用。

“班里超半数同学在校外补

体育”

一放寒假， 北京家长杨女士就给孩子

报了轮滑和游泳班， “学科培训少了， 学

校看重体育成绩， 上个培训班可以强身健

体， 孩子在家待着老看电子产品也不好。”

类似想法的家长并非少数。 寒假期

间， 很多学生都至少参加了一项体育培

训。 广州一名初三学生告诉记者， 班里有

超过一半同学在校外补体育。

北京市海淀区一家武术馆的教练说，

寒假期间报名人数增长了一倍。 一名北京

家长发现， 此前处于兴趣班“鄙视链” 底

端的武术班， 原本只有 5个孩子， 一周内

突然增加了 8名新生。

北京的曹先生是位体育达人， 工作之

余喜欢打羽毛球。 他发现， 德胜门外一家

球场的 4块训练场地， 已完全被培训班的

孩子占领。 他们大多在 6 至 10 岁之间，

每班约 15 人。 由于人数太多， 场地费也

水涨船高， 价格上浮 30%。

长期关注体培行业的某资本合伙人辛

颖认为，体育培训机构正处于迅速发展期。

其中，篮球项目规模最大，因为孩子喜欢、

家长认可、场地相对易得，更重要的是被列

入中考体育选考项目。羽毛球、乒乓球因父

母可以参与、陪伴，备受青睐。 同时，高尔

夫、马术等小众运动市场也日益扩大。

一份 2022 中国素质教育行业报告分

析认为， 体育教育受政策利好发展迅速，

市场仍在升温。 到 2023 年， 我国少儿体

育培训市场规模预计将超 1300亿元。

很多家长不吝付出。 北京多家体培机

构推出的各类课程大多为数千元， 如羽毛

球培训 40节课 7980 元。 北京学生小米的

轮滑课一个假期 3000 元， 游泳私教课一

小时 300元， 一年至少花两三万元， 但家

长觉得“为了孩子都值得”。

有家长发现， 中考体育分数增加后，

一些机构学费水涨船高。 一些机构的中考

体育培训课程细分为排球跑步班、 篮球跑

步班、 引体跑步班等， 价格都在千元之

上。

升温背后：素质教育意识加

强和考学功利性诉求

专家认为， 体育课外培训市场迅速扩

张的背后， 是素质教育意识加强和考学功

利性诉求等多重因素的共同作用。

健康中国行动、 发布体育强国建设纲

要、 深化体教融合……近年来， 一系列政

策的出台给体育市场与全民观念带来深远

影响。 越来越多家长开始接受体育是教育

重要一环的理念。

南京的朱先生平时并不怎么运动，但

希望孩子能通过运动强身健体， 培养综合

素质。从幼儿园中班开始，他就尝试让孩子

接触一些体育项目， 大班就开始在外上体

育培训班，最多的时候同时报了三个项目。

北京体育大学运动与体质健康教育部

重点实验室主任张一民注意到， 积极效果

已开始显现。 从教育部开展的全国学生体

质健康监测结果来看， 学生体质呈向好发

展趋势， 中小学生尤其突出， 国家学生体

质健康达标优良率不断提高。

近年来， 各省市中考体育分值不断上

升。 如云南省将中考体育分值提高到 100

分， 北京中考体育由 30分提高到 70分。

张一民认为， 体育并非选拔性考试，

更多是水平性测试， 且采用“一次性考核

+过程性考核” 的方式， 强调渐进性和累

积性， 目的是推动学生增强体质、 掌握技

能、 培养品质。

不少家长将中考体育测试拿满分视为

“基本要求”， 助推体育“补习” 走向火

热。 一名北京家长表示： “中考体育成绩

越来越重要， 为了拿到这些分该花的钱一

定要花。”

不少培训机构顺势推出“中考体育”

培训班。 北京的一家羽毛球培训机构推荐

课程时明确： “我们每节课都会有基础环

节， 里面包含发球、 挑球、 高远球动作，

都是羽毛球项目测试的内容。”

进一步完善课外体育培训

治理

1 月 25 日， 教育部等部门发布 《关

于加强教育行政执法 深入推进校外培训

综合治理的意见》， 明确要加快建成权责

明晰、 管理规范、 运转顺畅、 保障有力、

监管到位的校外培训监管行政执法体系，

依法严格查处校外培训违法违规行为， 确

保“双减” 工作扎实有效。

国家体育总局与地方体育局近期表态

都强调了对“应试体育” 的警惕与遏止。

如北京市体育局提出， 坚决抵制应试体育

思维， 将建立体育培训市场“黑白名单”，

纠正虚假宣传、 焦虑营销等行为。

首都体育学院校长钟秉枢认为， 不当

的体育培训会加重学生、 家长的负担， 扭

曲教育初衷。

张一民表示， 学校体育教育在“体

量” 上大幅提升， 以往“体育老师被病

假” 的现象也减少很多， 但校内教育受硬

件、 师资等方面制约， 在系统开展教学、

满足个体需求及提升学习兴趣等方面， 仍

需进一步完善。 一些中学校长、 体育科组

长称， 部分学生仅靠学校体育课在中考拿

高分甚至满分， 难度较大。

一位校长算账： “初中一周 3 节体育

课， 一学期约 50 节， 中考体育项目那么

多， 跑、 跳、 投掷、 三大球， 体育课上只

能教会学生基本技术， 一个项目要熟练、

巩固、 提高， 必须课后坚持训练。” 体育

技能形成也有“20 小时规律”， 仅依靠课

堂练习远远不够。

不少培训机构已与学校开展合作， 通

过课后服务来为校内素质教育提供有益补

充。 广州体育学院教授韩会君认为， 培训

机构要与学校形成互补， 考虑多方需求，

形成服务链条。

业内人士认为， 一方面要继续完善课

内体育教学的内容，另一方面要加强监管。

钟秉枢表示，体育教育专业性强，教学经验

不足的教练易造成学生损伤或影响学习兴

趣，应加强师资培训、提升教学质量。

为进一步完善课外体育培训治理，国

家体育总局 2021 年 12 月印发的《课外体

育培训行为规范》对场地设施、课程、从业

人员、内部管理、安全等都做出明确规定。

辛颖认为， 科学有效的监管能让行业

更加规范。 同时， 体育教育也不能是暴利

行业， 不应成为新的负担， 未来应更多作

为学校教育的有益补充， 为爱好各类运动

的孩子服务。

“双减”的第一个寒假

体育培训火了

□据新华社报道

北京冬奥会吉祥物“冰墩墩” 近来受到极

大关注。 什么情况下“冰墩墩” 可以依法合规

地使用， 需要履行哪些手续， 遵守哪些规则？

北京冬奥组委帮大家进行了总结。

首先， 吉祥物“冰墩墩” 是北京冬奥组委

的重要财产，北京冬奥组委对“冰墩墩”的形象

依法享有著作权、注册商标专用权、外观设计专

利权，对“冰墩墩”中英文名称还依法享有注册

商标专用权。因此，任何人对“冰墩墩”形象或者

名称的使用，都应当遵守《中华人民共和国著作

权法》《中华人民共和国商标法》《中华人民共和

国专利法》（以下简称著作权法、 商标法、 专利

法）等相关法律法规的规定。

比如， “冰墩墩” 的形象作为美术作品，

北京冬奥组委的著作权是受法律保护的， 未经

北京冬奥组委许可， 其他任何单位或者个人不

得使用该作品， 更不得将“冰墩墩” 的形象进

行歪曲、 篡改等不当使用， 按照法律规定合理

使用的除外。 同理， 北京冬奥组委对“冰墩

墩” 的形象和名称享有的注册商标专用权、 外

观设计专利权同样受法律保护。 对于违法违规

使用， 北京冬奥组委有权追究侵权人的法律责

任。

其次， 北京冬奥组委对“冰墩墩” 的形象

和名称除了享有传统的著作、 商标、 专利等知

识产权以外， 还特别享有奥林匹克标志专有

权。 对一些重要的奥林匹克元素采取特殊的保

护措施， 是我国所特有的， 其源于 《奥林匹克

标志保护条例》， 也体现了我国对奥林匹克规

则的尊重。 目前， 国家知识产权局已经公告总

计 63 项奥林匹克标志。 这里既包括可爱的吉

祥物“冰墩墩”， 也包括奥林匹克五环图案、

北京冬奥会会徽等标志。

奥林匹克标志的使用可以分为商业和非商业

两种情况。

一是商业使用。 《奥林匹克标志保护条例》

规定， 未经奥林匹克标志权利人许可， 任何人不

得为商业目的使用奥林匹克标志。 北京冬奥会吉

祥物“冰墩墩” 形象和名称属于我国法律法规确

定的奥林匹克标志， 未获北京冬奥组委的许可，

任何人不得为商业目的使用“冰墩墩” 形象和名

称。

目前， 国际奥委会全球合作伙伴和北京冬奥

会官方合作伙伴和官方赞助商可以依法商业使用

“冰墩墩” 形象和名称。 此外， 北京冬奥会特许

经营生产商和零售商可以依据北京冬奥会特许经

营计划生产和销售“冰墩墩” 形象和名称的特许

商品。

二是非商业使用。 机关法人、 基层群众性自

治组织法人、 事业单位等非营利法人或者组织可

以申请非商业使用北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”。

申请人申请非商业使用“冰墩墩”， 应遵守 《北

京 2022 年冬奥会和冬残奥会组织委员会有关标

志非商业使用规则》 （冬奥组委发 〔2019〕 19

号）， 登录北京冬奥组委官方网站， 搜索“有关

标志非商业使用规则” 链接进入相关页面， 按要

求填报材料， 进行申请。

获得许可的使用人应当按照许可的范围、 签

署的承诺以及北京冬奥组委制定的技术规范使用

“冰墩墩”， 不得实施任何侵害北京冬奥组委知识

产权的行为， 也不得协助任何第三方实施足以引

人误认为其与北京冬奥组委、 北京冬奥会等存在

特定联系的混淆行为。

按照国际奥委会和北京冬奥组委签订的 《主

办城市合同》 的要求， 北京冬奥组委将于 2022

年 12月 31日之前将“冰墩墩” 所涉包括奥林匹

克标志专有权在内的所有知识产权转让给国际奥

委会。

北京冬奥组委发布“冰墩墩”使用规范

日前， 新一批 “冰墩墩” 玩具抵达北京， 即将被放市场


