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□本报综合报道

商务部网站 28 日发布 《关于首

批全国示范智慧商圈、 全国示范智慧

商店评审结果的公示》， 根据 《关于

开展智慧商圈、 智慧商店示范创建工

作的通知》 (商办流通函 〔2022〕 129

号)、 《关于首批全国示范智慧商圈、

智慧商店申报工作的通知》 (商办流

通函 〔2022〕 249 号)要求， 在地方培

育、 自主申报的基础上， 本着公平、

公开、 公正的原则， 商务部委托第三

方机构组织专家对有关商圈、 商店申

报材料进行评审， 初步确定 12 个全

国示范智慧商圈、 16 个全国示范智

慧商店。 其中包括北京市三里屯商

圈、 天津市佛罗伦萨小镇商圈、 上海

市豫园商圈等。

商务部发布《关于首批全国示范智慧商圈、全国示范智慧商店评审结果的公示》

初步确定12个全国示范智慧商圈

□据新华社报道

佩戴上一个外观轻巧时尚的项

圈， 用一个比普通 USB 大一些的设

备连接电脑， 点开一部电影后， 随着

影片情节出现森林画面， 一股草木清

香立即扑鼻而来； 镜头切换到下午茶

时， 咖啡、 蛋糕、 饼干的不同香味也

随之而来。

新奇的体验让参观者纷纷打听在

哪里可以买到产品， 这是 11 月 26 日

至 28 日在四川成都召开的第四届世

界科技与发展论坛上发生的一幕。 来

自 20 余个国家和地区、 包括 7 位诺

贝尔奖获得者、 60 余位国内外院士

在内的 300多名顶级专家学者、 企业

家等共同探讨全球前沿科技创新与可

持续发展。

数字技术和数字经济成为本届论

坛的一大主角， 涌现出许多新应用场

景。 将气味数字化的创意来自杭州一

家名为“气味王国” 的科技公司。

“企业拥有 140 多项专利， 并对 3000

多种基础气味进行了编码。” 公司负

责人秦勇正在成都开拓新业务， “我

们与国内外数十家企业、 高校科研院

所及数百家影院开展了深度合作， 推

出了电影、 文旅、 零售、 演艺等不同

应用场景产品。 新研发的便携式数字

气味播放器一推出就实现了数百万元

销售额， 很受消费者青睐。”

近年来， 随着数字技术的飞速发

展， 数字经济正在成为新增长点。 四

川省委网络安全和信息化委员会办公

室副主任宁方伟介绍， 四川 2021 年

数字经济规模达到 1.9 万亿元。 四川

正大力推进成都智算中心等重大项目

建设， 打造国家级天府数据中心集

群， 壮大数字经济核心产业。

数字技术也正在呈现跨界融合发

展的特点， 为更多人带去福祉。 成都

与睿创新科技有限公司推出借助 AI

技术实现外科手术全程数字化、 标准

化的 SurgSmart 数字外科产品。 记者

在展示现场看到， 通过设备连接， 一

台外科手术的流畅度、 安全性评分、

团队配合等在屏幕上以各种数字指标

展现。

在论坛举办期间， 元宇宙概念

也 得 到 与 会 人 士 的 热 烈 讨 论 。

“2022 年元宇宙装备正处在快速发

展进程中， 比如虚拟现实的头盔采

取了新一代技术， 体积和重量下降

40%左右， AR 眼镜的重量也降到了

70 多克。” 清华大学新闻学院教授

沈阳认为， “现在动漫和游戏等细

分领域很多都在跟元宇宙结合， 企

业用户端应用很可能到明后年会有

很大发展。”

硅基大陆 （成都） 科技有限公司

在论坛上展示了自己核心的“云游

戏” 技术。 “在网络带宽足够的条件

下可以用手机上很小的内存就能畅玩

大型游戏， 对消费终端的限制大幅下

降。” 公司技术人员张桁说。

大型企业更关注元宇宙在实体经

济中的应用前景。 “元宇宙技术最终

仍要落实到实际应用中， 提高人和机

器的决策能力、 协作效率。” 联想集

团副总裁毛世杰说， “联想把元宇宙

定义为公司未来几个新的业务方向之

一。”

□据《北京晚报》报道

“儿童成长奶粉， 告别身高

烦恼” “未来 188的帅小伙， 指

日可待” ……

利用家长的“身高焦虑”，

市面上新近涌现出一些“长高”

类儿童奶粉。 这些打着“长高”

旗号的奶粉靠谱吗？

乱象

商家暗炒“长高”卖点

主播一手晃动着小包装奶

粉， 另一只手在头顶做出上升的

动作， 说把奶粉买回家给孩子

吃， 能看到孩子“这方面” 的起

色……这是近来抖音平台一款奶

粉专卖店的直播场景， 虽然没有

说出“长高” 二字， 但主播的语

言和动作指向性明显。

“1 天 1 袋 ， 一米八八 ”

“新品， 一个月 5-8cm” ……早

在“双 11” 之前， 不少消费者

就在微信朋友圈中看到过长高类

儿童奶粉的广告。 虽然不同的页

面里广告词有所不同， 但都暗示

“长高” 的意思。 有消费者晒出

了与小程序客服聊天的截图， 在

被问及“喝了真能长高吗” 时，

客服人员表示， 该产品“能辅助

长个”。

在小红书等社交平台上， 大

量代理商、 博主等发布的推荐文

章中也有“冲向一米八的奶粉推

荐” “未来 188的帅小伙， 指日

可待” 等指向身高的明确表述。

孩子的身高是让很多家长感

到焦虑的话题。 中国儿童少年基

金会曾进行过一次范围覆盖全国

近万名儿童的调研， 说是我国半

数以上的儿童未达到遗传身高，

近 80%的儿童没有达到父母对其

身高的预期水平。

抓住家长的急迫心理， 商家

顺势炒作新品。 在天猫平台“贝

因美宜智高专卖店” 中， 记者看

到一款店铺主推的“宜智高儿童

成长高钙配方奶粉”。 在商品首

页上， “儿童成长奶粉， 告别身

高烦恼” 的宣传语被突出显示，

还附有一张儿童标准身高表， 旁

边用大字显示“你家孩子身高达

标了吗”。 浏览商品详情页可以

看到， “6 位一体身高管理， 为

骨骼生长提供动力” “抓住骨骼

发育黄金期” 等广告语比比皆

是。

11 月 18 日， 圣元荷慕一款

儿童奶粉也被曝出使用“专为

3-15 岁儿童成长设计， 早晚一

杯， 个子长高高” “高人一步，

助力宝宝骨骼生长” 等广告语，

同时显示有儿童举起手丈量身高

的配图。

此外， 还有名为“宜品长高

高” “宜品臻高” “加贝高”

“比尼高” 的奶粉， 商品名称暗

含“真高”、 “加倍高”、 “比你

高” 的含义。

比普通奶粉贵两倍多

“这奶粉是真的吗？ 为什么

在官方旗舰店找不到呢？” 卢女

士的婆婆在网上看中了一款长高

奶粉。 老人发来的链接来自京东

平台上的一家第三方店铺， 为求

放心， 卢女士马上到该品牌官方

旗舰店搜索， 却没有看到这款奶

粉。

截至发稿， 记者在该品牌的

京东和天猫平台旗舰店中， 也未

搜索到这款产品， 只在一些第三

方店铺中销售。 官方网站中也没

有对这款产品的介绍。 记者向天

猫平台该品牌官方旗舰店客服询

问是否售卖这款奶粉， 客服表示

“店铺没有售卖”， 在被问及该产

品是否属于店内品牌时， 对方表

示“不清楚”。

记者通过天眼查查询商标注

册信息发现， 有两家公司申请注

册这款长高奶粉商标， 一个显示

目前正在等待实质审查， 另一个

显示目前正在申请中。

无独有偶。 贝因美宜智高儿

童奶粉在贝因美官方旗舰店中也

难寻踪影。 根据“贝因美宜智高

专卖店” 信息， 该产品是由袁氏

企业集团联合贝因美共同研发，

商标所属企业为湖南袁氏农牧科

技发展有限公司。

官网没有信息并不妨碍这些

奶粉打着“长高” 的噱头以高价

出售。 一款长高类儿童奶粉单

罐 800 克的售价为 698 元， 是

同规格儿童奶粉价格的两倍以

上。 单罐 700 克的贝因美宜智

高奶粉的价格为 398 元， 按 800

克折算约为 455 元， 明显高于

平均一两百元的普通儿童奶粉

价格。

值得关注的是， 记者在国家

知识产权局商标局网站查询到，

有品牌多次提出“一米八八” 商

标注册申请， 而后多次被驳回。

其中一个原因是， 申请“一米八

八” 商标指定使用在“奶粉； 羊

奶粉” 商品上， 直接表示了商品

的功能、 用途等特点， 不宜作为

商标注册。 也就是说， 目前在商

标层面， 该品牌尚未得到官方认

可。

专家

长高奶粉总体效果不大

儿童奶粉可以宣称具有帮助

“长高” 的功效吗？

记者看到， 多款儿童奶粉均

将初乳碱性蛋白(CBP)与长高这

一功效在一定程度上关联起来，

类似的物质还有乳铁蛋白等。 那

么， 这些所谓的“核心成分” 对

长高是否有益呢？ 在北京营养师

协会理事顾中一看来， 总体来说

效果不大。

顾中一介绍， 初乳碱性蛋白

在 2009 年开始被允许作为一种

新资源食品用于食品生产， 不属

于药品、 保健食品。 “这个东西

提取自牛初乳， 在细胞和动物实

验显示出了成骨细胞增殖和对骨

代谢的影响， 没有什么临床证据

显示能在人体身上起作用， 在长

高上更是缺少证据。”

顾中一说， 作为一种比较常

见、 研究较多的食品添加剂， 乳

铁蛋白对长高的影响更加缺乏证

据。

想让孩子长高， 家长应该如何

做呢？ 顾中一介绍， 家长要在孩子

的营养、 睡眠、 运动三个方面综合

发力。

“营养上很多人常常过于在意

各种微量营养素， 但其实保证热

量、 优质蛋白的摄入很重要， 充足

的蔬菜、 水果也很有意义， 奶对于

骨骼健康很有好处。 如果孩子户外

活动不足， 还要记得补充维生素

D。 另外， 高质量的睡眠和生长激

素有关， 而生长激素对于机体代谢

合成、 骨骼细胞增长都很有益处，

所以每天要保证充足又高质量的睡

眠。”

顾中一还提到， 不同的运动对

骨骼各有益处， 一般来说中高强度

的运动效果比较明显， 例如挥拍式

运动、 户外活动还可以增加钙的吸

收。 家长也要注意孩子良好的坐姿

站姿。

提醒

暗示长高涉嫌虚假广告

在中国法学会消费者权益保护

法研究会副秘书长陈音江看来，

“长高” 类奶粉的宣传广告之所以

频频出现， 主要是商家抓住了很多

家长迫切希望孩子长个儿的心理，

但是， 作为普通食品的儿童奶粉是

不能进行功效型宣传的。

《中华人民共和国食品安全法

实施条例》 明确规定： “对保健食

品之外的其他食品， 不得声称具有

保健功能”。 作为普通食品却明示

或暗示具有长高功能， 除了可能会

对消费者造成误导， 还涉嫌违反广

告法中对虚假广告的定义。

“少年儿童处于生长发育阶

段， 正常饮食就会长高， 是不是因

为吃了某一款奶粉才长高不好鉴

定。 商家故意采取这种在宣传中打

‘擦边球’ 的形式， 涉嫌误导消费

者。” 陈音江说。

北京市中闻律师事务所律师李

斌则表示， “一米八八” 等作为产

品名称， 属于商家的策划创意， 只

要不违反相关禁止性规定， 如违背

公序良俗、 妨害公共利益等， 就是

可以使用的。 至于相关宣传行为是

否能够被认定为虚假广告， 需要市

场监管部门的严格认定。 “比如它

的广告是不是使得消费者对真实情

况产生误解， 并影响其购买决策和

其他经济行为等等， 需要一系列具

体的认定和判断。”

在媒体曝光后， 圣元荷慕品牌

部工作人员对外表示， “对于目

前出现的不符合荷慕品牌宣传的

内容， 已经勒令第三方代运营公

司下架并整改。” 截至记者发稿

时， 电商平台的荷慕官方旗舰店

内， 涉及“长高” 的儿童奶粉宣传

语已更换。

“消费者还是要树立科学理性

的消费观念， 不要听信商家尤其是

一些自媒体‘网红’、 博主所谓以

自身经历来描述产品功效的宣传，

而去高价购买‘长高’ 奶粉。” 陈

音江说。

数字技术正加速改变生活
———第四届世界科技与发展论坛观察

警惕厂家商家利用家长焦虑卖货

能长大个儿的贵奶粉行吗？


