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蹭“茅台”热度是否侵犯商标权？

主持人:

从 “酱香拿铁” 到酒心巧克力， 最近茅台似乎格外

“出圈”， 与其合作的商品也收到了极佳的宣传效果。

对此茅台方面表示， 如果并非基于官方合作而擅自

宣传自己的产品中添加了茅台酒， 可能构成商标侵权。

“茅台” 的热度， 真的不能随便蹭吗？
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据 《湖南日报》 报道， 酱香拿

铁和酒心巧克力的热度还没消退，

“茅台酱香大床房”又受到关注。 近

日，飞猪平台宣布推出“住茅台喝茅
台 ”活动 ，999 元 “酱香大床房 ”能

喝到茅台。

9 月 17 日，阿里巴巴旗下的旅
行平台飞猪宣布，将在当日晚 8 点

开售茅台酒店酱香大床房， 价格分
为 999 元、2999 元两种。

999 元套餐仅限 10 月 1 日入

住，由飞猪补贴前 10 个名额，且只
有 10 个名额可预订，含“三亚海棠

湾茅台度假村精品酒店 1 晚+早
餐+晚餐+茅台红酒 1 瓶+飞天茅台

1 瓶”。2999 元套餐含“三亚海棠湾

茅台度假村精品酒店 2 晚+早餐+

晚餐+飞天茅台 1 瓶”，预约有效期

截至 12 月 31 日，没有标注名额限
制， 部分日期则需加价 300-500

元。

记者还了解到， 该酒店大床房
型平时不含飞天茅台，价格 600 元

左右。

该套餐销售链接于 9 月 17 日

20 时正常上架，开售几乎“秒光”，

可预约日期均显示“不可约”或“约

满”，几分钟后商品链接页面再次显
示“已下架”。

不少网友在飞猪微博下留言表
示 “999 元完全刷不进去 ，太没诚

意了”“玩不起，别玩”等。目前，飞猪

官方微博和微信公众号之前的宣传
文章链接已被删除。

9 月 17 日，茅台方面知情人士

表示， 茅台已注意到相关情况：“这

么宣传不对的， 已经在让他们整改
了。 ”

9 月 18 日，飞猪发布声明称，

平台上架的 999 元、2999 元“三亚

海棠湾茅台度假村 1 晚/2 晚品鉴

之旅”酒店套餐，并非贵州茅台集团
推出或与贵州茅台集团联名推出，

而是由与三亚海棠湾茅台度假村合
作的供应商向飞猪旅行供货。

飞猪客服向记者表示， 目前该

套餐已经下架，无法继续预订，未来
是否会再次上架暂不清楚。 已经预

订该套餐的消费者不影响后续的正
常使用。

同日， 三亚海棠湾茅台度假村

工作人员回应记者称， 酒店没有推

出此活动， 如有相关订单问题需要

与飞猪方面沟通。

记者注意到，根据飞猪信息，套

餐内包含的茅台酒为 1 瓶 500ml

的 53 度飞天茅台， 需要 “现场品

鉴”。

三亚海棠湾茅台度假村工作人
员向记者表示， 该酒店确实为茅台

旗下酒店， 但从未进行过白酒品鉴
活动。

据公开资料显示， 三亚海棠湾

茅台度假村由贵州茅台集团投资兴
建。茅台在三亚有几家高端酒店，此

前茅台集团提出把“酒旅融合”作为
集团三大主业之一， 因此在三亚开

发了高端酒店项目。

那么， 目前入住三亚茅台度假
村，能否买到原价飞天茅台？记者致

电三亚海棠湾茅台度假村， 客服人
员表示， 酒店目前政策是需在餐厅

消费 1000 元，可以购买一瓶 1499

元的飞天茅台。这瓶酒不能带走，瓶
盖和瓶身需回收。 如果顾客想多购

买几瓶茅台， 还要看餐厅内具体库
存。酒店“十一”期间预订比较紧俏，

部分房型已经售罄。

“茅台酱香房”紧急下架 平台声明“并非联名”

■ 链接
和晓科 ： 根据 《商标法 》，

注册商标的专用权， 以核准注册

的商标和核定使用的商品为限。

有下列行为之一的， 均属侵

犯注册商标专用权： （一） 未经

商标注册人的许可， 在同一种商

品上使用与其注册商标相同的商

标的； （二） 未经商标注册人的

许可， 在同一种商品上使用与其

注册商标近似的商标， 或者在类

似商品上使用与其注册商标相同

或者近似的商标， 容易导致混淆

的； （三） 销售侵犯注册商标专

用权的商品的； （四） 伪造、 擅

自制造他人注册商标标识或者销

售伪造、 擅自制造的注册商标标

识的； （五） 未经商标注册人同

意， 更换其注册商标并将该更换

商 标 的 商 品 又 投 入 市 场 的 ；

（六） 故意为侵犯他人商标专用

权行为提供便利条件， 帮助他人

实施侵犯商标专用权行为的 ；

（七） 给他人的注册商标专用权

造成其他损害的。

根据上述规定， 侵犯注册商

标专用权的行为一般发生 “在同

一种商品上”， 而咖啡、 奶茶等

“跨界” 商品在广告宣传中标榜

自己添加了茅台酒， 通常属于阐

述性使用。

这有点类似手机宣传自己用

的是某品牌的某款芯片， 户外服

装宣传自己用了某品牌的某款防

水面料， 本身不会造成相关公众

的混淆和误认， 并不构成对商标

权的侵犯。

一般不构成侵犯商标权

李晓茂： 在 “跨界营销” 中

蹭茅台的热度， 更可能构成的是

不正当竞争。

根据 《反不正当竞争法》 第

六条， 经营者不得实施下列混淆

行为， 引人误认为是他人商品或

者与他人存在特定联系： （一）

擅自使用与他人有一定影响的商

品名称、 包装、 装潢等相同或者

近似的标识； （二） 擅自使用他

人有一定影响的企业名称 （包括

简称、 字号等）、 社会组织名称

（包括简称等 ）、 姓名 （包括笔

名、 艺名、 译名等）； （三） 擅

自使用他人有一定影响的域名主

体部分 、 网站名称 、 网页等 ；

（四） 其他足以引人误认为是他

人商品或者与他人存在特定联系

的混淆行为。

根据上述规定， 如果未经授

权而在广告宣传中标榜自己的商

品中添加了茅台酒， 可能被认定

为 “混淆行为”， 即引人误认为

是茅台出品或者授权的商品或者

与茅台存在特定联系。

此类不正当竞争行为可以通

过民事途径起诉索赔， 也可以要

求行政机关给予处罚。

《反不正当竞争法》 规定，

经营者违反本法规定， 给他人造

成损害的， 应当依法承担民事责

任。

经营者的合法权益受到不正

当竞争行为损害的， 可以向人民

法院提起诉讼。

因不正当竞争行为受到损害

的经营者的赔偿数额， 按照其因

被侵权所受到的实际损失确定；

实际损失难以计算的， 按照侵权

人因侵权所获得的利益确定。 经

营者恶意实施侵犯商业秘密行

为， 情节严重的， 可以在按照上

述方法确定数额的一倍以上五倍

以下确定赔偿数额。 赔偿数额还

应当包括经营者为制止侵权行为

所支付的合理开支。

经营者违反本法第六条、 第

九条规定， 权利人因被侵权所受

到的实际损失、 侵权人因侵权所

获得的利益难以确定的， 由人民

法院根据侵权行为的情节判决给

予权利人五百万元以下的赔偿。

经营者违反本法第六条规定

实施混淆行为的， 由监督检查部

门责令停止违法行为， 没收违法

商品。

违法经营额五万元以上的，

可以并处违法经营额五倍以下的

罚款； 没有违法经营额或者违法

经营额不足五万元的， 可以并处

二十五万元以下的罚款。 情节严

重的， 吊销营业执照。

可能构成不正当竞争

资料图片

驰名商标受到特别保护

潘轶： 茅台酒不但注册了一系

列的商标， 而且显然是非常知名的

商标 ， 很可能属于法律所规定的

“驰名商标”。 一般来说， 对于驰名

商标在司法实践中会给予一定程度

的特殊保护。

当然， 我国 《商标法》 在最近

一次修订时， 修改了对于驰名商标

特殊保护的相关内容。

根据现行的 《商标法》， 为相

关公众所熟知的商标， 持有人认为

其权利受到侵害时， 可以依照本法

规定请求驰名商标保护。

驰名商标应当根据当事人的请

求， 作为处理涉及商标案件需要认

定的事实进行认定。 认定驰名商标应

当考虑下列因素： （一） 相关公众对

该商标的知晓程度； （二） 该商标使

用的持续时间； （三） 该商标的任何

宣传工作的持续时间、 程度和地理范

围； （四） 该商标作为驰名商标受保

护的记录； （五） 该商标驰名的其他

因素。

但是， 驰名商标目前仅在 “处理

涉及商标案件” 中由法院作出认定。

根据 《商标法》， 生产、 经营者

不得将 “驰名商标” 字样用于商品、

商品包装或者容器上， 或者用于广告

宣传、 展览以及其他商业活动中。

驰名商标认定的意义在于， 能够

提供强于一般商标的保护力度。

按照 《商标法》 第十三条第二、

三款的规定 ， 对于未注册的驰名商

标， 他人在相同或类似商品上的注册

和使用易导致混淆的， 驰名商标持有

人可以请求不予注册并禁止使用， 这

对于未注册驰名商标提供了类似注册

商标的保护。

对于已注册的驰名商标， 他人在

不相同或类似商品上的注册和使用误

导公众， 致使该驰名商标注册人的利

益可能受到损害的， 驰名商标持有人

可以请求不予注册并禁止使用， 这对

于已注册驰名商标提供了强于一般注

册商标的保护。


