
22名推介人讲述

新时代品牌故事

如何为法院工作的高质量发展注入文化

力量， 是此次评选的任务之一。

会场外， 22 家法院的文化品牌展板一

字排开， 穿梭其中， 如同在一幅文化画卷中

游走。 场内， 22 名推介人轮番上台， 展示

交流， 讲文化品牌建设中的金点子， 聊新时

代下的品牌新发展。

文化品牌的底子是什么？ 基层实践。

来到弄堂小巷， 担任居委助理的第一

天， 上海市黄浦区人民法院的青年法官就遇

到了难题。 老小区加装电梯， 楼上楼下来回

跑， 嘴皮子都快磨破了， “同意” 才渐渐多

了起来。 “上海黄浦法院‘外滩法官小巷

行’ 文化品牌的目的正在于此， 以能动司

法， 擦亮社会治理‘新名片’。” 推介人说

道。

“我没去过法院， 只知道你们叫‘甘棠

树’。” 上海市徐汇区人民法院的推介人分享

了这样的故事， 法官们不设公堂， 而是走进

社区一线， “甘棠树下” 社区法官工作室化

解的纠纷往往连案号都没有， 却让老百姓记

在了心里。

跟着视频的镜头， 将目光转向田间地

头， 上海市宝山区人民法院“法润人心 诉

源治理新‘枫’ 景” 文化品牌， 持续五年发

放 《宝法说法》， 驻村法官还指导村民开展

民选、 民议、 民定， 将车辆管理规范纳入村

规民约这部“草根宪法”。

可以看到， 老百姓关心什么、 期待什

么， 就推进什么， 文化品牌不仅在基层实践

中得到了检验， 更积极服务于基层治理， 让

人民群众切实享有更多可触可感的司法获得

感。

文化建设的活力来自哪里？ 创新创造。

幕布拉开， 舞台亮起。 他们走下审判

台， 飙起演技。 这是上海市第二中级人民法

院“至正” 剧社的演出现场， 以舞台剧、 微

电影、 脱口秀等多样表达， “至正文化” 打

造起法院人的精神高地。

上海市第一中级人民法院则定位“专

业” 二字， 法官们化身“主播”， 依托“金

色天平微课程” 品牌， 开启审判文化传播新

尝试。

坚持 15 年， 上海市浦东新区人民法院

“春天的蒲公英” 青少年法治教育工程， 让

近 20 万名学生受益。 从最初的定向授课，

到普法漫画、 有声书， 如今， 法治副校长推

陈出新， 看着孩子们的笑脸越来越多， 推介

人动情地说道： “守护孩子们的‘春天’，

是始终不变的信念。”

面向一座岛、 一江水， 上海市崇明区人

民法院“生态司法点亮美丽瀛洲” 文化品

牌， 为探索生态司法新路径提供了不少“首

创” 经验。 司法主动介入， 助力长江口滩涂

“复绿”； 绿色执行， 让林木腾退实现多方共

赢……

以创新的一脉一络编织， 用行动的一砖

一瓦铺就， 文化品牌得以穿越时间、 地域、

介质， 成为法院精神的“代言人”、 法院工

作高质量发展的“助推器”。

文化发展的源泉在何处？ 队伍建设。

“‘以清为美、 以廉为荣’ ‘守廉如金、

遵纪如铁’ 已经成为全院干警共同的价值追

求和行为习惯。” 在上海金融法院， 教育倡

廉、 制度固廉、 家院合力筑廉， “金廉铁

纪” 廉洁文化品牌效用显著。

上海市静安区人民法院打造“静航” 全

周期人才培养工程， 让干警无论处于什么阶

段， 都能找到属于自己的“进阶” 体系。 上

海市普陀区人民法院依托“明允研习社” 这

一聚智平台， 在研讨、 沙龙、 课堂中， 探索

出法官“独” 与“众” 的平衡艺术。

助推上海法院工作

高质量发展

不难发现， 此次参与评选的文化品牌都

是具有上海特质、 法院特色和时代特征的好

项目、 好案例， 也与“1+6+X” 工作体系的

部署高度契合， 正在推动法院工作现代化之路

上结出累累硕果。

在浦东， 未成年人刑事案件数从最高一年

近 300件锐减到去年的 24件；

在徐汇， 八大工作机制相继建立， 拓宽司

法服务半径；

在黄浦， 涉旧改非诉执行案件同比下降

32%；

放眼全市， 多个文化项目获评全国荣誉，

成果惠及近百万人……

评选中， 各家法院都对文化品牌的内涵和

成效做了充分展示， 一套既激励品牌个体成

长， 又推动品牌集群形成的培育机制成效初

显， 为上海法院文化建设的整体提升和长远发

展续能聚势。

“参与此次评选， 对我们来说， 是一个自

我梳理、 对标学习的过程。” 评选现场， 各家

法院对照精心制定的评选指标， 听取评委的意

见建议， 检视自身文化品牌建设中的不足与缺

陷， 补齐短板。

同时， 评选也为法院之间的相互合作、 资

源共享提供了平台。 通过对一批具有上海法院

特色的文化品牌进行资源整合、 分类指导， 对

其中的好经验好做法进行选树培育、 总结推

广， 最终为上海法院工作的高质量发展注入不

竭动力和创新活力。

近年来， 在大力加强人民法院文化建设的

指引下， 上海法院涌现出一大批文化品牌。

然而， 这些“小而美” 的独家经验大多局

限在各自区域、 领域， 面临着同质化、 发展程

度不一等问题， 各家法院在品牌如何定位、 形

象怎么塑造等方面也尚未形成共识。

新时代下， 怎样从“单打独斗” 到“攥指

成拳”， 在全市乃至全国形成一系列具有上海

法院辨识度的特色品牌， 以“软实力” 引领

“硬发展”？

理念先行， 系统推进。

今年 3月， 围绕“政治建设引领、 司法质

效为本、 数字改革赋能” 的工作主线， 上海高

院推出新时代上海法院队伍建设现代化“1+

6+X” 工作体系。

其中， “文化品牌建设” 被写入六大体系

之一， 为当前和今后一段时期上海法院文化建

设搭起“四梁八柱”。 《关于进一步创新新时

代上海法院文化品牌建设体系的实施方案》 跟

进推出， 集群之路有了更加清晰的框架与抓

手———2023 年， 指导各法院形成各具特色的

“一院一品” 品牌矩阵； 到 2025 年， 形成具有

全国影响力的“示范品牌” 5 至 10 个， 具有

区域影响力的“优秀品牌” 30至 50个。

政策掷地有声， 措施精准有力， 激活了文

化建设“一池春水”。 各家法院纷纷围绕四大

重点文化做文章、 围绕创新破难题， 在已有经

验基础上进一步总结提炼， 共计报送了 22 个

法院文化品牌。

理念引领下， 文化品牌评选活动应运而

生。 从诉源治理到人才工程， 从生态司法到青

少年法治教育， 这些试点和创新形成的“独家

经验”， 通过评选的塑造和推广， 终将成长为

“普适方法”， 最终汇集而成一片“广袤森林”。

正如全国人大代表、 上海市政协常务委

员、 民盟上海市委专职副主委姚卓匀在点评时

所说： “法院文化的力量可以隐藏在区位优势

的展示之中， 也可以体现在职业精神的引领

中， 更伴随在工作的实践与探索中。”

“我们期待， 未来能形成更多在全国拿得

出、 叫得响的文化品牌， 让上海法院文化建设

的‘群星’ 闪耀在更辽阔的星空， 为书写中国

式法治现代化的‘上海模式’ 提供强大的精神

动力和文化力量。” 上海高院党组书记、 院长

贾宇说。

!" 案件写真

“软实力”引领“硬发展”

上海法院“十大文化品牌”亮相
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“‘至正文化’， 构筑现代法院人的精神高地。”

“‘春天的蒲公英’， 让孩子们在法治引领下茁壮成长。”

“‘外滩法官小巷行’， 迈出去的是脚步， 带回来的是民心。”

前不久， 上海市高级人民法院举行了“能动司法 品耀浦江 上海法院十大文化品牌评选会”，

22家法院的文化品牌逐一亮相。 经现场评选， 最终来自 10家法院形式丰富、 各具特色的文化品牌获

评“十大文化品牌”。

这也是上海法院队伍建设现代化“1+6+X” 工作体系推出以来， 上海法院文化建设正从“点上发

力” 到“遍地开花”， 向着更广领域、 更深层次拓展的一个缩影。

“目前， 上海法院全景式文化品牌体系建设已良好开局， 希望通过此次评选， 进一步以品牌内涵

引领司法理念现代化， 以品牌培育助推审判能力现代化， 为推动上海法院工作高质量发展凝心聚力。”

上海高院党组成员、 政治部主任谭滨说。
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