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“隔空猥亵儿童获刑九个月”是法治警示课
一家之言

不能让民宿沦为“民诉”

一针见血

餐厅“现炒菜”成卖点是对预制菜的警醒

金玉良言

□井夫

在网络社交平台要求未成年人发送

个人私密照片， 算猥亵吗？ 近日， 广东

省深圳市龙华区人民法院审结一起隔空

猥亵案， 被告人李某犯猥亵儿童罪获刑

九个月。 （10 月 13 日 《人民法院报》）

所谓“隔空猥亵”， 是指行为人以

满足性刺激为目的， 以互联网为媒介，

以诱骗、 强迫或者其他方法哄骗或者胁

迫要求未成年人与他们进行裸聊， 或者

拍摄、 发送自己身体隐私部位的照片、

视频供其观看， 严重侵害未成年人人格

尊严和心理健康的犯罪行为。

也许有人会说， “隔空猥亵” 只是

通过网络平台诱哄被害人拍摄隐私部

位， 然后发送给其观看， 并未接触未成

年人的身体， 应该不算性侵害， 这怎么

就涉嫌违法犯罪了呢？

但事实上， 我国法律已明确， 通过

网络实施的非直接身体接触的猥亵行为

与实际接触儿童身体的猥亵行为具有相

同的社会危害性， 可以认定构成猥亵儿

童罪（既遂）。 同时，2018年11月，最高人

民检察院公布的第11批指导案例中的

“骆某案”也提供了法律解读，厘清了争

议，提供了指引。而且，2011年生效的《刑

法修正案（十一）》，对猥亵儿童的恶劣情

节作了列举式的规定， 进一步细化了猥

亵儿童罪从重处罚的规定， 为有效治理

“隔空猥亵”进一步提供了依据。这说明，

“隔空猥亵” 也是一种性侵害， 这自然

也就是一种违法犯罪行为。

因而， 此次李某“隔空猥亵” 儿童

被判处有期徒刑九个月， 是依法判决，

并非误判或乱判。 同时， 这起典型案

例， 也无疑具有一定的警示意义， 不仅

是对当事人的一种严惩， 更是对其他人

的一种警示。可以说“隔空猥亵儿童获刑

九个月”是一堂生动的法治警示课。

当然， 对“隔空猥亵” 违法犯罪行

为， 不能简单地“一判了之”， 还需加

强普法宣传和教育。 一方面， 要让更多

的人从不知法、 不懂法， 学会知法、 懂

法， 继而学会遵法、 守法。 另一方面，

相关法律部门不妨把身边的“隔空猥

亵” 儿童案件， 通过“电视庭审” 或

“现场巡回庭审” 等方式， 以案释法，

以案警示， 让更多的人从中吸取教训，

引以为戒， 自觉远离“隔空猥亵” 未成

年人违法犯罪行为。

□杨玉龙

“在入住前没法知道， 等待自己的

是惊喜还是惊吓。” 江苏旅行爱好者王

蓓说， 在某古镇旅游时入住民宿， 午休

时马桶上方一块大理石墙砖突然砸下，

至今回想依然后怕。 如今不少人出游，

喜欢住风格多样、 “小而美” 的民宿。

记者调查发现， 民宿行业快速发展的同

时， 也暴露出一些安全、 管理等方面的

问题， 引发不少消费者吐槽。 （10 月

12 日 《新华每日电讯》）

民宿乱象伤害的不只是消费者， 还

包括地区形象及旅游市场。 例如， 一些

照片精美的“网红民宿” 在现实中让人

大跌眼镜。 今年， 网上还出现了假地

名、 假地址的“幽灵民宿”。 这些， 不

仅会影响到经营主体及行业口碑， 更有

可能“红” 得快， “凉” 得也快， 进而

影响到区域旅游形象， 这样的一锤子买

卖经营思想的确要不得。

对民宿行业需要加强监管。 2019

年， 文化和旅游部发布《旅游民宿基本

要求与评价》 行业标准。 今年 2 月 1 日

起， 国家标准 《旅游民宿基本要求与等

级划分》 正式实施。 这些是规范行业

发展的必要之举。 但从报道来看， 一

般各职能部门只会对纳入自身统计的

民宿进行主动监管， 未纳入统计的就

处于监管空白地带， 可见， 监管短板

亟待弥补。

同时， 促进民宿产业高质量发展，

要探索多元共治， 规范市场。 一些地方

的做法就值得借鉴。 例如， 江西省上饶

市投入数百万元研发出“智慧民宿 +”

系统， 游客通过扫码等方式， 即可快速

办理入住登记。 可以说， 唯有公安、 文

旅、 住建等有关部门， 切实负起责任，

切实发挥出各自主体责任， 才能有效遏

制行业乱象， 为行业发展提供良好发展

环境。

□苑广阔

国庆期间， 预制菜再次成为消费热

点话题。 一些外出就餐的市民发现， 有

餐厅已将“现炒” 当成卖点宣传。 经过

实地走访和专家访谈， 我们找出核心的

四个问题， 希望能揭开预制菜的真实面

目。 （10 月 10 日 《北京晚报》）

现在一些餐厅公然打出“现炒菜”，

其实是一件好事。 因为这在客观上和预

制菜形成了一种竞争的关系， 不但增加

了消费者的选择， 而且还可以倒逼预制

菜企业进行技术、 生产上的革新， 让预

制菜逐渐摆脱现在留给消费者的不良印

象， 在改善新鲜度、 口感、 风味的同

时， 也尽量减少对各种添加剂的使用，

以赢得消费者的信任， 也为自己赢得更

大的市场。

现在的预制菜行业， 确实给人以比

较混乱的感觉。 即使是同一种预制菜菜

品， 所使用的生产执行标准也不一样。

事实上， 行业标准只是当前预制菜

领域采用的标准之一。 有数据显示， 截

至今年 5 月， 各地预制菜标准数量约

120 项， 包括地方标准、 团体标准、 企

业标准， 尚缺乏国家标准。 这也就意味

着， 对于整个预制菜行业， 目前还处于

各自为战， 各立标准， 彼此孤立的状

态， 这显然不利于整个行业的良性和健

康发展。

还有一个问题， 就是很多餐厅明明

使用了预制菜， 但是却不告知消费者，

让消费者无从选择， 这等于是变相剥夺

了消费者的知情权。 由此不难发现， 在

公众还没有完全从心里接受预制菜， 同

时预制菜行业也缺乏相应国家标准的当

下， 一些餐厅以“现炒菜” 作为卖点，

确实是一件好事， 也把压力给到了预制

菜企业乃至整个行业这边。 我们希望国

家尽快围绕预制菜出台相关的标准， 同

时加强对市场监管的力度， 引导和督促

餐饮企业保障消费者的知情权。

百家讲谈

□何勇海

近日， 北京的电影院开始流行

分区售票。 其实， 三年前北京就有

电影院推出分区售票， 当时曾引起

过一轮讨论， 网友多是反对之声。

然而三年间， 分区售票的电影院越

来越多。 分区方式也越来越细致，

有的影厅划分出“特价位” “优惠

区” “默认区” “黄金区” 四个区

域。 （10 月 11 日 《北京日报》）

事实上， 分区售票要避免变相

涨价之嫌， 不是电影院自说自话就

能实现的。 一是分区不必太多。 正

如一位观众所说， 相较于演唱会舞

台， 电影院没那么大的区分度， 要

说最前面一两排跟后面不一样还可

以理解， 有必要分四五个区域吗？

二是不应因一些档期生意火爆， 而

提高“黄金座位” 的价格， 而是应

给体验感差的区域真正降价， 如此

才能吸引不同消费能力的观众。 三

是确实不能以锁定低价票等方式，

倒逼观众选择高价票。 还要避免买

了低价票的观众抢坐高价票区域，

引发矛盾纠纷， 这考验电影院的管

理能力。 只有做到这些， 分区售票

才可能实现通过降低观影门槛和精

细化服务吸引更多观影人群的目

的。

管一管未成年人

为偶像“打榜”

□周志宏

杨某和唐某盯住未成年人社会

经验少、 防范意识差、 盲目追星等

弱点， 打着获得与明星互动机会等

福利的“幌子”，诱骗一些未成年人

所谓“助力明星‘打榜’”，进而实施

诈骗， 共骗取11名未成年被害人近

25万元。 （检察日报 10 月 10 日）

在全链条打击电信网络诈骗犯

罪的背景下， 诈骗分子利用未成年

人迫切与偶像互动的盲目心态、 缺

乏社会经验和法律意识， 将罪恶之

手伸向未成年人， 一步步为未成年

人布好陷阱， 引诱他们“入坑”。

手段极其卑劣、 用心极其险恶。

家庭、 学校及社会各方面要共

同发力，帮助孩子了解、学习安全的

网络使用规则， 增强未成年人的反

诈防诈意识。同时，家长与学校要加

强沟通、密切合作，通过给予孩子更

多高质量的陪伴与关注， 教育他们

在网络追星中保持冷静与理性，不

能盲从。司法机关要主动出击，斩断

伸向未成年人的“黑手”。

电影院“分区售票”

要避免变相涨价
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