
事由：

近日， 海底捞服务员跳 “科目三”

舞蹈火爆网络， 随后多个相关话题冲上

热搜， 引发网友大讨论。 有网友吐槽自

己带娃去吃海底捞， 结果看到服务员们

在跳那种 “土味” 的舞蹈， 觉得尴尬、

不适应 。 只想安静吃顿火锅有错吗 ？

（11 月 30 日 《华商报》）

百家讲：

海底捞服务员跳“科目三” 舞蹈，

褒贬不一， 有的顾客特意点这项服务，

有顾客选择吐槽。 更有甚者， 顾客之间

引发冲突。 11 月 28 日， 网传江苏淮安

一海底捞的客人过生日点了“科目三”

的表演庆祝， 另一桌客人因嫌音乐太

吵， 双方发生口角， 最后矛盾升级， 警

察出面调停。

海底捞要不要安排服务员跳“科目

三” 舞蹈， 在什么情形下安排服务员跳

“科目三” 舞蹈， 应当把选择权交给顾

客， 由顾客说了算。 一方面， 当有顾客

点“科目三” 等表演服务时， 海底捞才

合适安排服务员跳“科目三” 等舞蹈。

反之， 海底捞没有必要强行自我加戏，

为顾客提供可能不需要的服务。 另一方

面， 海底捞提供服务员跳“科目三” 舞

蹈服务时， 应设置安静就餐区， 方便那

些只想安静吃火锅的顾客就餐， 免得

“科目三” 舞蹈打扰他们吃火锅。

———张立美

事由：

“我们是较早批次的业主， 多数人

买房单价在 2 万元/平方米左右， 高一

点的可能达到了 2.2 万元/平方米 ， 但

11 月 24 日开始， 项目突然大幅降价，

大概是 1.3 万-1.6 万元/平方米 。” 近

日， 武汉多位伟星光谷星悦广场的业主

爆料称， 项目近期突然大幅降价， 不少

业主开始维权。 （11 月 30 日 《每日经

济新闻》）

百家讲：

不管是炒股、 经商、 购物还是买

房， 谁也不愿意买在高处成为被市场收

割的“韭菜”。 然而， 低买高卖本就是

市场的基本规律， 为避免买卖过程中不

断反悔损害市场竞争规律， 以诚信为根

本， 以自愿、 公平、 等价有偿为基本原

则的契约精神应运而生。 不管是买在低

处还是卖在高处， 只要是你情我愿， 童

叟无欺， 该买卖行为就应成立并为契约

各方所遵守。

然而， 由于经济发展正处于转型的

特殊时期， 不少地方都出现了买房嫌贵

进行维权事件， 不管是找政府部门还是

找市场， 买方都不想承担买了高价房所

带来的损失。 这种心理可以理解， 搁谁

身上都不会舒服。 但市场毕竟是市场，

只要买卖行为过程中不存在欺诈、 强

迫、 显失公平等非法或可以撤销的情

形， 买卖双方都必须信守诚信的契约精

神。

———杨杰
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婚介骗彩礼差价不能止于民事调解
一家之言

别让过度围观搅了“鹅腿阿姨”生意

一针见血

金玉良言

□李英锋

10 月底， 在广西南宁发生了一

场离奇的返还彩礼纠纷。 经法院调解

发现， 男女双方相差的 10 万元彩礼

竟被婚介私自拿走。 当初， 女方一直

主张要 20 万元彩礼， 但婚介方却告

诉男方， 女方要 30 万元彩礼。 最终，

男方把 30 万元彩礼交给婚介， 婚介

先是拿走了其中 10 万元， 才把剩下

20 万元给了女方， 并且又收了男方 2

万元的介绍费。 （11 月 29 日羊城晚

报羊城派、 极目新闻）

男方和女方的彩礼账出了 10 万

元的差头， 原来是婚介捣的鬼。 婚介

大玩两头骗的伎俩， 不仅逾越了道德

底线， 还逾越了法律底线。

在不少地方， 彩礼居高不下， 动

辄数十万元。 而不讲“媒德” 的婚介

再通过空手套彩礼的骗术私吞一部分

彩礼， 势必会进一步推高彩礼的数

额， 进一步加重男方家庭的负担， 甚

至会引领一个地方彩礼“标准” 的攀

升。 显然， 婚介骗彩礼“中间差价”

违背了婚事新办简办的文明需求， 走

向了移风易俗的对立面。

实际上， 婚介空手套彩礼的骗术

不仅仅是诚信问题， 已涉嫌诈骗罪。

“诈骗罪” 是指以非法占有为目的，

用虚构事实或者隐瞒真相的方法， 骗

取数额较大的公私财物的行为。 此案

中， 婚介经营者以非法占有为目的，

通过向男女双方虚构彩礼数额的方

法， 骗取彩礼“中间差价” 高达 10

万元， 其行为已具备诈骗罪的主客观要

件， 且数额巨大。

这起纠纷不是简单的民事纠纷， 而

是刑事纠纷。 因而， 对婚介骗彩礼“中

间差价” 的行为不能止于民事调解， 不

能止于产生婚姻纠纷的男女双方“各退

一步” “对彩礼退还金额达成一致意

见”。 受害者有必要向公安部门报案，

负责调解案件的法庭发现婚介涉嫌诈骗

犯罪的线索后， 也应将线索及时移送公

安部门。 公安部门应启动刑事侦查程

序， 检察院和法院也应根据公安部门的

侦查结果通过后续的提起公诉、 审判等

司法程序进一步廓清案件事实， 如证据

证明婚介经营者骗彩礼“中间差价” 的

行为属实， 即要依法追究其刑事责任，

让其付出必要的法律代价。

□孔德淇

“鹅腿阿姨” 停烤了。 11 月 29

日的一则视频中， “鹅腿阿姨” 几度

哽咽， 表示突然间流量从四面八方涌

来， 压力太大了， 这两天不敢干活

了， 50 多个“鹅腿” 群业务也搁置

了。 （12 月 1 日《现代快报》） 11 月

30 日晚， 陈阿姨发视频称， 自己已

经调整好了， 学生们的喜爱她逐渐适

应， 从 12 月 1 日起她将继续出摊，

但请同学们理解， 数量有限排队领

取。

在许多人看来，“鹅腿阿姨” 之所

以爆火，更多是机缘巧合使然。但在网

络热传的相关贴文中， 阿姨和丈夫两

人二十年如一日坚持出摊， 其透露出

的勤恳、质朴，却是值得我们珍视和褒

扬的人性闪光点。 她本该成为网络正

能量的引领者， 但目前的情况却被重

新改写了：蜂拥而来的“围观者”成了

不速之客，整日堵得摊位水泄不通，阻

碍了真正的顾客品尝美食。 这已经不

是单纯的“围观”了，而是罔顾他人感

受，干扰正常经营，让人有摊不能摆、

有生意不能做。 进而言之， 这场始于

“围观”的闹剧，不仅让原本的摊位失

去了往日的平静， 也让阿姨的生活跟

着遭了殃， 映照的是部分人只顾围观

不顾边界的丑陋嘴脸。

应当明晰的是， “鹅腿阿姨” 只

是个辛勤工作的普通人， 对于普通人

而言， 过度无序的围观有时并不会改

善他们的生活， 反而会徒增无尽的苦

恼， 她的诉求应该被正视和尊重。 显

然， 目前的过度围观， 已无形中给了

“鹅腿阿姨” 巨大压力， 这与事情最

初的走向渐行渐远。 对于那些以“鹅腿

阿姨” 为噱头拍短视频、 凑热闹的网

友， 我们应当正告一声： 你们已经侵扰

了他人的正常生活， 请自重。

普通人的生活秩序， 不应被铺天盖

地的流量打破。 放在此事上， 距离产生

美， 更是一种美德。 网友不妨秉持应有

的敬畏， 化围观为尊重， 让“鹅腿阿

姨” 重归原本的生活。 唯有保护个人隐

私和经营权益， 才能让流量发挥价值，

让当事者真正受益。

百家讲谈

明星祝福视频别游走在法律灰色地带
□戴先任

近日， 多位明星录制庆生祝福视

频话题登上热搜， 引发网友热议。 其

原因在于， 祝福视频的对象疑似一位

缅北诈骗家族的成员。 随后， 多位涉

事艺人录制视频向大众致歉。 近年

来， 一些企业、 商家经常请明星“撑

场面”， 在开业、 年会、 招商会等场

合播放明星祝福视频， 甚至还有个人

在结婚、 生日会上播放明星的祝福视

频。 （11 月 30 日 《法治日报》）

明码标价售卖视频， 如果只是祝

福个人， 不能算是广告， 如果涉及产

品或是企业， 就可能被视为代言， 让

自己拥有了广告代言人的身份， 与这

一企业或品牌的形象有了密切联系，

要为自己所代言的产品承担相应责

任。 《消费者权益保护法》 就明确，

明星代言广告如涉及虚假宣传， 将与

商家一起承担连带责任。 根据 《广告

法》 对明星代言的规定， 明星如果在

推荐之前， 对产品的资格等没有进行

认真审查， 将承担责任。

当然， 就算是为个人录制祝福视

频， 并不属于一种广告代言行为， 明

星也没有必须对祝福对象进行事先了解

的强制性义务， 但作为公众人物， 明星

具有较强的名人效应， 影响力有多大，

责任就有多重， 明星为他人录制祝福视

频， 或是进行“站台”， 就不能“有奶

便是娘”， 要能谨慎为之， 要能爱惜羽

毛， 对祝福的对象要有一定的了解， 更

不能明知对方是不法分子等， 为了赚

钱， 也为对方录制祝福视频， 这就可能

像之前一些明星为缅北诈骗家族的成员

录制祝福视频一样， 不仅损害了自身名

誉， 还可能误导公众， 起到为不法行为

“张目” 的作用。


