
消保委调查

  车辆外形复古， 派头十足； 车头

“欢庆女神” 金光闪闪； 轮毂“双 R”

商标清晰可见……网上以此车作婚车卖

点的营销推文可谓层出不穷。 作为各大

藏馆典藏车型， 近乎绝迹的古董“银

云” 为何会在上海频频现身？

执法人员联系商标权利人， 结合画

面中的车辆外观及国内保有量数据， 分

析得出“银云” 车中有假。 通过多家网

络平台检索“劳斯莱斯银云” 营销内

容， 并同步展开协查， 普陀区市场监管

部门执法人员很快锁定了 16 家婚车租

赁公司并进行突击检查， 于现场查获

“劳斯莱斯银云” 婚车租赁合同、 费用

结算单、 宣传视频等大量证据材料。

部分婚庆公司回应， 这些车都是从

毛某处借来的。 执法人员联系网络平台

追溯源头公司， 毛某曾是公司法定代表

人。 根据公司实际经营地和平台上新人

提车打卡定位坐标， 最终将涉案车辆可

疑藏匿点缩小至 3 个区域 11 家停车场。

经商标权利人现场辨认， 确认车辆非

“劳斯莱斯” 品牌汽车。 通过车管所调

取车辆底档材料， 证实涉案车实为国内

品牌汽车。

普陀区市场监管局对本市婚车租赁

行业中 15 家涉案单位作出行政处罚，

罚没款合计达 73 万余元。

“劳斯莱斯”婚车

竟然是国产品牌

涉事公司被罚73万

曝光台

  一件市场价 6000 元的始祖鸟冲锋

衣，只需 500 元就能到手，消费者收到后

却发现产品在做工、 材质上都与正品有

明显差异。 浙江台州三门县警方调查发

现， 消费者收到的假冒始祖鸟冲锋衣制

作成本仅 200 元，且销售网络遍布全国。

日前， 当地警方通报了该案件的侦办情

况。 该案共抓获 42 名嫌疑人，打掉造假

窝点 14 处，已查明案值达 3 亿元。

2023 年 10 月 17 日， 浙江三门县

公安局发现， 三门县有人销售假冒始祖

鸟冲锋衣。 2023 年 10 月至 2024 年 5

月期间， 三门县公安局对以占某、 林

某、 潘某等人为首的制造、 销售假冒始

祖鸟冲锋衣的犯罪团伙进行侦查， 先后

多次组织警力赴山东、 河北、 江西、 福

建、 广东、 四川等地开展集中统一收网

行动， 抓获犯罪嫌疑人 42 名； 捣毁生

产、 仓储、 销售窝点 12 处， 刺绣假商

标窝点 1 处、 吊牌生产窝点 1 处， 现场

查扣 LT、 SV 等款式假冒始祖鸟品牌服

饰 1050 件， 吊牌、 拉链头、 光板服饰

等配件 2000 余套， 查获下级销售网络

涉及等多个社交和短视频平台账号。

经亚玛芬体育用品贸易 （上海） 有

限公司鉴定， 涉案的始祖鸟服装， 其包

装、 标识、 工艺、 吊牌、 材料等均不符

合公司产品要求， 属于侵犯亚玛运动加

拿大公司“始祖鸟” 等系列商标的产

品。 （综合上游新闻）

始祖鸟冲锋衣造假

涉案3亿元！

市价6000元卖500元
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饮料瓶材质的减塑降碳需要

政府、 品牌方和消费者的携手推

进。 根据此次调查， 市消保委指

出： 随着消费者环保意识的日益

增强， 对于产品在低碳和减少塑

料使用方面的信息需求也越来越

高。 因此， 呼吁饮料行业的领军

企业能够率先公示其饮料瓶材质

的碳排放数据， 引领其他企业跟

随， 共同推动整个行业的绿色低

碳转型。

同时， 在保证食品安全的前

提下， 希望推动国家加快批准

rPET 材质在食品级包装上的运

用。 rPET 材质由废弃的塑料瓶

再生加工制成， 相对 PET 材料

而言， 其生产过程对原始石油资

源的消耗较少， 且可多次回收利

用。 我国目前还未批准 rPET 食

品接触级材料的使用， 但相关标

准已在制定中， 市消保委建议尽

快批准 rPET 的使用， 进一步促

进降塑减碳。

此外， 市消保委积极引导消

费者选择轻量化瓶身饮料。 建议

相关政府部门、 消费者组织、 行

业组织和头部品牌携手开展面向

消费者的环保宣传与环保活动，

培养消费者关注瓶身材质厚度与

碳排量等信息的消费习惯， 倡导

轻量化瓶身饮料消费新时尚。

呼吁头部企业公示碳排放数据

通过与奥乐齐、 百事可乐、

达能、 光明乳业、 康师傅、 卡士

乳业、 蒙牛、 名仁、 农夫山泉、

三得利、 伊利、 养乐多、 元气森

林、 伊藤园等品牌方 （按品牌拼

音首字母进行排序 ） 的深入沟

通， 评估小组发现， 饮料行业在

减塑降碳方面已有较为明显的行

动趋势。

其中， 饮料瓶瓶身轻量化是

对饮料瓶减塑降碳最直接有效的

方式， 也是各大品牌使用最广泛

的一种手段。 记者从调查报告中

获悉， 各大品牌进行了许多轻量

化方面的探索和实践。

例如， 百事可乐推出首款

“无瓶标” 百事可乐， 通过减少

瓶身标签实现降塑； 达能通过持

续优化包装设计并提升工艺水

平， 其生产的脉动饮料瓶塑料用

量持续下降； 去年全年， 脉动生

产较 2020 年水平减少塑料使用

约 800 吨； 光明乳业生产的 1.5L

鲜奶桶 、 1.5kg 酸奶桶分别从

2005 年刚上市时的 68g 和 70g

降至如今的 58g 和 60g， 至今累

计减塑超千吨……

饮料瓶降塑行业趋势明显 各大品牌进行探索

通过 PET 类饮料瓶样品数

据评估发现， 大容量产品的平均

每百毫升 / 每百克材质碳排量总

体低于小容量产品， 因此， 购买

大容量包装的饮料产品更为绿色

低碳。

此外， 蔬果汁、 咖啡饮料、

乳制品和含乳饮料等高值品类的

饮料瓶在 PET 材质克重上比同

等容量的低值饮料类 （如碳酸饮

料、 矿泉水等） 材质克重高 30%

-68%不等。

在各品类中， 饮用水类产品

塑料瓶的每百毫升 / 每百克材质

碳排量最低， 乳制品和含乳饮料

类最高。

通过与各品牌方进行沟通，

评估小组了解到， 产品定价对于

饮料瓶材料用量影响显著， 其原

因主要在于消费者对高值产品的

瓶身质感要求较高， 品牌方为保

障消费者体验感会增加饮料瓶材

料用量。 此外， 轻量化瓶增加了

产品运输、 搬运和储存过程中变

形的风险， 品牌方为保障高值产

品的完好性， 也会增加饮料瓶材

料用量。

饮料价格越高，瓶子越厚

□ 见习记者 王葳然
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□ 见习记者 王葳然


