
图为松下展区的养老空间一角 见习记者 王葳然 摄

适老化浴室柜、 马桶前移

扶手、 木制连续扶手……在消

费品展馆， 松下展区的养老空

间吸引了记者的关注。

“这边的电动升降床、 电

动轮椅目前主要针对养老机构

采购， 同时还配备有血压计、

血氧仪、 制氧机等， 适合半介

护理使用； 这边是我们设计的

三分离浴室， 我们可以看到，

智能马桶前面配备了前移扶

手， 梳妆镜也是前倾设计的，

方便不能直立行走的老年人群

的使用。” 展位负责人刘芮告

诉记者。

同时， 记者在现场还了解

到， 浴室扶手、 墙板、 地胶具

有防腐蚀、 抗菌的特性， 为老

年人提供安全卫生的生活环

境。

记者在展板上注意到， 松

下在日本开展康养事业已有

20 余年经验， 在商品强化、

空间价值创造过程中， 注重考

虑老人和看护者的身体负荷，

同时， 该品牌也在探索中国客

户的实际需求， 致力于为老年

人带来安心安全的服务， 其中

一项就是推出生活空间适老化

改造服务。

“针对一些‘老破小’， 我

们也提供适老化改造服务。 对于

追求生活品质的老年消费者， 我

们也为他们提供了全屋整装设

计， 包括健康睡眠系统、 全屋净

水系统、 厨房橱柜及台面定制

等， 全方位为老年人打造健康的

生活空间。” 刘芮说道。

“很多人讲‘老视’、‘老

花’，大家会觉得是老年人的专

属， 但其实视力下降是从35至

38岁开始的。”据强生安视优中

国市场营销总监刘子扬介绍，

目前，“老视” 在中国呈现出年

轻化的特征，“因为现在大家无

论是办公还是休闲娱乐， 用电

子产品以及用眼的频率越来越

高，我们的眼睛就会疲劳。”

“渐进多焦”这一概念由来

已久， 设计初衷是为老视人群

提供自然、 方便和舒适的矫正

方式。 就像是用摄像机摄像时

可调解焦段， 渐进多焦镜片就

是一副“会变焦的镜片”，戴上

渐进多焦镜片后， 远中近距离

的物体便都可以看清晰， 一副

眼镜相当于多副眼镜使用。

刘子扬还给记者举了一个

例子： 很多 45 岁左右的职场

人士原本不戴眼镜或常年佩戴

隐形眼镜， 但视力下降后为了

美观又不愿意戴老花镜， 因

此， 这样一款产品正是此类人

群的“福音”。

“我们的父母都有一个习

惯性动作， 就是看近处物体时

要上下推动眼镜。”刘子扬告诉

记者， 这其实就是镜片度数不

匹配造成的， 强生安视优渐进

多焦软镜是专门为老视研发的

全新产品。“目前市面上渐进多

焦镜片只能满足三个点位，即

上中下视野区的渐进多焦，但

我们的镜片做了183个点位，有

效匹配了所有视力区间。 ”

此外， 记者还了解到， 对

于戴隐形眼镜容易眼干眼涩等

问题， 该产品还优化了保湿技

术， 减少泪液蒸发带来的眼部

不适等问题。

“这款产品在美日韩十分

畅销，但在国内没有，今年我们

首次把产品带到进博会， 期待

能满足中国消费者的需求。”记

者获悉， 在国家药监局的要求

下， 该产品已经进入临床试验

阶段， 预计2026年至2027年正

式与国内消费者见面。

渐进多焦隐形眼镜来了

视力下降也要兼顾美观
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□ 记者 季张颖 见习记者 王葳然

“欢迎搭乘 BD‘进博号’ 超光速列车开启健康新征程！” “动车组” 外观的流动线条， 寓意着银发健康及居家护理系列新品

的首发……这是记者昨天在第七届中国国际进口博览会医疗器械及医药保健展区看到的场景。

来自国家统计局的数据显示， 截至 2023 年底国内 60 岁及以上老年人口已达 2.9 亿， 到 2035 年预计将突破 4 亿。 就在前不

久， 国务院办公厅正式印发 《关于发展银发经济增进老年人福祉的意见》， 这部以“银发经济” 命名的政策文件的出台， 标志着

我国“银发经济” 进入了全新的发展阶段。

记者昨天实地探营发现， 本届进博会上， 围绕“银发经济” 这一关键词， 一系列老年照护机器人、 专用隐形眼镜、 移动测听

验配车集中亮相， 正在领跑银发经济新赛道。

老年照护机器人、移动测听验配车……

快来看！ “银发经济”领跑进博新赛道
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在碧迪医疗“进博号列

车” 中， 陈设有诸多 2024 始

发新品， 其中就有不少银发经

济的“红利”。

“比如这款女用导尿包就

是我们以‘银发健康’ 为战略

导向， 从解决老年人的临床问

题出发， 研发的新品。” 在该

展台搭建的老年人居家护理场

景中， 该工作人员向记者展示

了一款外观看似普通的海绵

棒。

“我们在临床中发现， 不

少老人长期卧床不起、 生活不

能自理， 面临着很多问题， 比

如日常的排尿对他们来说就很

困难， 平时必须依靠护工或是

家里人帮助来完成， 我们设计

的这款自用导尿棒能够让老人

自如解决如厕问题。”

而一旁所展示的另一款可

穿戴注射装置， 实现的则是便

捷给药。 “对于一些癌症、 肿

瘤老年患者， 平时只要将药品

灌装进容器后， 将这一装置贴

于腹部， 直接按压就能完成注

射。” 该工作人员告诉记者，

相较于传统给药方式， 这种可

穿戴注射装置省去了老年患者

来回奔波医院的麻烦。

在技术装备展区 softbank

展台上， 展陈的一款机器人则

搭建了另一种“老年陪护” 的

场景。 “我们这款机器人通过

大模型装置， 可以提供社交支

持与情感互动， 通过陪伴、 鼓

励和积极的互动， 来缓解老年

人的孤独感、 抑郁和焦虑等负

面情绪。”

该公司市场部负责人何奕

凡告诉记者， 在情感关怀的基

础上， 通过对接外部设备， 这

款机器人还能实现辅助检测的

功能。 “比如在养老院内， 护

士需要日常定时给老人量血

压， 有了这款机器人， 老人只

要对他发出语音指令， 机器人就

可以帮助完成测量血压， 并把测

量结果播报给老人。” 何奕凡补

充说， 这种科学照护是全方位

的， 它能够及时了解老年人的身

体指标， 并进行异常指标的科学

预警。

在西嘉助听器展台， 一辆

移动测听验配车吸引了记者的

注意。 “在国内很多远郊乡

镇， 尚缺乏专业的听力服务，

包括在认识上， 很多老年人对

于听力下降往往是不自知的，

听力健康的普及度并不高。”

西万拓听力技术有限公司

高级培训师邵子岩告诉记者，

但事实上， 听力干预越早越

好， “因为一旦老年人习惯了

没有声音的环境， 他适应的周

期就会越长， 使用体验的效果

也会越长， 所以从根本上需要

提升国民对听力健康的认知。”

这样一辆“移动测听验配

车” 的出现， 致力于要解决的

正是这些问题。“随着中国逐渐

步入老龄化社会，可以预见，中

国听力健康市场的需求将不断

扩大， 为了进一步提升中国人

均听力服务的覆盖率， 我们创

新性地发起移动测听验配车项

目， 通过将这些装配专业测听

室和验配工具的车辆深入偏远

地区或老年社区， 助力实现专

业听力健康服务人人可享。”

邵子岩表示，就在上个月，

这辆移动测听验配车开进了上

海的一个老年社区， 受到了老

年人的欢迎。“统计数据显示，

从2023年6月份至今，西嘉将近

30台移动验配车分别开进全国

100多个城市， 已顺利举办了

1136场社区活动，服务超过5万

人次。 ”邵子岩介绍。

“移动测听验配车”开进场馆

关注老年人听力健康老年“照护机器人”来了银发健康搭建新场景

让老年人的家有了新选择适老化生活空间

图为碧迪医疗展示老年人产品
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