
“男朋友送了一款名牌包，姐妹们帮我看看真假”？ 也是套路

“大凉山姑娘被拐

24年后回亲人身边”？
警方：与事实不符

近日， 一名在短视频平台上有

着 50 多万粉丝的博主， 发布了两

条“四川大凉山姑娘被拐到山西

24 年后回到亲人身边” 的短视频，

引发了大量网友的关注。

视频中， 博主声情并茂地讲述

着女子被拐的故事， 被拐女子和家

人们见面后泣不成声， 抱在一团。

视频中流露出的真情， 感动了许多

网友。 凉山州盐源县公安局网安大

队立即展开调查核实。 经查， 视频

中的女子是在 20 多年前， 经家人

同意自愿嫁至山西， 只因当时经济

条件有限且两地距离遥远才与家中

逐渐失去联系。 视频所称“被拐

卖” 等内容与事实完全不符。

查明事实后， 盐源公安部门依

法传唤了视频发布人吉里某某。

“发布这些视频的目的是为了吸引

眼球和追求流量。” 吉里某某称，

自己缺乏对社会公序良俗和道德规

范的敬畏之心， 盲目跟风一些不良

网络现象， 才拍摄了这些不良视

频。 目前， 公安机关已依法对吉里

某某作出行政处罚。 吉里某某认识

到自身错误， 并公开道歉。

（来源： 四川互联网举报辟谣平台）

冰淇淋含有致癌物？

警方：虚假信息

“某品牌的冰淇淋含有致癌

物”。 2025 年 6 月 10 日晚间， 一

则短视频内容在网上迅速传播， 并

引起众多网友围观， 视频浏览量很

快就达到 7.7 万次。 一时间， 人们

对于该品牌冷饮的食品安全产生担

忧和质疑。

当天 21 时许， 名为“某师兄”

的社交账号， 突然在某短视频平台

发布一则视频， 内容显示为某冷饮

品牌产品配料表图片， 并配文声称

该品牌冷饮含有多种致癌物。 据了

解， 该视频中所显示的品牌， 是当

地一家具有多年历史的大型冷饮品

牌企业， 知名度较高。 由于当时正

是冷饮类消暑食品销售的旺季， 该

视频一经发布， 就引发网友对该企

业的大量质疑和抨击， 很多网友还

对食品安全产生担忧， 并有大量消

费者投诉、 退货。

接警后， 江西省宜春市樟树市

公安局网安大队民警迅速展开调

查。 经对该冷饮产品的检测报告、

公司营业执照、 食品添加剂等材料

证明进行核实后， 查实该视频中所

提到的冷饮产品符合国家相关标

准， 企业正常经营， 该视频存在编

造虚假信息、 故意引导等情况， 引

起大量消费者恐慌。

在掌握大量证据后， 樟树市公

安局网安大队对视频发布者王某进

行调查， 王某对其编辑发布虚假视

频的行为供认不讳。 由于王某编造

传播谣言， 扰乱公共秩序， 依据治

安管理处罚法相关规定， 最终， 公

安机关对其在网上散布谣言的违法

行为做出行政处罚。

（来源： “法治网” 微信公众号）
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二手标签买卖？“洗白”假货

  知名品牌的标签和包装待价而

沽， 最主要的目的是“洗白” 假货。

在二手交易平台， 有售假者主动表

示， 其销售产品用的是“正品包装”。

一名兜售“始祖鸟” 保暖衣的卖家毫

不讳言自家产品是假货， 只不过是

“代购级” 的“高仿” 产品， 使用正

品同款面料， 洗护方式都参考正品。

作为产品的加分项， 他家的产品使用

了专柜手提袋， 购买后如果退换货丢

失或损坏手提袋， 要扣除 10 元。

“正品包装袋比较多， 所以在二

手市场叫价也就几元到几十元钱， 而

服装的标签、 化妆品及香水的空瓶相

对较少， 所以售价较高。 以‘始祖

鸟’ 的标签为例， 一度二手交易价格

超过 300 元。” 知情人士透露， 这类

看起来已经没用的二手商品标签和包

装主要有两个去处： 其一， 不法商家

将品牌服饰的正品标签挂在假冒商品

上， 或者将假冒化妆品灌装进正品包

装瓶中， 然后冒充正品销售。 一件成

本价一两百元的服装， 使用正品标签

后， 售价可高达上千元。 如果消费者

对正品的工艺、 材质不熟悉， 仅凭标

签或包装鉴别， 很容易上当。 其二，

有些服饰标签、 包装袋被用在走私货

上。部分境外代购人员购买产品后，为

规避海关监管，会拆除产品的标签，假

装为自用产品；入境后，为了表示产品

是全新的， 就通过二手平台收购正品

标签和包装袋，继续出售。

  随着直播电商兴起， 一批以

“奥莱柜姐” “品牌柜姐” 为关键

词的账户出现在社交平台， 直播带

货。 这些主播往往声称自己是知名

品牌专柜的员工， 能够以内部价拿

到商品， 奥特莱斯折扣价叠加内部

价， 所以销售的产品价格比官方渠

道便宜很多。

可只要观看一段时间这类“奥

莱柜姐” 的直播， 就会发现产品疑

点重重。 比如， 正宗的“品牌柜

姐” 大多只负责某个品牌的产品销

售， 但在直播平台， 很多“柜姐”

会同时介绍数个品牌的产品。 如果

消费者询问， 她们或是搪塞“我们

是不同柜姐一起直播， 互相介绍”，

或是表示“我们是品牌的代工厂”。

为验证“奥莱专柜” 售假， 记

者特意从自称某品牌“奥莱代购”

处购买了一件衬衫， 定价是原价的

1/10。 下单前， 记者询问客服真

伪， 客服表示： “衣服有水洗标和

吊牌……因为价格的原因， 去除了

敏感信息和 logo……建议当成同款

自制。” 当记者收到实物时， 发现

做工极差， 属于“一眼假”， 与所

谓的“奥莱专柜” 没有丝毫关系。

调查发现， 以“奥莱柜姐” 为

噱头的直播间往往人气不低。 这些

直播间里除了有主播的花言巧语，

还存在“展示正品， 发售假货”、

使用正品的标签、 包装等为假货背

书等现象。 部分主播还用谐音或形

似字指代知名品牌， 或者用“原厂

出品” “避免公司查处， 不能说品

牌名称” 等方式， 逃避监管。

“奥莱柜姐”“品牌柜姐”带货？ 公然售假

  如果说直播间的“奥莱柜姐”

属于公然售假， 那么社交平台上以

“经验分享” “讲故事” 等形式出

现的售假行为更具隐蔽性。

这类售假往往出现在以“种

草” “经验分享” 为主要内容的社

交平台上， 帖子的标题以“品牌鉴

定法宝” “男朋友送了一款名牌包

包， 姐妹们帮我看看真假” “背了

高仿出门， 没想到……” 等居多，

看似知识分享或个人生活经历分

享， 但暗藏玄机。

还有一些帖子以“男朋友送了

名牌包， 姐妹们帮我看看真假”或

“男朋友送了名牌包，背了好久才发

现是假的”为主题，配图是假冒名牌

产品的各种细节， 根本目的仍旧是

暗示他人这款假包做得逼真， 然后

通过评论导流到平台外进行交易。

无独有偶， 那些“背了假包出

门， 没想到……” “穿了假冲锋衣

去户外， 结果……” 为主题的帖

子， 看似表达尴尬， 本质仍旧是暗

示假货为高仿品， 吸引他人购买。

平台应建立预警机制，从源头斩断售假信息发布

  业内人士指出， 平台并非法外

之地， 也不能推卸责任。 电子商务

法明确规定， 电子商务平台经营者

知道或者应当知道平台内经营者侵

犯知识产权的， 应当采取删除、 屏

蔽、 断开链接、 终止交易和服务等

必要措施； 未采取必要措施的， 与

侵权人承担连带责任。 可见， 面对

新型售假手段， 平台不该也不能用

“无法鉴别” “技术难” “成本高”

等作为疏于监管的借口。

其实， 新的造假行为已经形成

了套路， 平台完全有能力“有的放

矢” 加强治理。 升级算法监测系

统， 对“产品标签” “空瓶” 等看

似无用却定价异常的商品、 对“剪

标” “同款定制” 等模糊表述， 以

及“鉴定” “求辨真假” 等可疑内

容， 建立预警机制， 配合人工审

核， 从源头斩断售假信息发布。

(来源： 上海网络辟谣等）


