
9 月 11 日， 国新办召开

“高质量完成‘十四五’ 规

划” 系列主题新闻发布会，

明确今年国家将推出面向适

龄女生的 HPV 疫苗接种服

务， 并且将 HPV 疫苗纳入

国家免疫规划， 保护女性的

健康。 据悉， 纳入国家免疫

规划的 HPV 疫苗将为二价

苗， 优先覆盖适龄女童。

（朱非）
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午休时， 椅子能展开成躺姿， 整

体长度不少于 1050mm， 靠背

能放倒到 135°以上。

上 课 时 ， 小 学 课 桌 高 度 在

455mm—730mm 之间， 以保证

坐姿端正。
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预包装食品数字标签

标示内容扫码可读

9 月 8 日， 国家卫健委、 国家市

场监管总局联合发布《关于实施预包

装食品数字标签有关事项的公告》。

公告明确， 预包装食品数字标签标示

内容应清晰、 醒目、 易于识读， 避免

重叠、 堆积， 不得有影响正常阅读的

弹窗、 飘窗等干扰元素； 鼓励数字标

签二维码与包装上其他二维码整合，

实现多码合一。 消费者扫描数字标签

二维码， 即可获悉食品配料等信息，

甚至还能“听” 标签、 “看” 视频。

扫描下方二维码详读。 （朱非）
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三部门就平台价格行为规则征求意见

遏制互联网平台低价恶性竞争
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  近日， 互联网平台价格战愈演愈

烈， 市场监管总局等部门就“恶性补

贴” 相继约谈京东、 美团、 饿了么等

外卖平台企业。 8 月 23 日， 国家发

展改革委、 市场监管总局、 国家网信

办联合发布 《互联网平台价格行为规

则（征求意见稿）》， 填补了此前互联

网补贴领域因规则模糊导致的监管空

白， 备受关注的“补贴大战” 或将得

到有效规制。

理性平衡消费者短期利
益与市场秩序

就近期约谈事件， 一些消费者感

到疑惑， 低价补贴明明带来了实惠，

监管部门为何介入干预。 对此， “征

求意见稿” 第十四条明确， 平台经营

者的商业模式系对用户长期免费的，

且有利于推动创新进步、 有利于提升

经营者和消费者长远福利的， 则可不

被认定为低价倾销。

“该条款通过反向排除为‘良性

免费’ 与可能构成低价倾销的补贴行

为划出分界线， 是征求意见稿的亮点

之一。” 武汉大学竞争法与竞争政策

研究中心主任孙晋教授认为， 监管部

门的介入是对“保护消费者短期利

益” 与“维护市场竞争秩序” 的理性

权衡。 若少数平台靠“烧钱补贴” 抢

占市场， 形成“赢家通吃” 的垄断格

局， 最终导致市场失去竞争活力， 消

费者不仅会丧失选择权， 还可能面临

垄断高价与服务缩水的后果。

西南政法大学经济法学院叶明教

授表示， “约谈” 并非否定正常的市

场促销活动， 而是纠正市场失灵， 维

护公平竞争秩序。 “恶性补贴” 会扭

曲真实的生产成本与供需关系， 导致

资源错配。 同时， 由此引发的行业普

遍“内卷” 与亏损会冲击正常价格体

系和生存空间， 甚至影响就业与供应

链稳定。 “征求意见稿” 禁止以低于

成本的价格销售商品， 与《反不正当

竞争法》 第十四条的“反内卷式竞

争” 条款一致， 有助于引导平台企业

回归理性竞争， 将精力更多地放在提

升产品和服务质量上， 推动行业的可

持续发展。

保护商家自主定价权禁止
低价恶性竞争

平台补贴为商家带来短期流量， 提

升店铺曝光度、 吸引更多潜在用户， 但

商家普遍对此表示担忧。

孙晋表示， 补贴会对商家带来一定

冲击， 且呈“连锁反应” 态势。 平台的

补贴成本很多时候会转嫁给商家， 要求

商家共同承担或通过其他费用变相收

回， 导致商家有销量无利润。 与此同

时， 平台强大的流量分配机制使得商家

不敢不参与平台发起的大型补贴活动，

否则可能面临流量锐减， 实质上被迫接

受低价。 此外， 商家过度依赖平台的补

贴流量， 会使商家自身的独立获客能力

和品牌价值减弱， 被牢牢锁定在平台

上， 抗风险能力变差， 长此以往会损害

商家的生存权与发展权， 尤其是中小商

家很可能面临生存危机。

针对这些困境， 叶明认为， “征求

意见稿” 有两大保障亮点， 其中第五条

明确， 平台不得采取限制流量、 屏蔽店

铺、 下架商品或者服务等措施， 不合理

限制平台内经营者的价格行为， 保护商

家自主定价的权利， 让商家不必再为

“抢流量” 突破定价底线； 第十四条则

与《反不正当竞争法》 衔接， 规定平台

经营者不得强制或变相强制平台内经营

者以低于成本的价格销售商品， 这意味

着商家无需再为满足平台强制的满减、

折扣活动承担额外补贴成本， 既能维护

商家的直接经济利益， 还通过遏制无序

价格竞争， 助力其将经营重心回归产品

与服务品质。

鼓励平台建立价格争议在
线解决机制

平台各类补贴活动层出不穷， 在为

消费者带来实惠的同时， 虚假宣传补贴

力度、 补贴规则不透明等问题凸显， 此

前有消费者称， 好不容易完成凑单， 结

算时系统却提示不符合补贴活动参与条

件。

对此， 叶明表示， “征求意见稿”

对经营者的补贴行为予以细化， 要求平

台经营者应当公平公正开展补贴促销，

不得虚假、 夸大宣传补贴金额和力度，

在网站或者应用程序 （APP） 显著位置

标示补贴及相关促销活动规则， 明确补

贴对象、 补贴方式、 参与条件、 起止时

间等信息， 具有很强的实践性与可操作

性， 有效回应了目前互联网虚假宣传、

夸大宣传的问题。

“征求意见稿” 还鼓励平台建立价

格争议在线解决机制。 在孙晋看来， 这

是效率最高、 运用最为普遍的维权渠

道， 消费者遭遇商家虚假补贴， 可优先

向平台投诉， 或与平台内经营者协商。

但需警惕的是， 在线机制本质是平台通

过技术架构和用户协议行使准立法权与

准司法权， 必须强化程序正当性与裁决

中立性， 加强外部监督与引导， 避免对

消费者权益造成二次侵害。 此外， 消费

者还可以向市场监管部门投诉举报， 或

寻求消费者协会帮助； 对侵害众多消费

者权益的行为， 中国消费者协会及地方

消协可向法院提起诉讼。 （记者 朱非）

近日， 市场监管总局（国家标准

委） 批准发布 《中小学生午休课桌椅

通用技术要求》（GB/T 46016—2025）

国家标准， 将于 2026 年 2 月 1 日正

式实施。

标准要求， 午休课桌椅形态尺寸

兼顾学习与午休的舒适。 上课时， 小

学课桌高度在 455mm—730mm 之

间 ， 中 学 课 桌 高 度 在 565mm—

790mm 之间， 椅子的座面宽至少达

到 360mm， 以保证坐姿端正。 午休

时， 椅子能展开成躺姿， 整体长度不

少于 1050mm， 靠背能放倒到 135°以

上 ， 头枕宽 、 长分别至 少 达 到

180mm、 100mm， 搁腿的地方宽 、

长不少于 250mm、 100mm， 学生能

舒展身体好好睡觉。 桌子下方的空间

也有讲究， 小学的桌子净空高和座面

的高度差不小于 110mm， 中学的不

小于 150mm， 既能让腿活动自如，

又避免午休时身体蜷缩导致不适。

（朱非）
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午休课桌椅“国标”来了

或将实现“舒适躺睡”


