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    黄浦人大赴“海燕博客”

调研

本报讯 3 月 5 日上午， 黄浦区人

大常委会副主任姚晓红带队赴“海燕博

客” 调研立法参与工作。 区人大法制

委、 监察司法委和区委统战部、 “海燕

博客” 理事会负责人等参加调研。

海燕博客公益发展中心是全国最早

探索开展新阶层人士统战工作的枢纽型

社会组织。 姚晓红一行实地察看了“海

燕博客” 新空间阵地， 认真听取了相关

工作汇报。 姚晓红指出， “海燕博客”

会员基数大、 覆盖面广， 服务对象涵盖

新阶层人士、 港澳台侨及各民族同胞等

统战群体， 在深入践行全过程人民民

主、 广泛倾听社会各界呼声、 有效扩大

立法参与覆盖面、 积极助推科学民主依

法立法等方面具备扎实基础和独特优

势。

宝山人大启动贯彻实施

《上海市体育发展条例》 情况

专题调研

本报讯 3 月 4 日下午， 宝山区人

大常委会部署本区贯彻实施《上海市体

育发展条例》 情况专题调研工作， 并实

地开展相关调研。 常委会副主任顾瑾参

加。

调研组实地察看了远景村文体旅农

融合发展情况、 美兰西湖体育公园和美

兰西湖文体中心运营情况， 并与相关负

责人交流探讨。 座谈中， 区人大常委会

社会工委负责人介绍了专题调研工作安

排， 区体育局负责人介绍了宝山贯彻实

施《上海市体育发展条例》 情况。 代表

们在详细了解条例落地推进情况后， 充

分肯定区体育局在推动体育事业高质量

发展方面作出的努力， 并就加强全民健

身引导宣传、 赛事引流、 文体旅融合发

展等方面工作提出意见建议。

松江人大赴区规划资源

局调研

本报讯 3 月 5 日上午， 松江区人

大常委会副主任李欢赴区规划资源局调

研， 详细了解年度规划制定和实施、 低

效用地盘活利用等工作推进情况。 城建

环保工委参加。

调研会上， 区规划资源局负责人还

就年度重点工作推进、 人大代表建议办

理等方面情况作了汇报。 与会人员就相

关问题进行了交流讨论。 李欢指出， 要

紧扣转型发展重点难点， 积极履行部门

职责， 协同相关职能部门和属地政府，

着力推动产业园区提质增效、 低效用地

减量化、 城中村改造、 动迁征收、 违法

用地整治等裉节难点任务取得有效进

展， 更好赋能城市能级提升。 要坚持

“规划实施一张图、 项目推进一盘棋”，

强化对全区各类规划的动态维护和监督

检查， 持续推动规划落实落地， 切实维

护规划的前瞻性、 严肃性和连续性。
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有市花，却找不到“市花节”？
四十年了，白玉兰何时真正“开”进上海市民心坎
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  植树节前夕， 春意渐浓。 街角的玉兰枝头， 毛茸茸的花苞正在悄悄膨大。 对于土生土长

的上海人来说， 这株素白的花树有着特殊的意义———四十年前， 它被正式确立为这座城市的

市花。

可如果现在随意拦住一位年轻人问一句： 白玉兰的花期有多久？ 它为什么能成为上海的

市花？ 答案未必乐观。 市人大代表王慧敏一直在关注市花白玉兰的发展， 她建议让市民从

“旁观者” 变为白玉兰推广的“参与者”， 让这个“白色精灵” 真正走入上海市民的生活。

    “去早了花未开，去晚

了花已谢”

过去两年， 上海新增和改建了

18 个玉兰主题专业园、 21 条特色

路、 110 个观赏点， 3000 多米的玉

兰 景 观 道 路 贯 穿 城 区 ，

“1+20+30+100” 种植体系的推进，

让白玉兰的“能见度” 确实大大提

高了。 甚至有了一座明确落户徐汇

滨江的白玉兰文化公园， 眼下正在

方案设计阶段。 盛花期申城玉兰处

处开放的美景， 似乎可期可待。

但在市人大代表王慧敏看来，

这些“看得见” 的进步， 也带出了

另一个问题： 花开得多了， 市民怎

么才能“看得准”？

“白玉兰单株盛花期较短，约为

7至10天，且易受春季阴雨天气影响

而缩短， 导致最佳观赏时机转瞬即

逝。 ”她分析道，全市上百个观赏点

分布零散，不同区域、不同品种的玉

兰花期参差不齐，想精准赏花，仿佛

赴一场没有确切时间的约会。

2025 年， 市绿化部门首次发

布 《上海白玉兰赏花地图》， 整合

了 52 个观赏点和 4 处古树后续资

源， 至少解决了“去哪儿看” 的问

题。 但王慧敏调研发现， 这张地图

“静态有余、 动态不足” ———花期

预报仍停留在“2 月底至 3 月初盛

放” 的宽泛表述， 缺少基于气象和

物候的实时更新。 结果就是， 她听

到不少市民抱怨： “去早了花未

开， 去晚了花已谢”， “错过最佳

观赏期， 再等一年” 的遗憾， 年复

一年地发生。

四十年了， 为什么没

有“白玉兰节”？

比“看不到花” 更值得追问的

是： 上海人真的认识这朵市花吗？

据上海社会科学院一项针对

“00 后” 的问卷调研， 能够准确说

出白玉兰花期的只有 45.4%， 超过

58%的年轻人不知道白玉兰为何被

选为市花， 它所代表的精神是什

么。 还有人把白玉兰、 广玉兰、 白

兰花混为一谈， 甚至一些企业在开

发文创产品时， 也会出现不符合白

玉兰自然特征的设计。

“白玉兰、 广玉兰、 白兰花，

我到现在也分不太清， 反正都是香

香的。” 一位“00 后” 大学生在接

受调研时坦言。 这种认知的模糊，

折射出的是市花文化在年轻一代心

中的缺席。

王慧敏注意到一个强烈的对

比： 上海有办了 15 年的“上海樱

花节”、 30 多年的“上海桃花节”、

18年的“油菜花节”， 还有梅花、桂

花、 荷花等各类花卉节，“为什么唯

独没有‘上海自己的市花节’？”这个

疑问，她在调研中反复听到。

“对于承载市民情感、 拥有

40 年城市集体记忆的市花， 这实

属一大缺憾。” 王慧敏表示， 白玉

兰其实早已融入这座城市的荣誉体

系和重大活动———“白玉兰荣誉奖”

“白玉兰纪念奖” 成为对外交流的

名片， 在各类文商旅体展活动中，

玉兰元素也随处可见。 但王慧敏发

现， 这些大多是“自上而下” 的推

广， “市民更多是市花文化的被动

接收者， 而非主动参与者、 创造者

和传播者。” 现有的种植推广， 也

没有形成“种树 + 种风景 + 种文

化故事” 的有机联动。

“让市民从旁观者变

为创作者”

如何让这朵花开进百姓心坎？

王慧敏的思考落在一个关键词上：

参与。

她提出的第一条建议， 是让市

民成为花情“播报员”。 比如， 在

社区口袋公园推行“市民观测员” 计

划， 开发一个极简的微信小程序， 市

民路过白玉兰点时， 随手拍一张照，

勾选“花苞、 初开、 盛放、 凋落” 中

的状态， 就能完成一次数据上报。 街

道和居委会可以招募“首席观察员”，

由社区园艺师牵头核实数据， 让“赏

花” 变成一种“共建”。

而在文商旅集中的核心观赏点，

可以增加二维码互动， 把花期预报与

商圈、 文旅数据平台打通， 甚至鼓励

商户根据精确花期推出“玉兰限定”

咖啡、 甜点、 文创周边， 形成“花期

预报—到场打卡—周边消费” 的闭

环。 她建议设计几条主题线路， 让市

民在 citywalk 中与市花不期而遇。

花期之外， 她还建议设立常态化

的“白玉兰文化微客厅”， 选址可以

是市民园艺中心、 社区党群中心、 口

袋公园， 配置简易的市花读物、 中小

学生创作的画展、 可以扫码收听的音

频故事。 “还可以联合文化宣传部

门， 推出‘白玉兰市民共创计划’，举

办年度文创设计大赛。征集‘我与白玉

兰的故事’图文和短视频、请市民为白

玉兰设计一句朗朗上口的‘花语口号’

等。 ” 在王慧敏看来， “要让市民从

‘旁观者’ 变为‘创作者’。 还可以设

立‘白玉兰文化推广大使’ 的荣誉称

号， 定期表彰在传播、 种植、 创作等

方面有贡献的市民和社区。”


