
□ 记者 陈颖婷

本报讯 中华老字号 “老大同”竟

在海外被人悄悄抢注？ 为护航老字号

国际化发展，日前，黄浦区知识产权局

联合上海市知识产权保护中心， 主动

上门为上海老大同食品有限公司提供

专项指导服务， 精准破解企业海外商

标抢注困局。

“老大同 ”品牌前身创始于 1854

年“老大同酱园”，是首批认定的“中华老

字号”企业。 近期，黄浦区知识产权局依

托上海市知识产权保护中心海外商标抢

注预警公益服务平台， 及时发现 “老大

同”商标在部分地区遭抢注的风险线索。

经确认，企业核心品牌标识已被抢注，海

外市场拓展直接受阻。 黄浦区知识产权

局联合市知识产权保护中心组建涉外知

识产权专家团队， 主动上门为企业制定

应对策略，切实帮助企业化解燃眉之急。
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中央网信办今年以来清理52万余个虚假摆拍短视频

平台发布短视频必选6类标签
□ 首席记者 季张颖

本报讯 针对部分短视频内容来源

不清 、 真假难辨 、 混淆视听等突出问

题， 今年以来， 中央网信办全面部署推

进规范短视频内容标注工作。 记者昨天

从中央网信办获悉， 1 月以来， 中央网

信办指导网站平台深入清理虚假摆拍等

违规短视频 52 万余个， 严惩违规账号

6.8 万余个， 发布治理公告 54 期， 并集

中曝光典型案例。

近年来， 短视频行业发展迅速， 内

容创作丰富多元， 但与此同时， 短视频

虚构演绎、 营销种草、 AI 生成等内容

增多， 还有一些个人观点和转载视频，

内容真实性难以查证， 甚至有的故意以

假乱真、 混淆视听、 误导公众， 扰乱社

会秩序， 造成不良影响。 此外， 目前针

对短视频内容标注， 有的网站平台未提

供标注功能， 有的提供的标注功能不完

善、 使用不方便。 短视频内容标注缺乏

规范， 不利于短视频创作和发布， 也影

响短视频质量和用户体验。

为此， 近日， 中央网信办部署指导

网站平台规范短视频内容标注， 明确必

须设置的标签种类和标签位置， 将内容

标注设为短视频发布的必经环节， 并对

存量短视频回溯和补充标注提出要求，

推动发布者对自己的内容负责， 进一步

压实网站平台内容审核责任。

按照要求， 一方面要规范短视频内容

标注标签， 明确网站平台必须为用户提供

6 类 “必选标签”， 并可根据自身实际提

供其他 “可选标签”。 其中， “必选标签”

包括 “含有虚构演绎内容” “含有 AI 生

成内容” “含有营销信息 ” “内容为转

载” “内容为个人观点” 和 “无需标注”。

真实生活记录类短视频可选择 “无需标

注” 标签， 该标签不在短视频页面呈现。

一方面是将内容标注设为短视频发布必经

环节， 发布者必须从 “必选标签” 中选择

一项， 才能发布短视频。 另一方面是对新

增短视频标注情况加强审核， 对存量短视

频进行分批回溯， 对未规范标注的， 进行

补标或纠正， 并对相关发布者进行教育警

示， 推动实现短视频内容应标尽标。

据介绍， 今年 1 月起， 中央网信办指

导抖音、 快手 、 腾讯 、 小红书 、 哔哩哔

哩 、 微博、 淘宝 、 京东 、 拼多多 、 支付

宝、 美团 、 百度等 12 家平台先行先试 ，

对短视频内容标注进行功能优化和效果评

测。 与此同时， 各省级网信部门同步指导

属地其他网站平台 ， 做好工作准备 。 近

日 ， 12 家平台带头 ， 全行业统一步调 ，

全面启动规范短视频内容标注工作， 将于

5 月底前， 陆续完成内容标注标签完善，

以及内容标注功能优化上线。 同时， 各网

站平台开展应标未标短视频整治， 针对应

标未标的短视频， 在控增量的同时， 对存

量内容进行清理整改。

□ 记者 王葳然

本报讯 近日， 为推进网络餐饮

食品安全专项治理， 市市场监管局执

法总队会同市公安局环食药侦总队，

对本市 6 个大学城周边网络餐饮开展

联合执法检查。 此次行动检查 42 家

餐饮单位， 重点聚焦外卖餐饮平台公

示信息、 主体责任落实、 加工场所环境

卫生等环节。

执法检查发现， 部分餐饮单位存在

未及时更新外卖平台公示的许可证信

息， 导致公示信息与实际不符等多个问

题。 执法人员对存在问题的餐饮服务单

位，当场责令整改；对涉嫌违法行为较重

的餐饮服务单位，依法予以立案查处。

外卖平台公示信息与实际不符
市市场监管局对大学城周边网络餐饮开展执法检查

守护餐桌美味：

金融活水如何“贷” 动一座城的烟火气

清晨四点半， 当城市还在沉睡，

位于上海宝山区北部的江杨农产品批

发市场已经灯火通明。 一箱箱来自巴

西、 阿根廷、 澳大利亚的优质牛肉，

正从这里被分拣、 装车， 奔赴上海乃

至华东地区千家万户的餐桌。

这里是名副其实的“菜篮子”，

更是全国进口牛肉价格的晴雨表。 近

百家牛肉经营商户汇聚于此， 中高端

进口牛肉份额巨大， 影响着行情涨

跌， 也牵动着全国批发商的神经。

然而， 在繁荣交易的背后， 这群

连接着全球牧场与市民餐桌的实体商

户， 却长期面临同一个困境： 缺抵

押、 融资难、 周转急。

一柜牛肉上百万

“有货无钱” 成常态

牛肉批发生意， 表面风光， 内里

却有着不为人知的焦虑。

订购一柜国外牛肉， 价值动辄一

百多万元。 遇上澳洲进口牛肉配额紧

张、 货源紧俏时， 占用的流动资金高

达数百上千万元。 更棘手的是， 国际

牛肉行情波动剧烈———资金晚到几

天， 就可能错失一波销售良机。

“有货无钱”， 成了商户们的日

常。 为了周转， 有人四处拆借， 有人

忍痛放弃大单， 有人在行情大涨时只

能眼巴巴看着别人赚钱。

经营澳洲和牛十余年的蒋老板，

对此深有感触。 他的企业———上海熊

倌供应链科技有限公司， 是市场内的

头部冻品企业。 过去， 每到订货高峰

期， 他都要为资金焦头烂额。

一个工作日放款

500万元 “定心丸” 送到档口

转机出现在建行水产路支行的客

户经理走进江杨市场之后。

这些客户经理没有坐等客户上

门， 而是一家家走访档口， 坐下来听

商户们讲经营中的酸甜苦辣。 当了解

到熊倌供应链的困境后， 建行迅速为

其匹配了专门为江杨农批市场定制的

“善营贷” 方案。 仅用一个工作日，

500 万元授信额度便成功获批。

这笔钱， 像一颗沉甸甸的“定心

丸”， 交到了蒋老板手中。 他再也不

用低声下气去拆借资金， 反而敢于大

胆扩大高端牛肉的采购———稳固了合

作多年的餐饮大客户， 还开辟了直播

电商等新渠道。 今年一季度， 他的销

售额已达到去年全年的一半。

像蒋老板这样的故事， 并非孤

例。 截至目前， 水产路支行已为江杨

市场各品类商户累计投放信贷超亿

元。 一笔笔资金， 化作商户手中实实

在在的货源， 保障着这座城市每一天

的肉品供应。

金融下沉， 远不止于放款

金融服务的改变， 远不止于“给

钱”。

过去， 银行看重抵押物， 商户们

缺乏合格的抵押资产， 往往被拒之门

外。 如今， 水产路支行的客户经理成

了市场的“常客” ———他们熟悉每个

档口的经营节奏， 知道哪家商户刚订

了一柜牛肉需要补流， 哪家正在拓展

新渠道需要支持。

从“坐等客户” 到“上门服务”，

服务方式变了； 从“唯抵押论” 到

“信用支持”， 风控理念也变了。 银行

不再高高在上， 而是把金融服务柜台

搬到了批发市场的档口前。

一位市场管理人员感叹： “以前

商户们借钱要去求人、 要高利贷， 现

在建行主动来问‘你需要资金吗’，

而且一天就能到账， 这在以前想都不

敢想！”

正是这种心贴心的“下沉”， 让

金融产品变得真正“可获得、 真便

利”。

商户们不再因为资金问题而错失

商机， 城市的高品质肉品供应链也因

此更加稳固。

守护人间烟火气

美味背后是金融的温度

民以食为天， 食以安为先。

当上海市民在餐桌上享用一块鲜

嫩的和牛牛排时， 很少有人会想

到———这一口美味的背后， 是一条从

南美牧场到江杨市场、 再到社区商超

的长长链条， 而金融活水， 正是这条

链条上不可或缺的润滑剂。

水产路支行的实践， 是金融回归

本源、 服务实体经济的生动缩影。 它

也告诉我们， 金融服务不一定是冷冰

冰的数字和合同， 也可以是一杯热

茶、 一次上门走访、 一笔救急的贷

款。

从保障澳洲和牛稳定供应， 到助

力商户拓展直播电商新赛道； 从稳住

餐饮大客户的订单， 到守护普通市民

餐桌上的美味———金融活水正以涓涓

细流的方式， 滋养着民生消费的每一

寸土壤。 这不仅是金融业的自我革

新， 更是对“民生保供” 最朴实的回

应。

当越来越多的金融机构走出柜

台、 走进市场， 城市的烟火气便会更

加温暖、 更有底气。 毕竟， 守护好每

一个商户的生意， 就是守护好千家万

户的餐桌。

老字号“老大同”在海外要改名？
黄浦区知识产权局破解企业海外商标抢注困局


